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Si bien es muy pronto para aventurar un cambio en la senda bajista de los indices | A Global 79.9 15.0

resultantes de las encuestas ICC-RD de los ultimos afos, el indice global de
confianza de los consumidores experimenté una notable mejoria de 15.0 puntos
respecto a la realizada en octubre de 2018. Han contribuido a este aumento, tanto | A Expectativas 96.9 13.1
las variaciones positivas de la confianza actual de los agentes sobre la actividad
econdmica (17.4 puntos), como una mayor confianza en la situacién futura (13.1

A Coyuntura 65.6 17.4

COMPLEMENTARIOS:

puntos).
A Precios 49.5 6.3
A

Durante el periodo analizado, la variaciéon de la actividad econdmica medida a !C\:I:ggfgo de 715 11.0

través del indice mensual de actividad econdmica (IMAE), muestra correspondencia
con la evolucién positiva del ICC, al reflejar una expansién sostenida en el | A Ahorro 693 7.9
desempefio productivo del pais.

A Consumo 47.9 5.4
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Fuente: Elaborado en base a informaciones del MEPyD y el BCRD.
La confianza de los consumidores, medida a través de los indicadores
complementarios, muestra también aumentos, especialmente en la capacidad del
mercado de trabajo para generar empleo, dado que es donde se observa el mayor
aumento en las valoraciones. El indicador de consumo es el mayor en 11 afios
(desde abril 2008). Esto es consistente con la fuerte expansién del consumo privado
que se verifica en las cuentas nacionales.
Las distintas variaciones de las desagregaciones del indice (dominio geografico, nivel
educativo, clase social, entre otras), tanto desde la perspectiva coyuntural, como la
futura, experimentaron crecimientos generalizados, respecto al periodo
inmediatamente anterior, y también respecto a igual periodo del afio 2018.
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Fuente: Elaborado en base a informaciones del MEPyD, el BCRD y la AIRD. A Consumo 47.9 54
Tanto el indice global, de coyuntura y expectativas, como los indices
complementarios, son mayores a los de las encuestas de los dos afios previos (son
los mas altos desde mayo 2016).
Estos resultados se alinean también a los de la encuestas que realizan
peridodicamente el Banco Central y la AIRD al sector empresarial sobre su actividad
econdmica, de tal manera que se observa que los indices de Confianza Industrial
muestran valores superiores a los obtenidos, tanto en el trimestre octubre-
diciembre de 2018, como en el primer trimestre del 2018. Asimismo, se observan
iguales tendencias en los indices de Clima Empresarial que resultan de la encuesta
realizada por el Banco Central.
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May. Oct. Abr. Nov. Abr. Nov. Mar. Oct. Jun. Nov. May. Oct. May. Oct. May. Oct. May. Dic. Jun. Oct. May.
2009 2009 2010 2010 2011 2011 2012 2012 2013 2013 2014 2014 2015 2015 2016 2016 2017 2017 2018 2018 2019
Global
En la economia (ICC) 595 687 722 67.1 57.0 647 799 628 822 865 885 815 851 756 840 727 755 689 73.6 64.9 79.9
Precios 727 668 56.6 55.1 354 476 602 49.1 634 53.6 523 474 540 496 61.8 473 453 46.6 44.7 43.2 49.5
Mercado de trabajo 51.6 59.2 655 589 49.6 576 737 60.6 800 89.1 903 824 755 774 920 712 636 714 70.0 60.4 71.5
Ahorro 537 571 60.0 54.0 49.2 515 622 498 63.1 656 656 66.2 687 643 665 643 680 655 673 61.4 69.3
Consumo 322 385 40.6 386 339 368 423 345 382 439 424 42,6 452 40.8 413 40.0 47.0 43.1 43.0 42.5 47.9
Coyuntura
En la economia (ICC) 39.2 440 517 440 348 387 540 395 636 677 737 654 708 582 716 609 634 584 59.5 48.3 65.6
Precios 442 438 30.8 347 154 182 31.0 327 385 321 337 304 352 18.0 329 303 312 174 17.0 18.1 23.4
Mercado de trabajo 29.1 323 423 374 328 333 452 347 542 677 707 624 581 582 724 554 511 586 53.2 46.5 57.1
Ahorro 548 56.6 61.8 551 52.1 534 615 522 646 685 70.1 677 706 659 699 664 726 683 69.7 65.0 72.9
Consumo 150 196 20.8 20.0 10.8 155 229 140 229 245 278 245 283 19.7 250 259 356 275 27.4 21.6 30.2
Expectativas
En la economia (ICC) 816 971 955 93.5 825 0950 111.4 88.6 1029 106.2 1043 98.7 101.0 945 978 857 893 804 89.5 83.7 96.9
Precios 1053 943 868 779 578 812 97.7 669 924 764 725 658 755 844 952 66.1 609 779 752 71.3 78.8
Mercado de trabajo 785 91.2 934 842 688 879 112.0 90.1 111.3 112.0 114.0 1044 96.7 99.2 116.1 90.1 789 86.3 89.1 75.3 90.4
Ahorro 51.8 583 56.0 52.6 433 483 642 449 605 598 57.0 635 648 61.3 606 604 587 604 629 54.6 62.5
Consumo 40.8 48.1 50.5 48.0 455 475 52.1 449 46.0 53.7 499 517 538 515 496 473 529 508 509 52.9 56.8
Confianza global por dominios geograficos
Gran Santo Domingo 67.2 76.1 807 726 614 760 863 658 862 883 914 841 891 778 853 711 753 69.1 737 65.4 82.1
Provincia de Santiago 533 545 609 574 47.1 586 627 521 723 719 889 763 870 724 721 715 745 70.7 69.5 57.8 77.1
Pais turistico 542 652 679 60.8 527 545 765 582 809 871 918 781 867 750 840 717 751 67.1 70.6 66.9 73.7
Resto del pais 571 679 70.2 683 583 613 808 657 820 885 839 823 795 746 864 754 764 69.1 76.2 65.3 81.8
Confianza global por nivel educativo
Ninguno 539 651 67.0 652 572 618 709 638 751 823 733 702 701 631 708 68.7 675 643 69.3 62.5 74.7
Bésica 57.2 680 714 643 534 620 768 616 788 840 845 819 819 721 809 677 710 664 705 61.9 77.0
Media 619 694 726 679 59.8 664 815 628 837 89.0 912 814 832 799 886 781 778 69.0 76.7 66.3 81.5
Universitaria 648 710 779 737 609 700 880 646 90.1 894 9.2 858 926 79.7 875 763 831 756 76.0 67.4 85.1
Confianza global por clase social
Baja 52.7 613 63.8 59.1 517 569 69.7 56.1 718 785 772 702 763 673 712 615 675 609 60.5 54.5 70.1
Media baja 641 730 767 716 60.0 717 877 663 885 894 953 874 887 797 900 799 767 726 80.6 69.7 83.9
Media alta 744 822 879 874 683 786 948 794 974 99.0 1049 96.4 1024 874 99.8 851 938 835 86.2 76.4 95.9
Alta 916 79.2 873 738 729 700 983 89.0 878 994 894 937 876 888 939 971 835 923 101.5 84.2 96.7
Confianza global por sector de actividad econémica
Agricuftura y ganaderia 596 70.1 706 72.0 589 653 846 723 872 99.2 826 818 820 793 829 775 739 581 737 65.9 76.8
Comercio y turismo 61.2 678 746 63.8 559 649 784 624 803 905 949 847 89.7 782 893 753 765 726 767 67.4 79.9
Industria 655 740 787 776 56.8 629 828 674 886 894 99.0 925 956 872 91.0 716 835 80.1 813 75.6 87.9
Otras actividades 611 741 751 709 593 706 866 66.2 904 889 913 865 836 794 893 767 812 723 763 65.4 86.2
No trabaja 557 63.7 668 622 552 584 727 574 720 800 808 721 767 69.1 756 66.7 682 634 674 60.2 70.7
Confianza global por zona de residencia
Urbana 60.3 69.7 727 676 57.6 659 818 616 822 836 872 805 848 752 836 720 756 688 728 64.4 79.7
Rural 574 658 709 659 553 609 738 669 822 960 93.1 848 860 770 858 757 752 692 768 66.7 80.5
Confianza global por grupo de edad
Hasta 29 afios 656 731 800 786 658 731 883 764 875 962 99.6 918 977 892 928 862 857 852 883 77.2 93.7
De 30 a 49 afios 609 70.7 735 675 56.7 643 804 629 847 880 907 854 894 804 887 750 757 69.2 76.5 67.8 83.5
De 50 afios en adelante 543 638 671 61.8 53.7 613 757 578 759 808 816 723 73.6 652 760 651 696 61.6 64.1 56.1 70.9
Confianza global por género

Masculino 615 699 753 703 573 655 827 665 888 900 923 840 899 811 8.2 760 784 736 77.6 67.8 86.6
Femenino 577 676 69.2 63.8 568 639 775 597 76.6 837 851 79.2 806 718 826 703 731 658 705 62.4 73.3

¥/ Los indicadores varian de 0 a 200, correspondiendo 0 a la peor apreciacién y 200 a la mejor.
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EVOLUCION DEL [NDICE DE CONFIANZA DEL CONSUMIDOR EN LA ECONOMI(A
GLOBAL, COYUNTURA Y EXPECTATIVAS
(MAYO 2009 —mAYO 2019)

Diferencia Diferencia
respecto al respecto a igual
periodo anterior | periodo 2018
Global 79.87 15.01 6.31
Coyuntura 65.62 17.37 6.13
Expectativas 96.86 13.11 7.33
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EVOLUCION DE LOS INDICES COMPLEMENTARIOS DE CONFIANZA DEL CONSUMIDOR
GLOBAL
(MAYO 2009 —mAYO 2019)

Diferencia Diferencia S
g:ba:e tari Ictz:owllagyo respecto al respecto a igual Varlaczlodn re5|:ec_to = Coyuntura J Expectativas
INPCIIENtAlios periodo anterior | periodo 2018 At bl bl
Precios 49.49 6.34 4.84 Precios t* *
Mercado de trabajo 71.48 11.04 1.46 Mercado de trabajo * *
Ahorro 69.34 7.95 2.01 Ahorro t* *
Consumo 47.91 5.39 4.86 Consumo * *
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EVOLUCION DEL NDICE DE CONFIANZA POR DOMINIOS GEOGRAFICOS
GLOBAL
(MAYO 2009 —MAYO 2019)

Global ICC Mayo 2L 2L Variacion respecto al
Por dominios 201 9y respecto al respecto a igual eriodo anl:erior Coyuntura | Expectativas
geograficos periodo anterior | periodo 2018 p
Gran Santo Domingo 82.06 16.62 8.33 Gran Santo Domingo 1+ 1
Provincia de Santiago 77.13 19.34 7.64 Provincia de Santiago 1+ 1+
Pais turistico 73.67 6.75 3.03 Pais turistico + 1+
Resto del pais 81.82 16.57 5.67 Resto del pais 1t 1t
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EVOLUCION INDICE DE CONFIANZA POR NIVEL EDUCATIVO
GLOBAL
(MAYO 2009 —mAYO0 2019)

Diferencia Diferencia S
goba-l | educati Icgoh:;yo respecto al respecto a igual Varn:;:;); r:z[::::ittz' e Coyuntura | Expectativas
OIEUVEISCUCa VY periodo anterior | periodo 2018 P s o
Ninguno 74.72 12.26 5.46 Ninguno * *
Basica 76.95 15.01 6.45 Bésica 1t 1t
Media 81.52 15.22 4.81 Media 1+ *
Universitaria 85.12 17.71 9.17 Universitaria 1+ 1+
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EVOLUCION DEL NDICE DE CONFIANZA POR CLASE SOCIAL
GLOBAL
(MAYO 2009 —MAYO 2019)

Diferencia Diferencia o
SObaIL ial IC(zioNlIagyo respecto al respecto a igual Varlaqo; rezgec_to i Expectativas
8 L ) periodo anterior | periodo 2018 periodo anterior
Baja 70.15 15.64 9.65 Baja 1 t*
Media baja 83.91 14.17 3.31 Media baja 1+ t*
Media alta 95.94 19.51 9.74 Media alta 1+ t*
Alta 96.72 12.48 -4.78 Alta 1+ t*
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EVOLUCION INDICE DE CONFIANZA POR SECTOR DE ACTIVIDAD ECONOMICA
GLOBAL
(MAYO 2009 —mAYO0 2019)

Global ICC Mayo e 2 e Variacion respecto al

Por sector de 201 9y respecto al respecto a igual Herioda anI:erior Coyuntura | Expectativas
actividad econdmica periodo anterior | periodo 2018

Agricultura y ganaderia 76.79 10.89 3.06 Agricultura y ganaderia 1+ 1t
Comercio y turismo 79.92 12.47 3.24 Comercio y turismo 1t 1t
Industria 87.86 12.24 6.56 Industria 1t 1t
Otras actividades 86.25 20.86 9.96 Otras actividades 1t 1t

No trabaja 70.69 10.44 3.27 No trabaja 1t 1t
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EVOLUCION DEL NDICE DE CONFIANZA POR ZONA DE RESIDENCIA
GLOBAL
(mAYo 2009 —mAYO 2019)

Global ICC Mayo LI ] IR Variacion respecto al
Por zona de 20 19y respecto al respecto a igual eriodo anzerior Expectativas
residencia periodo anterior | periodo 2018 P
Urbana 79.73 15.31 6.93 Urbana * *
Rural 80.48 13.74 3.73 Rural 1+ 1+
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EVOLUCION INDICE DE CONFIANZA POR GRUPO DE EDAD
GLOBAL
(MAYO 2009 —mAYO0 2019)

Diferencia Diferencia .
SObal de edad IC(z:oN;gyo respecto al respecto a igual var?;g)gor:ﬂ:::itoor el Expectativas
UG S periodo anterior | periodo 2018 P
Hasta 29 afos 93.73 16.56 5.38 Hasta 29 afios 1t 1t
De 30 a 49 anos 83.48 15.65 7.00 De 30 a 49 anos 1t 1t
De 50 anos en adelante 70.95 14.80 6.86 De 50 anos en adelante 1+ 1+
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EVOLUCION DEL [NDICE DE CONFIANZA POR GENERO
GLOBAL
(MAYO 2009 —MAYO 2019)

ICC Mayo e e Variacion respecto al
20 19y respecto al respecto a igual eriodo an':erior Expectativas
periodo anterior | periodo 2018 P
Masculino 86.55 18.80 8.96 Masculino * *
Femenino 73.29 10.86 2.79 Femenino 1+ *
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ASPECTOS TECNICOS E INTERPRETACION DE LOS RESULTADOS

UNIVERSO: la poblacién de la investigacidon estd constituida por personas mayores de edad, jefes o jefas de hogares, en su
defecto el conyuge o un hijo, residentes en las zonas rurales y urbanas de los cuatro grandes dominios o estratos en que se han
reagrupado las diez regiones politico/administrativas oficiales en que esta dividido el pais.

TIPO DE ENCUESTA: aplicacion de una encuesta presencial o "cara a cara” a una muestra seleccionada de manera probabilistica.

CARACTERISTICAS DE LA MUESTRA: Muestreo aleatorio de los segmentos censales, teniendo como base de datos la relacion de
hogares del Censo de Poblacién y Vivienda de 2010.

FECHA DEL TRABAJO DE CAMPO: del 7 al 21 de mayo.

SISTEMA DE INDICADORES DE CONFIANZA: El sistema estd conformado por el indice de Confianza del Consumidor (ICC), que recoge la
valoracién sobre el estado actual y las expectativas de la situacion econdmica personal y del pais, y por indicadores
complementarios de confianza sobre la valoracion del estado actual y expectativas sobre los precios, mercado de trabajo,
ahorro y consumo. A su vez, cada indicador global de confianza esta integrado por: i) un sub-indicador de coyuntura, que refleja
la valoracion que hacen los consumidores de la situacion actual en relacién con la que se vivié hace un afo, y ii) un sub-
indicador de expectativas sobre la situacion esperada para los proximos 12 meses.

VALORES DE LOS INDICADORES: Los indicadores varian de 0 a 200, correspondiendo 0 a la peor apreciacion y 200 a la mejor. Los
valores del indice por debajo de 100 indican pesimismo en las respuestas, derivado de que hay una mayor proporcion de la
poblacién con una vision mas pesimista que optimista. Los valores superiores a 100 indican un predominio de la poblacién con
opinidn favorable en la variable analizada; en el caso de los indicadores de precios, mayor valoracién significa un menor nivel de
inflacion. Valores iguales a 100 corresponden a una percepcién neutral o balanceada entre respuestas favorables (optimistas) y
desfavorables (pesimistas).

Nota: Los resultados fueron obtenidos con nuevos factores de ponderacion, ajustados conforme a la estructura de la zona de
residencia de las proyecciones sub-nacionales de poblacion vigentes.

Para ampliar la informacion sobre la metodologia, la base de datos y acceder a otras series, por favor visite:
http://economia.gob.do/despacho/unidad-asesora-de-analisis-economico-y-social/indicadores-de-confianza-del-consumidor/
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El sistema de indicadores de confianza de los consumidores fue disefiado en coordinacion con el Instituto de Investigacion en Economia
Aplicada de la Universidad de Barcelona. Este conjunto de indicadores se calcula también en muchos paises de América Latina y del resto del
mundo. La medicion de la confianza de los consumidores se complementa con la del sector empresarial, siendo muy util para el analisis
econémico a corto plazo. En efecto, la percepcidon del consumidor sobre la economia contribuye a explicar los gastos discrecionales de
consumo a lo largo del tiempo, proporcionando informaciones valiosas no encontradas en otras variables convencionales explicativas del gasto
de los consumidores, como por ejemplo el ingreso.

La Encuesta ICC se implementa en forma semestral en una muestra de hogares seleccionados en todo el pais mediante un disefio muestral
estratificado por conglomerados en 2 etapas, con probabilidad proporcional al tamafo (PPT) en la primera etapa y un numero fijo de hogares
en la segunda etapa. La muestra contiene 220 Unidades Primarias de Muestreo (segmentos censales).

La Encuesta ICC es representativa a nivel nacional y para 4 dominios geograficos: i) Gran Santo Domingo: compuesto por el Distrito Nacional y
la Provincia Santo Domingo (sin Boca Chica, por ser turistico); ii) Santiago: toda la provincia de Santiago; iii) Pais turistico: compuesto por las
provincias del pais con actividad turistica; y iv) Resto del pais no turistico: demas localidades no incluidas en los otros dominios. La muestra ha
sido disefiada para obtener aproximadamente 2,000 entrevistas completas, con un error maximo de 5% a nivel de dominios y una confianza de
95%.

La primera Encuesta ICC se levanté del 12 al 25 de octubre de 2007; la segunda del 29 de marzo al 14 de abril de 2008; la tercera del 15 de
octubre al 10 de noviembre de 2008 ; la cuarta del 23 de abril al 15 de mayo de 2009; la quinta del 12 al 25 de octubre de 2009; la sexta del 12
al 29 de abril de 2010; la séptima del 28 de octubre al 14 de noviembre de 2010; la octava del 12 al 30 de abril de 2011; la novena del 28 de
octubre al 14 de noviembre de 2011;la décima del 12 al 25 de marzo de 2012; la décimo primera del 21 de octubre al 4 de noviembre de 2012;
la décimo segunda del 5 al 19 de junio de 2013; la décimo tercera del 12 al 19 de noviembre de 2013; la décimo cuarta del 30 de abril al 25 de
mayo de 2014; la décimo quinta del 4 al 17 de octubre de 2014; la décimo sexta del 16 al 30 de mayo de 2015; la décimo séptima del 4 al 17 de
octubre de 2015; la décimo octava del 21 de abril al 12 de mayo de 2016; la décimo novena del lunes 24 de octubre al 7 de noviembre 2016; la
vigésima del 12 de mayo al 3 de junio de 2017, la vigésima primera del 5 al 19 de diciembre de 2017; la vigésimo segunda del 25 de mayo al 10
de junio de 2018, la vigésimo tercera del 6 al 19 de octubre 2018 y |a vigésimo cuarta del 7 al 21 de mayo.

CALCULO DE LOS INDICADORES

El calculo de cada indice se realiza en tres etapas, utilizando respuestas a las preguntas contenidas en una encuesta de opinion sobre la
situacion econdmica actual en relacidn con los ultimos 12 meses y a las expectativas sobre la situacidn para los préximos 12 meses.

e Primera etapa: Transformacidn de cada pregunta del indice en una medida de saldo (S). Para preguntas con 3 opciones de respuesta: una
valoracidn positiva (P), una valoracion neutral (R), y una valoracidn negativa (N), el saldo se calcula como diferencia entre la proporciéon de
personas que dio una valoracion positiva (P) menos la proporcién que la dio negativa (N), sin considerar las respuestas neutras (R):

S=P-N

Para preguntas con 5 opciones de respuesta: dos valoraciones escalonadas positivas (PP, P), una neutral (R), y dos valoraciones negativas (NN,
N), el S se calcula a partir de la siguiente expresion:

S = (PP + % P) — (%N +NN)

En este caso, la ponderacidon asociada a cada respuesta es: mejora total (+1), leve mejora (+0.5), neutral (0), leve empeoramiento (-0.5),
empeoramiento (-1).

Como resultado se obtiene una medida resumen para cada pregunta que oscila entre -100 (cuando todos escojan la opcidon mas negativa) y 100
(cuando todos escojan la opcién mas positiva).

¢ Segunda etapa: El saldo S se multiplica por 100 y luego se suma 100, para que el valor medio sea 100 (y el rango posible de valores se sitte
entre 200y 0), lo que facilita su interpretacién:

Saldo transformado = $*¥100 +100

¢ Tercera etapa: Calculo de cada indice compuesto como una media aritmética de los saldos transformados de las variables que lo definen. En
cada grupo de indicadores, el indice global equivale a una media aritmética de los indices coyuntural y de expectativas.



