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PRESENTACION

El Ministerio de Economia, Planificacion y Desarrollo hace de conocimiento publico
los resultados de la séptima Encuesta de Confianza del Consumidor (Encuesta ICC-
RD) de la Republica Dominicana correspondiente a octubre 2010. Las seis encuestas
previas se realizaron en octubre 2007, abril 2008, octubre 2008, abril 2009, octubre
2009 y abril 2010.

Las Encuestas ICC-RD son levantadas con periodicidad semestral, en el marco del
desarrollo de un sistema de indicadores de confianza de los consumidores, disefiado
en coordinacion con el Grupo de Investigacion “AQR”- Instituto de Investigacion en
Economia Aplicada (IREA), de la Universidad de Barcelona. El trabajo de campo de
las encuestas se realiza en coordinacion con la Gallup Dominicana.

Los indices de confianza del consumidor permiten medir la valoracion o percepcion
del estado actual y las expectativas futuras de la situacion economica personal y del
paris.

Los indicadores de confianza de los consumidores son instrumentos de mucha
popularidad en el mundo moderno. En Estados Unidos y en prdacticamente todos los
paises de la Union Europea se utilizan desde hace varias décadas. También en paises
latinos como Brasil, Argentina, México, Costa Rica, Colombia, Chile y Ecuador.




l. Aspectos Técnicos y Metodologicos



LA ENCUESTA DE CONFIANZA DEL CONSUMIDOR
(ENCUESTA ICC-RD)

La Encuesta ICC-RD se implementa en forma semestral mediante una muestra de
hogares seleccionados en todo el pais mediante un diseno muestral estratificado
por conglomerados en 2 etapas, con probabilidad proporcional al tamafno (PPT) en
la primera etapa y un numero fijo de hogares en la segunda etapa. La muestra
contiene 220 Unidades Primarias de Muestreo (segmentos censales).

La muestra ha sido disefiada para obtener aproximadamente 2,000 entrevistas
completas, con un error maximo de 5% a nivel de dominios y una confianza de 95%.

La Encuesta ICC-RD es representativa a nivel nacional y para 4 grandes dominios
geogrdficos: i) Gran Santo Domingo: compuesto por el Distrito Nacional y la
Provincia Santo Domingo (sin Boca Chica, por ser turistico); ii) Santiago: toda la
provincia de Santiago; iii) Pais Turistico: compuesto por las provincias de la costa
norte y costa sur con actividad turistica; y iv) Resto del Pais no Turistico: demds
localidades no incluidas en los otros dominios.

La primera Encuesta ICC-RD se levantd del 12 al 25 de octubre 2007, la sequnda del
29 de marzo al 14 de abril 2008, la tercera del 15 de octubre al 10 de noviembre
2008, la cuarta del 23 de abril al 15 de mayo 2009, la quinta del 12 al 25 de octubre
del 2009 y la mas reciente, la sexta, del 12 al 29 de abril del 2010, la séptima del 28
de octubre al 12 de noviembre del 2010, con una muestra de 2,018 hogares.




EL SISTEMA DE INDICADORES DE CONFIANZA
DEL CONSUMIDOR

El Sistema de Indicadores de Confianza esta conformado por:

a) Indice de Confianza del Consumidor (ICC), que recoge la valoracion sobre
el estado actual y las expectativas futuras de la situacion economica personal
y del pais.

b) Indicadores complementarios de confianza sobre la valoracion del estado
actual y expectativas sobre:

Precios
Mercado de trabajo
Ahorro
Consumo
A su vez, cada indicador de confianza estd integrado por dos sub-indicadores:

i) Sub-indicador de coyuntura, que refleja la valoracion que hacen los
consumidores de la situacion actual en relacion con la que habia hace un afo.

ii) Sub-indicador de expectativas, con la valoracion sobre la situacion esperada
para los proximos 12 meses.




EL CUESTIONARIO DE LA ENCUESTA
(Las variables de confianza)

201, ;Camo ha cambiade la sfuacién
econémica de su Familia en los
Ghimes 12 meses?

Ha mejorada mucho

Ha mejorado un poco

SE MAMTIERE 1 LIAL

Ha empeorado un poco

Ha empeorado mucho
HO SAEBE
HO COMTESTA

Wt e LR —

202, ;Cémo cree que cambiard la
situacion econémica de su Familia
en los préximes 12 meses?

Mejorard mucho

Mejorard poco

SE MMARTERIDREA [ZLAL

Empeaorara un poco

SECCION 2. INDICADORES DE CONFIANZA

(RECUERDE QUE OEAE LEGR MO O L 4 AL TG Tilia 5, EXCERTC "D RAAE", "WO SO TEFTA 1 Lo MELTRAL"

)

03. iCémo cree gue ha cambiude la
situacién econém icy del pais en los
altimes 12 mesas?

Ha mejorado mucha

Ha mejorado un poco

ZE MAMTIERE 13 1L1AL

Ha empeorada un poco

Ha empeorado mucha

HO SAEBE

HO COMTESTA

Mo ek Lo pa —

204, ;Cémo cree que cambiard la
situacién econém icy del pais en los
préximos 12 mesex?

Mejorard mucha

Mejorard poco

SE MARTERDREA ISUAL

Empeorara un poco

Empeorara mucha
HO 5ARE
MO COMTESTA

e L —

\ /

Empeorard mucha

MO SARE
MO COMTESTA

W00 e Lok~

\ /

ﬁﬁﬂimn cree gue han cambiade \
los precios en los dlfimoes 12 meses?

1. Han aumentado muchao

Z. Han aumentado de manera moderada
3. Han aumentado liger amente

4. SE MARTIEMER ISLLAL

5. Han caido

8. HO SABE

9. HO COMTESTA

206, En comparacién con los dltimes 12
meses, JCamo espery gue cambien los
precios en los préximes 12 meses?

1. Aumenten ma: rapidamente

2. Aumenten al mizmo ritmo que hasta ahara
3. Aumenten menos rapido que hasta ahara

4, CILIE SE MMAR TERIG AR (SLAL
5. Clue caigan o bajen
8. MO SABE
&. HO COMTESTA /




EL CUESTIONARIO DE LA ENCUESTA
(Las variables de confianza)

207. : Como considera Usted que ha
cambiado la stvacién del pais para

encontrar o mejorar vn empleo
en los oltimos 12 meses?

1. Ha mejorado mucho

2. Ha mejorado un pooo
3 SE AMAMTIEHE IGLLAL
4. Ha empecrado un poco
5. Ha emp=corads mucho
2. HO SARE

. NO COMTESTA

208, ; Como considera Usted que cambiara la
sitvacién en el pais para encontrar o mejorar
un empleo en los proximos 12 meses?

Mejorara mucho

Mejorard poco |

SE MANTEHDORA [SUAL

Emp=orard un poo

Empeorard mucha

. HO SABE

. MO COMTESTA

209,

0O o ) =

En sv opinidn, en la sivacion
econdmica achval. 2 Cree que s vn buen
momente para comprar vn vehicvlo?

%i, ahora e el momento

Hi buen momenio ni mal momenio. Es igual
Mo, no e ahora 2l momeno

HO SABE

WO COMTESTA

Q. En sv opinidn,. en la silvacion
economica aclval. 2 Cree que &5 vn buen
mom ente para comprar muweblas,
eledrod om ésticos o vna compuvtadora?

—= 00 b

2

i, ahora =5 el momento

Hi bwen momenio ni mal momenio. Es igoal
Mo, o es ghora el momenio

MO SaBE
MO COMTESTA

MO o b

A Comparado con los olimos 12 mesA
&Espera gastar mas o menos dinero en

compras de muebles o elechrodomésticos
(lavador a, televis or, nevar a,. com puvtadora,
etc.] dvrante los proximos 12 meses?
Gastara...

1. Mucho mas

2. Un poco md

30 MAS O MEMOS LO A S0
4. Un poco menos

S, Mocho mence

2. MO SAEE

2. MO COMTESTA

212. En sv opinion. en la sivacion
econdmica actval, ;Cree Usted que es
un bven o mal momento para ahorrar?

—_

. Moy buen momento para aborar
Busn momenio para chorrar

. AMal momenio para ahomar

. Moy mal momenio para abamrar
HO SABE

MO COMTESTA

0D g R

213. ;Cval de estas Frases mejor describe la
sitvacion econdmica de su Familia?

1. Eztamos chorrando bostanie

2. Estamo: chorrando un pooo

3. Justonce aleanza pard llegar a final de mes
4. Resulta dificil legar a final de mes, por ko

que Enemo: que gastar noestios abomos
5. Resulta dificil legar a final de mes, por ko

que debemos endevdarnos
8. MO SABE
&HD COMTESTA /

214, Durante los proximos 12 meses,
& Qué tan posible es que Ud. ahorre dinero

Moy pozible

. Poeible

. Pooo pozible
. Mada poeible

HO 5ABE
. MO COMTESTA
215. gEsta Usted planeando comprar

o construir una casa derante los
proximos 12 meses?

SO0 B b —

1. &i, seguro

2. Posiblemente s
3. Piblemenie o
4. Mo

2 MO SAEE

2. WO COMTESTA

216 ;Qué tan posible es que Usted
gaste vna elevada cantidad de dinero
para hacer mejoras (arreglos) en su
casa durante los proximos 12 meses?

1. Moy posible
2. Poible
3. Pooo posible

4. Mada posible
2 WO SABE

?. MO COMTESTA

217. : Qué tan posible es que Usted reciba
una mayor cantidad de dinero de
familiares que viven en el exiranjero
dvrante los proximos 12 meses?

3. Pooo posible
4. Mada pogible

3. Mo recibe dinero de parienes
2. WO SARE
. WO COMTESTA

1. Moy posible

2. Pxible
O




CALCULO DE LOS INDICADORES

El calculo de cada indice se realiza en tres etapas, utilizando respuestas a las preguntas contenidas en una encuesta
de opinion sobre la situacion econdmica actual en relacion con los ultimos 12 meses y a las expectativas sobre la
situacion para los proximos 12 meses.

Primera etapa: Transformacion de cada pregunta del indice en una medida de saldo (S). Para preguntas con 3
opciones de respuesta: una valoracion positiva (P), una valoracion neutral (R), y una valoracion negativa (N), el
Saldo se calcula como diferencia entre la proporcion de personas que dio una valoracion positiva (P) menos la
proporcion que la dio negativa (N), sin considerar respuestas neutras (R):

S=P-N

Para preguntas con 5 opciones de respuesta: dos valoraciones escalonadas positivas (PP, P), una neutral (R), y dos
valoraciones negativas (NN, N), el S se calcula a partir de la siguiente expresion:

S = (PP + % P) — (%N +NN)

En este caso, la ponderacion asociada a cada respuesta es: Mejora total (+1), leve mejora (+0.5), neutral (0), leve
empeoramiento (-0.5), empeoramiento (-1).

Como resultado se obtiene una medida resumen para cada pregunta que oscila entre -1 (cuando todos escojan la
opcion (mds) negativa) y 1 (cuando todos escojan la opcion (mds) positiva).

Segunda etapa: El saldo S se multiplica por 100 y luego se suma 100, para que el valor medio sea 100 (y el rango
posible de valores se situe entre 200y 0), lo que facilita su interpretacion:

Saldo Transformado = $*100 +100

Tercera etapa: Cdlculo de cada indice compuesto como una media aritmética de los saldos transformados de las
variables que lo definen. En cada grupo de indicadores, el indice global equivale a una media aritmética de los indices
coyuntural y de expectativas.




VARIABLES DEL SISTEMA DE INDICADORES

Indicador

Global

Coyuntura

Expectativas

Confianza

201. ¢Cémo ha cambiado la situacién econdmica de su familia en los Gltimos 12 meses?

202. ¢Cémo cree que cambiara la situacion econémica de su familia en los proximos 12 meses?
203. ¢Cdémo cree que ha cambiado la situacién econdmica del pais en los Gltimos 12 meses?
204. ¢Como cree que cambiara la situaciéon econémica del pais en los proximos 12 meses?

210. En su opinidn, en la situaciéon econdmica actual, ¢cree que es un buen momento para
comprar muebles, electrodomésticos o una computadora?

211. Comparado con los Gltimos 12 meses, ¢espera gastar mas o menos dinero en compra de
muebles o electrodomésticos durante los proximos 12 meses?

201
203
210

202
204
211

Precios

205. ¢Como cree que han cambiado los precios en los Gltimos 12 meses?
206. En comparacién con los Gltimos 12 meses, ¢como espera que cambien los precios en los
proximos 12 meses?

205

206

Mercado de
Trabajo

207. ¢Como considera usted que ha cambiado la situacién del pais para encontrar o mejorar un
empleo en los Gltimos 12 meses?

208. ¢Como considera usted que cambiara la situacion en el pais para encontrar o mejorar un
empleo en los proximos 12 meses?

207

208

Ahorro

212. En su opinion, en la situacion econdmica actual, ¢cree usted que es un buen o mal
momento para ahorrar?

213. ¢Cual de estas frases mejor describe a la situacion econémica de su familia?

214. Durante los proximos 12 meses, ¢qué tan posible es que usted ahorre dinero?

212
213

214

Consumo

209. En su opinidn, en la situaciéon econdmica actual, ¢cree que es un buen momento para
comprar un vehiculo?

210. En su opinidn, en la situaciéon econdmica actual, ¢cree que es un buen momento para
comprar muebles, electrodomeésticos o una computadora?

211. Comparado con los tltimos 12 meses, ¢espera gastar mas o menos dinero en compra de
muebles o electrodomeésticos durante los proximos 12 meses?

215. ¢Esta usted planeando comprar o construir una casa durante los préximos 12 meses?

216. ¢Qué tan posible es que usted gaste una elevada cantidad de dinero para hacer mejoras
(arreglos) en su casa durante los préximos 12 meses?

217. ¢Qué tan posible es que usted reciba una mayor cantidad de dinero de familiares que
viven en el extranjero durante los préximos 12 meses?

209
210

211
215
216
217

10




INTERPRETACION DE LOS INDICADORES

Los indicadores varian de 0 a 200, correspondiendo 0 a la peor
apreciacion 'y 200 a la mejor apreciacion. Es muy importante notar que
los valores de los indicadores no son porcentajes.

Los valores del indice por debajo de 100 indican pesimismo en las
respuestas, derivado de que hay una mayor proporcion de la poblacion
con una vision mds pesimista que optimista.

Los valores superiores a 100 indican una situacion favorable en la
variable analizada; en el caso de los indicadores de precios significa un
menor nivel de inflacion.

Los valores iguales a 100 corresponden a una percepcion neutral o
balanceada entre respuestas favorables (optimistas) y desfavorables
(pesimistas).

11



I1. indices de Confianza del Consumidor
en la Republica Dominicana

Resultados octubre del 2010
y cambios desde octubre 2007

12



Evolucion indice de confianza en la economia: Global, de Coyunturay de
Expectativas, octubre 2007- octubre 2010

120 -
107
103
100 o2 97 o5 o3
—im
79 84 81
80 - 68 68 72 67
59 T
60 -
40 -
20 -
(0]
Octubre Abril Octubre Abril Octubre Abril Octubre
2007 2008 2009 2010
—-—Global Coyuntura —=—Expectativas

Los resultados de la encuesta de octubre 2010 revelan un probable estancamiento del proceso de
recuperacion de la confianza en la economia observado en los semestres previos.

La confianza mostré recuperacion en octubre 2009 y abril 2010. En octubre 2010 los indicadores
sufren un ligero descenso, lo cual retrasaria el proceso de recuperacion de los niveles
prevalecientes antes de la crisis financiera internacional, responsable de la disminucion de la
confianza en la economia durante el afio 2008 y hasta comienzos del 2009.

Los disminucion de la confianza en octubre 2010 se observa tanto en la valoracién de la coyuntlia
econdmica como en las expectativas, siendo la pérdida de confianza mayor en la coyuntura.




Evolucion indices complementarios de confianza de los
consumidores, octubre 2007- octubre 2010

100 -
90 -
80 -
70
60 -
50 -
40 -
30
20 -
10

Abril ‘ Octubre

Octubre Abril ‘Octubre Abril ‘Octubre

2007 ‘ 2008 ‘ 2009 2010

-o-Precios -e-Mercado de trabajo Ahorro -=~-Consumo

En octubre del 2010 la mayor disminucion de la confianza se registré en las dimensiones mercado
de trabajo y ahorro, siendo de menor magnitud la disminucion correspondiente a las dimensiones
consumo y precios, las cuales presentaban los menores niveles de confianza en abril 2010.

14



lll. Sistema de Indicadores de Confianza:
Descomposicion de Componentes

Nacional octubre 2010
y cambios desde octubre 2007

15



Evolucion de los indices de confianza en los precios: Global, de Coyunturay
de Expectativas, octubre 2007- octubre 2010

140
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100 -
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El Indicador complementario de precios alcanzé un valor de 55 en octubre 2010, disminuyendo en
relacion con las tres encuestas previas. Esto significa que la poblacién no ha estado percibiendo de
manera optimista la situacidon de los precios y que en el Ultimo ano se ha producido un deterioro en
dicha percepcidn.

La situacidn se presenta tanto en la valoracién de la situacidon de coyuntura como en las expectativas de
los consumidores respecto a los precios, aunque en el Ultimo semestre se observa un ligero aumento de
la confianza en la coyuntura.

El indice de expectativa con los precios sigue siendo mas alto que el de situacion actual o coyuntural,
revelando que la poblacidn tiene una percepcién mas optimista en el futuro de los precios.




Inflacion mensual, 2007 - 2010

. 7

(variacidon 12 meses)
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/
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= |PCtransporte

—|PC

30.00
25.00

20.00
15.00
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-10.00
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Evolucion de los indices de confianza en el mercado de trabajo: Global, de
Coyuntura y de Expectativas, octubre 2007- octubre 2010

140
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-o—Global Coyuntura —-=—EXxpectativas

Abril Octubre

2010

El indicador complementario de mercado de trabajo alcanzé el valor de 58 en octubre
disminuyendo en relacion con abril 2010, cuando alcanzaba el valor de 66. Los indices cayeron tanto en la
coyuntura como en las expectativas, aunque el deterioro fue mayor en las expectativas.

2010,

Esto indica que la mayoria de |la poblacion no ha estado percibiendo de manera optimista la situacion del
mercado de trabajo y que en los ultimos 6 meses dicha percepcidn se ha deteriorado.

Por otro lado, la valoracién de las expectativas del mercado de trabajo supera a la valoracion de la
coyuntura, lo cual significa que el consumidor dominicano tiene una mayor confianza en el futuro.




Percepcion versus realidad en el mercado laboral

100 - - 16
80 - - 15
60 - - 14
40 13
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=&=_Confianza Global en el Mercado de Trabajo -O-Tasa desempleo ampliado

En general se observa que a medida que aumenta el indicador de confianza en el mercado de
trabajo también disminuye la tasa de desempleo, mostrando coherencia entre las percepciones
de los consumidores sobre el empleo y la respuesta del mercado laboral dominicano.




Evolucion de los indices de confianza en el ahorro: Global, de Coyunturay
de Expectativas, octubre 2007- octubre 2010

70 -
60 -
50 -
40
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El indicador complementario de ahorro alcanza un valor de 53 en octubre 2010, disminuyendo en
relacion con abril 2010. Esto indica que en los Ultimos 6 meses una proporcion mucho mayor de la
poblacién tiene una percepcidon negativa acerca de la capacidad de ahorro.

La valoracion de la coyuntura con respecto al ahorro se deteriord en el ultimo semestre, lo cual ocurre
también en la valoracién de la coyuntura, pero en este ultimo caso el deterioro se venia observando
desde hace un afo atras.




Evolucion de los indices de confianza en el consumo: Global, de Coyunturay
de Expectativas, octubre 2007- octubre 2010
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En octubre 2010 el indicador complementario de consumo alcanzé el valor de 38, disminuyendo
ligeramente en relacién con abril 2010.

Una situacion similar se registra tanto en el indicador de coyuntura como en el de expectativas.

El indicador de expectativas con respecto al consumo ha sido mayor al de coyuntura en cada una de las
encuestas, significando que aunque la percepcién de la situaciéon econdmica coyuntural con respecto al
consumo no es buena, se tiene mayor confianza en el futuro.




V. Sistema de Indicadores de
Confianza:

Resultados por Dominio Geografico

22



Indices de confianza en la economia por dominios ge
octubre 2010
110 _— _

100

ograficos,

Global

Coyuntura

Expectativas
m Gran Santo Domingo B Provincia de Santiago m Pais Turistico mm Pais No Turistico

En octubre 2010 el estrato correspondiente al Gran Santo Domingo es el que registra los mayores

niveles de confianza en la economia, lo cual se verifica tanto en la valorizacion de la coyuntura como en
las expectativas. Los menores niveles de confianza se observan en la provincia de Santiago.

Después de Santiago, la zona turistica del pais es la que presenta los mas bajos niveles de confianza en

la economia, principalmente en el caso de la valorizacion de las expectativas, en la cual el estrato
alcanza valores cercanos a Santiago e inferiores a los de la zona no turistica.

Se observa que en cada uno de los dominios geograficos la valoracion de las expectativas en |la

economia estan muy por encima de la valoracidn de la coyuntura, lo cual sugiere que existe una mayor
confianza de los consumidores en el futuro.

23




Evolucion de la confianza en la economia por dominios
geograficos, octubre 2007- octubre 2010

100 -
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En octubre del 2010 en cada estrato geografico se verifica una disminuciéon de la confianza en la
economia en relacion con abril del 2010.

Las mayores disminuciones de confianza se observan en los estratos correspondientes al Gran $anto
Domingo vy a la zona turistica, siendo ligera la perdida de confianza en el estrato de la zona no turistica.




V. Sistema de Indicadores de
Confianza:

Resultados por Variables Sociales
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Indices de confianza en la economia por niveles edu

cativos,
O_ct_ut_)re 2010

100

Coyuntura

Expectativas

= Ninguno m Basica = Media B Universitaria

En octubre 2010 el mayor nivel de confianza en la economia se observa cuando el jefe o jefa del hogar
realizé estudios universitarios, lo cual ocurre fundamentalmente en la valorizacién de la coyuntura.

Los mas bajos niveles de confianza global en |la economia se observan en los hogares donde el jefe o
jefa del hogar no fue a la escuela o cuando apenas alcanzé la primaria y esta relacidén es similar en la

valorizacion de la coyuntura. En el caso de las expectativas la valorizacién de la confianza no presenta
diferencias significativas por niveles educativos.

Para cada nivel educativo, los indicadores de expectativas en la economia estan muy por encima de los

indicadores de coyuntura, reflejando una mayor confianza de los consumidores en el futuro de la
economia. 26




Evolucidn de la confianza en la economia por niveles educativos,
octubre 2007- octubre 2010
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En octubre del 2010 en cada uno de los cuatro niveles educativos considerados se registroé una
disminucion de la confianza en la economia en relacién con abril del 2010.

La pérdida de confianza en el semestre fue mayor en el caso de los jefes y jefas de hogar con apenas
educacion basica, aunque también se observa una importante pérdida de confianza en los sectores
con educacién universitaria. 27
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En octubre 2010 los mayores niveles de confianza global en la economia se observan en el estrato de
mayores ingresos y la menor confianza en el estrato de menores ingresos.

Se observa una asociacion positiva entre los ingresos y los niveles de confianza en la economia, de
manera que a medida que aumenta el ingreso aumenta la confianza. Esta asociacidn es mas clara en el
caso de la coyuntura, ya que en las expectativas la mayor confianza se presenta en los ingresos medios.

En cada estrato de ingreso los indicadores de expectativas estan por encima de los de coyuntura, [8&ual
constituye un reflejo de la mayor confianza que tienen los consumidores en el futuro.
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En octubre del 2010 en practicamente cada uno de los estratos de ingresos los niveles de
confianza en la economia disminuyeron en relacién con abril del 2010.

Las mayores disminuciones de confianza en el semestre se observan en los estratos de mayores y
de menores ingresos. En los estratos de ingresos medios los niveles de confianza no sufrier@
deterioros significativos.




Indices de confianza en la economia por clase social,
octubre 2010
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El andlisis de acuerdo con la auto-percepcion de clase social indica que en octubre 2010 la “clase media
alta” es la que registra los mayores niveles de confianza en la economia, lo cual se observa tanto en la
valorizacion de la coyuntura econdmica como en la valorizacién de las expectativas.

Los mas bajos niveles de confianza en la economia se observan en la “clase baja”, tanto en la valoracién
de la coyuntura como de las expectativas, aunque las brechas entre clases sociales son mucho mayores
en la valorizacion de la coyuntura.

En todas las clases sociales los indicadores de confianza en las expectativas de la economia estan muy
por encima de los indicadores de |la coyuntura, reflejando una mayor confianza de los consumidor3e8 en
el futuro de la economia.




Evolucidon de la confianza en la economia por clase social,
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En octubre del 2010 la “clase media alta” mantuvo su confianza en la economia en
niveles similares al registrado en abril 2010.

Todas las demas clases sociales disminuyeron sus niveles de confianza en la economia,
siendo el deterioro mucho mayor en la “clase alta” que en las clases “baja” y “media
baja”. 31
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En octubre 2010 los trabajadores del sector de actividad “Industria” fueron los que registraron los

mayores niveles de confianza en la economia, lo cual se observa tanto en los niveles de confianza en la
coyuntura como también en el caso de las expectativas.

Los mas bajos niveles de confianza en la economia se observan en los trabajadores de los sectores de

actividad “comercio y turismo” y “otras actividades”, siendo ligeramente mayor la confianza en la
coyuntura y las expectativas para los trabajadores del ultimo de estos dos sectores.

En cada uno de los sectores de actividad se observa que los indicadores de expectativas en la

economia estdn muy por encima de los indicadores de coyuntura, reflejando que los trabajadores de
cada uno de estos sectores presentan mayores niveles de confianza en el futuro de la economia. 32




Evolucidn de la confianza en la economia por sector de actividad,
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En octubre 2010 los sectores “industria” y “Agricultura y ganaderia” registraron mejoria en sus niveles
de confianza en la economia. Estos dos sectores continuaron el mejoramiento de la confianza en el
marco de un proceso iniciado en octubre 2009.

En cambio, los sectores “comercio y turismo” y “otras actividades” en octubre del 2010 disminuyeron
sus niveles de confianza en la economia, siendo la pérdida muy significativa en el primero de estos dos
sectores. Ambos sectores habian mostrado un aumento de la confianza en las dos encuestas previas.




Comentarios Finales

v La confianza del consumidor en la economia dominicana en

octubre del 2010 muestra un ligero deterioro en algunos
sectores, luego de la recuperacion observada de abril 2009 a
abril 2010. La confianza se habia deteriorado previamente, en
octubre 2008 y abril 2009, motivado por los aumentos de los
precios de los alimentos y del petréleo en el mercado
internacional y por el impacto de la crisis financiera global.

En octubre del 2010 la valoracion de la confianza del
consumidor en la coyuntura econdmica sigue siendo inferior
que la valorizacion de la expectativa en la economia, lo cual
significa que el consumidor dominicano espera para el
proximo afo un mejor desempeno econdmico que el
percibido durante el ultimo ano.

La confianza en la economia sufrié un ligero deterioro entre
abril y octubre del 2010, lo cual, sumado al hecho de que los
indicadores se situan por debajo de 100, sugiere que el
proceso de recuperacion de la confianza no ha sido
suficientemente fuerte para lograr que la proporcion de
consumidores con percepcion optimista sobre la economia
supere a la proporcidn con una percepcion menos optimista.
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