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Presentacion

La evolucion de una economia depende de diversos factores, entre los cuales se encuentran las decisiones
cotidianas de innumerables agentes economicos. Dichas decisiones se ven influenciadas tanto por la racionalidad
econdmica como por un conjunto complejo de factores motivacionales y sicologicos.

De ahi que en el mundo de hoy es cada vex mds comiin levantar encuestas de opinion que proporcionen
informaciones que permitan conocer el punto de vista de los empresarios o de los consumidores sobre la marcha de
la economia y de sus expectativas. Los indicadores de confianza obtenidos a partir de estas encuestas son
utilizados por la mayoria de paises y organismos internacionales como un complemento a las estadisticas
econdmicas cuantitativas y tienen como proposito principal ayndar a anticipar cambios en las tendencias del ciclo
econdmico, lo cual se hace muy dificil a partir de la aplicacion de modelos econométricos.

Las encuestas a empresarios permiten construir indicadores de confianza que pretenden seguir y/ o adelantar la
evolucion econdmica, tales como el indicador de clima econdmico (global o de algiin sector concreto) o el indicador
de sentimiento econdmico (o0 confianza empresarial). Este tipo de encuestas, que no son enfocadas en el presente
trabajo, vienen siendo realizadas en el pais, en forma periddica, tanto por el Banco Central de la Repriblica
Dominicana como por la Asociacion Nacional de Jovenes Empresarios (AN]E).

La confianza de los consumidores, de modo complementario a la de los empresarios y a los indicadores
macroeconomicos, es una herramienta muy 1itil para el andlisis econdmico a corto plaze. La percepcion del
consumidor sobre la economia es un contribuidor neto a la explicacion en los gastos discrecionales de consumo a
lo largo del tiempo, proporcionando informaciones valiosas no encontradas en otras variables convencionales
explicativas del gasto de los consumidores, como lo son el ingreso o el empleo.

Los indicadores de confianza de los consumidores son instrumentos de mucha popularidad en el mundo moderno.
En los paises desarrollados son considerados indicadores avanzados de la economia y se les presta mucha
atencion pues revelan con relativa rapidez el sentimiento de los consumidores, lo cual determinard las decisiones
de compra a corto y mediano plazo y por lo tanto la evolucion de los indicadores macroecondmicos en los
proxcimos meses. Por otro lado, en algunos casos se ha observado que existe una alta correlacion entre
indicadores de confianza y variables macroecondmicas.

En paises como Estados Unidos (EE.UU.), la Universidad de Michigan y el Conference Board realizan
encuestas que relevan la confianza de los consumidores en la marcha de la economia americana: la Universidad
de Michigan difunde regularmente el Index of Consumer Sentiment (1CS) y el Conference Board el Consumer
Confidence Index (CCI). En prdcticamente todos los paises de la Unidn Eunropea se utilizan indicadores
similares desde hace varias décadas. En muchos de los paises de América Latina, como son los casos de Brasil,
en el cual el Instituto Brasilerio de Opinion Priblica y Estadistica (IBOPE) difunde el Indice Nacional de
Expectativa do Consumidor (INEC); Argentina, México, Costa Rica, Colombia, Chile y Ecunador, también

se vienen realizando encuestas de confianza del consumidor de manera periddica.

En la Repiiblica Dominicana las encuestas de confianzga de los consumidores se realizan en forma trimestral en
abril y octubre de cada ano. La primera se realizo en el ano 2007, en el marco del desarrollo de un sistema de
indicadores de confianza de los consumidores, diseniado por la SEEPYD en coordinacion y con el apoyo del
Grupo de Investigacion “AQR - Instituto de Investigacion de Economia Aplicada (IREA), de la Universidad

de Barcelona.
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Las encuestas proporcionan los datos para calenlar el Indice Global de Confianza de los Consumidores de la
Repiiblica Dominicana (ICC-RD), los cuales se obtienen siguiendo una metodologia compatible con otros
sistemas de indicadores que funcionan en otros paises, permitiendo adicionalmente obtener los signientes
indicadores parciales de confianza: i) indice de percepcion de mercado laboral; i) indice de percepcion de
capacidad de aborro; 7ii) indice de percepcion de evolucion de precios; y iv) indice de percepcion de capacidad de
consumo.

En el presente trabajo se destacan los elementos basicos que definen tanto el ICC-RD como los otros indicadores
parciales de confianza y se presentan los indicadores elaborados a partir de las cinco primeras encuestas
periddicas desarrolladas en el marco del sistema, cuyos datos fueron levantados en los meses de octubre de 2007,
abril de 2008, octubre de 2008, abril de 2009 y octubre de 2009, en un trabajo coordinado con la empresa
Gallup Dominicana, S.A.

Los indicadores obtenidos permiten visnalizar la percepcion sobre la evolucion de la confianza del consumidor
dominicano en los siltimos doce meses, incluyendo el impacto de la reciente crisis financiera global, permitiendo un
rapido conocimiento de los cambios en la confianza tanto en la situacion y expectativas de la economia en sentido
general, como en los precios, mercado de trabajo, consumoy ahorro, enfocando aspectos tanto del pais como un
todo como de la situacion econdmica personal.

La Secretaria de Estado de Economia, Planificacion y Desarrollo (SEEPyD) espera que las informaciones
presentadas sirvan de apoyo al disedio de politicas piblicas que contribuyan con un adecuado manejo de las
variables vinculadas con la situacion macroecondmica y el impacto de la crisis econdmica mundial, a fin de que
afecte en la menor medida posible a la poblacion dominicana.

Ing. Juan Temistocles Montas,
Secretario de Estado de Economia, Planificacién y Desarrollo
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RESUMEN EJECUTIVO

Este documento contiene los principales resultados del andlisis de la Encuesta de Confianza
del Consumidor, realizada en la Republica Dominicana en los meses de octubre de 2007, abril
de 2008, octubre de 2008 y abril de 2009. Se presentan el Indice de Confianza del Consumidor
(ICC-RD) y los indicadores parciales de precios, mercado de trabajo, consumo y ahorro. La
encuesta fue aplicada principalmente a los jefes de hogar y es representativa a nivel nacional y
en cuatro grandes dominios.

LOS NIVELES DE CONFIANZA EN LA ECONOMIA. La confianza del consumidor
en la economia muestra una notable recuperaciéon en octubre del 2009, luego del deterioro
evidenciado en octubre del 2008 y abril del 2009 por la influencia de la crisis financiera
internacional. El Indice Global de Confianza de los Consumidores en la Economia (ICC-
global) para octubre del 2009 alcanza un valor de 68.3 (debajo de cien), superior al valor de
59.2 evidenciado en abril del 2009. El hecho de que la ICC-global en octubre del 2009 se sitie
por debajo de 100, muestra que el proceso de recuperacién de la confianza no ha sido
suficientemente fuerte como para hacer que la proporcién de consumidores que tienen una
percepcion optimista sobre la evoluciéon de la economia supere a la proporcién de
consumidores que tienen una percepcion pesimista. En octubre del 2009 la valoracion de la
confianza del consumidor en la economia en relacién con los 12 meses previos (ICC-
coyuntural) es negativa (43.7, inferior a cien), inferior que la expectativa de los consumidores
sobre la marcha de la economia en los proximos 12 meses (96.9). Esto indica que el
consumidor dominicano espera mejores resultados econémicos en los proximos 12 meses que
los evidenciados en los 12 meses anteriores a octubre del 2009.

LOS INDICADORES DE CONFIANZA COMPLEMENTARIOS. La evolucién entre
octubre del 2007 y octubre del 2009 de la confianza en la economia por parte de los
consumidores dominicanos guarda diferencias en funciéon del indicador complementario de
confianza que se trate, ya sean indicadores de precios, mercado de trabajo, ahorro o consumo.
En el periodo de abril del 2008 a abril del 2009, las mayores disminuciones de la confianza se
observan en los indicadores de Mercado de Trabajo y de Consumo; el ahorro también
disminuye, aunque a un ritmo mas lento. Mientras tanto, se observa un ligero aumento en el
indice de confianza en los Precios. En el semestre de abril del 2009 hasta octubre del 2009, se
registraron leves aumentos de la confianza en el consumo, en el mercado de trabajo y el
ahorro. Por otra parte, se observa una ligera disminucién en el indice de confianza en los
precios.

CONFIANZA POR DOMINIOS GEOGRAFICOS. as encuestas de confianza permiten
obtener estimaciones representativas en el ambito de cuatro grandes dominios geograficos:
Gran Santo Domingo (que comprende al Distrito Nacional y la provincia Santo Domingo),
Provincia de Santiago, Pais Turistico y Pais no Turistico. En octubre del 2009 el dominio Gran
Santo Domingo registra los mayores niveles de confianza en la economia por parte del
consumidor dominicano, tanto en la situaciéon actual (coyuntura) como en las expectativas. Se
destaca que en cada uno de los dominios geograficos la valoracién de las expectativas en la
economia estd muy por encima de la valoracion de la coyuntura, reflejando una mayor
confianza de los consumidores en el futuro. En contraste con el Gran Santo Domingo, a lo
largo de todo el periodo de anilisis los menores niveles de confianza en la economia se
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observan en la Provincia de Santiago, lo cual se verifica tanto en la valoraciéon de la coyuntura
econémica como en las expectativas. Después de la provincia de Santiago, la zona turistica del
pais es la que presenta los mas bajos niveles de confianza en la economia, pero se observa que
este dominio registra los mayores aumentos de la confianza en 2009. En cada dominio
geografico se verifica una disminucién de la confianza en la economia de abril 2008 a abril
2009, asi como importantes aumentos de abril 2009 a octubre 2009, excepto en la provincia de
Santiago en la cual no se observa una mejorfa significativa de la confianza en este ultimo
periodo.

CONFIANZA POR NIVEL EDUCATIVO. En las encuestas se recoge el nivel educativo
del jefe o jefa del hogar, categorizado de la forma siguiente: Ninguno (o inicial), Basica, Media
y Universitario (o post-universitario). Los resultados segun niveles educativos indican que los
mayores niveles de confianza se presentan cuando el jefe o jefa realizé estudios universitarios o
post-universitarios, lo cual se verifica tanto en la confianza global como en la confianza en la
coyuntura. En contraste, este segmento educativo es el que presenta los menores niveles de
confianza en las expectativas. Los peores niveles de confianza global en la economia se
observan en los hogares donde el jefe o jefa no tuvo educacion o sélo llego al nivel inicial. En
el caso de las expectativas, los mayores niveles de confianza se registran en los hogares donde
el jefe de la familia tiene educacién basica o media. Para cada nivel educativo, los indicadores
de expectativas en la economia estan muy por encima de los de indicadores de coyuntura,
reflejando una mayor confianza de los consumidores en el futuro de la economia. En cada uno
de los cuatro niveles educativos considerados se registré una disminucién de la confianza en el
perfiodo abril del 2008 a abril del 2009, mientras que de abril del 2009 a octubre del 2009 se
verificaron aumentos, los cuales disminuyen de magnitud a medida que aumenta el nivel
educativo. Esto significa que la recuperacion de la confianza en la economia esta ocurriendo de
forma mas lenta en los sectores con mayor educacion.

CONFIANZA POR NIVEL DE INGRESOS. En las encuestas se recoge la declaracién del
jefe o jefa del hogar sobre los ingresos mensuales totales del hogar (en pesos dominicanos) y
para fines del analisis de asociaciéon con los niveles de confianza en la economia, esta
informaciéon ha sido agrupada en los siguientes estratos de ingreso: “0-2,700 pesos”, “2,700-
5,400 pesos”, “5,400-8,100 pesos”, “8,100-13,500 pesos”, “13,500-27,000 pesos” y “27,000 6
mas pesos”. En octubre 2009 el estrato de mayores ingresos (“27,000 o mas pesos”) es el que
registra los mayores niveles de confianza en la economia, lo cual se verifica tanto en la
situacioén actual (coyuntura) como en las expectativas. En cambio, los menores niveles de
confianza se observan en el estrato de menores ingresos (“0-2,700 pesos”), lo cual se verifica
tanto en la valoracion de la coyuntura como en las expectativas. En cada estrato de ingreso los
indicadores de expectativas continian estando muy por encima de los de coyuntura, lo cual
constituye un reflejo de la mayor confianza que tienen los consumidores en el futuro. A lo
largo de todo el periodo de analisis los resultados muestran que existe una asociacion positiva
entre el indice de confianza global en la economia y los estratos de ingresos, de manera que a
medida que aumentan los ingresos aumenta la confianza en la economia. En cada uno de los
estratos de ingresos los niveles de confianza en la economfa aumentaron de abril 2009 a

octubre del 2009, luego de haber disminuido en el periodo abril del 2008 a abril del 2009.

CONFIANZA POR CLASE SOCIAL. En las encuestas se recoge la autopercepciéon de
clase social del jefe o jefa del hogar, de acuerdo con las siguientes categorfas sociales: “clase
baja”, “clase media baja”, “clase media alta” y “clase alta”. El analisis de la confianza en la
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economia de acuerdo con esta estratificacion social indica que en octubre del 2009 la “clase
media alta” es la que registra los mayores niveles de confianza en la economia, esencialmente
asociado a su percepcion favorable sobre la situacion actual (coyuntura). Por su parte, respecto
a las expectativas, el mayor nivel de confianza lo registra la “clase alta”. Los peores niveles de
confianza en la economia se observan en la “clase social baja”, lo cual se verifica tanto en la
valoracion de la coyuntura como en las expectativas. En todas las clases sociales los
indicadores de confianza en las expectativas de la economia estin muy por encima de los
indicadores de coyuntura, reflejando una mayor confianza de los consumidores en el futuro de
la economia. En las clases sociales baja, media baja y media alta aumentaron los niveles de
confianza entre abril 2009 y octubre 2009, después de haber disminuido de octubre 2008 a
abril 2009. En contraste, en la “clase social alta” se observa una disminucién en los niveles de
confianza en la economia entre abril 2009 y octubre 2009, lo cual estarfa asociado con el bajo
nivel de confianza en la coyuntura econémica.

CONFIANZA POR SECTOR DE ACTIVIDAD ECONOMICA. En las encuestas se
recogen informaciones sobre el mercado de trabajo, entre las cuales esta la categoria
ocupacional y la rama o sector de actividad en que trabajan los ocupados. Esta ultima
informacién se registra en las cuatro siguientes grandes categorias: “agricultura y ganaderia”,
“comercio y turismo”, “industria” y “otras actividades”. De acuerdo con los resultados, para
octubre del 2009 los trabajadores del sector de actividad “Industria” son los que registran los
mayores niveles de confianza en la economia, lo cual se observa tanto en la confianza en la
situacién actual (coyuntura) como con respecto a las expectativas. Los mas bajos niveles de
confianza global en la economia se observan en los trabajadores de los sectores de actividad
“comercio y turismo” y “otras actividades”, siendo mayor la confianza en la coyuntura para los
trabajadores del primero de estos dos sectores. En cada uno de los sectores de actividad se
observa que los indicadores de expectativas en la economia estin muy por encima de los
indicadores de coyuntura, reflejando que los trabajadores de cada uno de estos sectores
presentan mayores niveles de confianza en el futuro de la economia. El analisis longitudinal
indica que en los cuatro sectores de actividad disminuyeron los niveles de confianza en la
economia en el periodo transcurrido de abril del 2008 a abril del 2009, mientras que se
verificaron aumentos de abril del 2009 a octubre del 2009, los cuales fueron mayores en los
trabajadores del sector “agricultura y ganaderfa”.

IMPACTO DE LA CRISIS ECONOMICA INTERNACIONAL. En la encuesta de
confianza de octubre 2008 se incluy6 una pregunta sobre la percepcion acerca de los posibles
impactos de la crisis econémica internacional sobre los ingresos o nivel de vida de los hogares.
En las encuestas de abril 2009 y octubre 2009 se pidié opinién a los informantes acerca de
coémo consideraban que la crisis estaba afectando sus ingresos o su nivel de vida. En octubre
del 2008 el 60.3% de la poblacién sentia que la crisis internacional impactarfa “mucho” o
“muchisimo” sus niveles de vida. En octubre 2009, la proporcion de personas que consideraba
que la crisis los estaba afectando “mucho” o “muchisimo” era de 62.9%, cifra que se mantiene
practicamente sin cambios con respecto a la registrada en abril 2009 (62.6%). De acuerdo con
estos resultados, un alto porcentaje de la poblacién siente que la crisis internacional les ha
afectado sus niveles de vida, siendo dicho porcentaje mayor que el que percibia que iba a ser
afectado, lo cual significa que la crisis internacional ha tenido un impacto mayor al esperado.
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Introduccién

En este documento la Secretaria de Estado de Economia, Planificacion y Desarrollo
(SEEPYD) hace de conocimiento publico los resultados de las Cinco Encuestas de
Confianza de los Consumidores (Encuestas ICC-RD), realizadas semestralmente en la
Republica Dominicana del 2007 al 2009. La primera Encuesta ICC se levanto del 12 al 25
de octubre 2007, la segunda del 29 de marzo al 14 de abril 2008, la tercera del 15 de
octubre al 10 de noviembre 2008, la cuarta del 23 de abril al 15 de mayo 2009 y la mas
reciente, la quinta, del 12 al 25 de octubre 2009.

Las Encuestas ICC-RD se levantan mediante una muestra probabilistica de hogares
seleccionados en todo el pais mediante un disefio muestral estratificado por conglomerados
en dos etapas, con probabilidad proporcional al tamafio (PPT) en la primera etapa y un
namero fijo de hogares en la segunda etapa. Las muestras contienen 220 Unidades
Primarias de Muestreo (UPM), conformadas por las areas de supervision y tienen como
marco el VIII Censo Nacional de Poblacién y Viviendas del 2002. Las muestras son
disefiadas para obtener aproximadamente 2,000 entrevistas completas, con un error maximo
de 5% a nivel de dominios y una confianza de 95%.

Cada una de las Encuestas ICC-RD son representativas a nivel nacional y para cuatro
grandes dominios geogréficos: i) Gran Santo Domingo: compuesto por el Distrito Nacional
y la Provincia Santo Domingo (sin Boca Chica, por ser turistico); ii) Santiago: toda la
provincia de Santiago; iii) Pais Turistico: compuesto por las provincias del pais con
actividades turisticas; y iv) Resto del Pais no Turistico: demas localidades no incluidas en
los otros dominios.

Las Encuestas ICC-RD se levantan para servir como fuente primaria de datos para
alimentar el sistema de indicadores de confianza de los consumidores de la Republica
Dominicana, el cual fue disefiado en coordinacion con el Grupo de Investigacion “AQR”-
Instituto de Investigacion en Economia Aplicada (IREA), de la Universidad de Barcelona.

Los indicadores de confianza son instrumentos de mucha popularidad en el mundo
moderno. En Estados Unidos y en practicamente todos los paises de la Unién Europea se
utilizan desde hace varias décadas. También en paises de América Latina como Brasil,
Argentina, México, Costa Rica, Colombia, Chile y Ecuador. La confianza del consumidor
complementa a la de los empresarios y a los indicadores macroeconémicos, siendo una
herramienta muy Util para el anélisis de la coyuntura econémica.

El sistema de indicadores de confianza estd conformado por el indice de Confianza del
Consumidor (ICC), que recoge la valoracion sobre el estado actual y las expectativas
futuras de la situacion economica personal y del pais; y por los indicadores
complementarios de confianza sobre la valoracion del estado actual y expectativas sobre los
precios, mercado de trabajo, ahorro y consumo. A su vez, cada indicador de confianza esta
integrado por: un sub-indicador de coyuntura, que refleja la valoracion que hacen los
consumidores de la situacion actual en relacion con la que habia hace un afio, y ii) un sub-
indicador de expectativas sobre la situacién esperada para los proximos 12 meses.
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Los indicadores obtenidos para la Republica Dominicana permiten visualizar la percepcion
sobre la evolucion de la confianza del consumidor dominicano en los Gltimos dos afios,
incluyendo el impacto de la reciente crisis financiera global, aportando un rapido
conocimiento de los cambios en la confianza tanto en la situacion y expectativas de la
economia en sentido general, como en los precios, mercado de trabajo, consumo y ahorro,
enfocando aspectos tanto del pais como un todo como de la situacion econémica personal.

En este documento se presentan los aspectos metodoldgicos vinculados con el sistema de
indicadores de confianza de la Republica Dominicana y los resultados generales de las
cinco encuestas levantadas hasta octubre del 2009, tanto para el pais como para los cuatro
grandes dominios geograficos representativos de la encuesta. Los resultados también se
presentan desagregados segun un conjunto de variables socio-demograficas levantadas en la
encuesta. Adicionalmente, se presentan resultados obtenidos a partir de una pregunta
incorporada en los cuestionarios a partir de octubre del 2008 que recoge las percepciones
sobre el impacto de la crisis financiera internacional.

La Secretaria de Estado de Economia, Planificacion y Desarrollo (SEEPyD) se siente muy
confiada de que las informaciones aportadas por los indicadores de confianza, ademas de
contribuir en el conocimiento de las percepciones de los consumidores sobre sus
expectativas de consumo, sirvan también para orientar el disefio de politicas publicas y
privadas encaminadas al mejoramiento de la calidad de vida de la poblacion dominicana.
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1. Aspectos Metodologicos
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1. Aspectos Metodoldgicos

Tal y como se recoge en los documentos metodolégicos elaborados en el marco del sistema de
indicadores de confianza, los indicadores presentados se obtienen, en algunos casos, a partir de
la composiciéon de varias preguntas del cuestionario, mientras que en oOtros casos estin
asociados a una unica pregunta.

La tabla 1.1. y la contenida en el Anexo 3 muestran la equivalencia entre la informacioén
utilizada en el calculo de los distintos indicadores propuestos y las preguntas del cuestionario'.

Tabla 1.1. Composicion del sistema de confianza de los consumidores

Indicador Total Coyuntural | Expectativas
201. ;:Cémo ha cambiado la situacién econdémica de su familia en los dltimos 12
meses?
202. ¢;Cémo cree que cambiara la situacién econdémica de su familia en los
préximos 12 meses?
g 20?. ¢Cémo cree que ha cambiado la situacién econémica del pais en los 201 202
& ultimos 12 meses?
= . o L . L 203 204
g 204. :Coémo cree que cambiard la situaciéon econémica del pais en los proximos 210 211
&) 12 meses?
210. En su opinién, en la situacién econémica actual, scree que es un buen
momento para comprar muebles, electrodomésticos o una computadora?
211. Comparado con los ultimos 12 meses, sespera gastar mas o menos dinero
en compra de muebles o electrodomésticos durante los préximos 12 meses?
2 205. ¢Coémo cree que han cambiado los precios en los dltimos 12 meses?
D 206. En comparacién con los dltimos 12 meses, ¢cémo espera que cambien los 205 206
& precios en los préximos 12 meses?
o o [207. :Cémo considera usted que ha cambiado la situacién del pais para
% o & [ encontrar o mejorar un empleo en los tltimos 12 meses? 207 208
3 g || 208. :Cémo considera usted que cambiara la situacién en el pais para encontrat
= Flo mejorar un empleo en los préximos 12 meses?
212. En su opinién, en la situacién econémica actual, ¢cree usted que es un
g buen o mal momento para ahorrar? 212
2 213. ¢Cual de estas frases mejor desctibe a la situacion econémica de su familia? 13 214
< 214. Durante los proximos 12 meses, ¢qué tan posible es que usted ahorre
dinero?
209. En su opinién, en la situacién econémica actual, scree que es un buen
momento para comprar un vehiculo?
210. En su opinién, en la situacién econémica actual, ¢cree que es un buen
momento para comprar muebles, electrodomésticos o una computadora?
Q 211. Comparado con los ultimos 12 meses, sespera gastar mas o menos dinero 211
g en compra de muebles o electrodomésticos durante los préximos 12 meses? 209 215
g 215. ¢Esta usted planeando comprar o construir una casa durante los préximos 210 216
© 12 meses? 217
216. ¢Qué tan posible es que usted gaste una elevada cantidad de dinero para
hacer mejoras (arreglos) en su casa durante los préximos 12 meses?
217. ¢Qué tan posible es que usted reciba una mayor cantidad de dinero de
familiares que viven en el extranjero durante los proximos 12 meses?

! La inclusion en el cuestionario de una pregunta sobre intencion de comprar un vehiculo conllevé a modificar el
procedimiento original de calculo de los indicadores relativos al consumo.
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El proceso de elaboracion de los indicadores propuestos consta de tres etapas. En una primera
etapa, las respuestas a cada una de las preguntas se deben transformar en una medida resumen
conocida como saldo. Para el caso en que la pregunta tiene tres posibles opciones, la variable
saldo (S) se calcula como la diferencia entre la proporcién de individuos (corregidos por los
correspondientes valores del factor de ponderaciéon) que han dado una valoracién positiva P
menos los que han dado una respuesta negativa N sin considerar las respuestas neutras R:

S=P-N

En el caso de preguntas con cinco opciones, con dos respuestas por encima de la media (PP,
P), una igual a la media (R), y dos respuestas por debajo de la media (NN, N), la variable saldo
se calcularfa de manera similar a partir de la siguiente expresion:

S = (PP + % P) — (2N +NN)

En este caso, la ponderaciéon asociada a cada respuesta es: Mejora total (+1), leve mejora
(+0.5), neutral (0), leve empeoramiento (-0.5), empeoramiento (-1)

El resultado final de esta primera etapa permite disponer de una medida resumen para cada
una de las preguntas de opiniéon de la encuesta que oscila entre -1 (cuando todos los
consumidores escojan la opcién (mas) negativa) y 1 (cuando todos los consumidores escojan la
opcion (mas) positiva).

La segunda etapa sirve para convertir la informacién obtenida asociada a cada pregunta, a base
100. El indicador se obtiene a partir de la siguiente expresion:

Indicador parcial = $*¥100 +100

El saldo S obtenido en la etapa anterior se multiplica por 100 y luego se suma 100, para que el
valor medio de la serie sea 100 (y el rango posible de valores se situe entre 200 y 0), lo que
facilita claramente su interpretacion.

Por ultimo, la tercera etapa consiste en combinar la informacion relativa a diferentes preguntas
para elaborar un indicador compuesto (por ejemplo, el Indice de Confianza del Consumidor).
En este caso, el indicador se obtendria a partir de la media aritmética de los indicadores
parciales que intervienen en el cilculo. Esta ultima etapa no se aplica a los indicadores que
estan asociados a una unica pregunta.

En cualquier caso, la interpretaciéon de los indices elaborados es la siguiente: Un valor por
debajo de 100 sefiala un pesimismo en la respuesta, derivado de que hay un mayor porcentaje
de la poblacion que tiene una vision mas pesimista que optimista. En cambio, un valor superior
a 100 sefala una situacién favorable de la variable analizada. En el caso de las variables
relacionadas con el precio, la interpretacion es la misma, es decir, valores superiores del indice
indican situaciéon mas favorable (que para el caso de los precios quiere decir menor nivel de
inflacion).

14
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2. Resultados Generales
Octubre 2007, Abril 2008,

Octubre 2008, Abril 2009
y Octubre 2009
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2. Resultados Generales

1. Los resultados obtenidos muestran que el indicador global de confianza en la economia
de los consumidores (ICC-global) alcanza un valor de 68.3 para octubre de 2009, lo cual refleja
que la poblacién no estd percibiendo de manera positiva la situacién econdémica general del
pais. En la pasada encuesta de abril de 2009, el ICC-global se habia reducido practicamente 10
puntos con respecto a la encuesta de octubre de 2008. Sin embargo, para esta encuesta
correspondiente a octubre de 2009, el indicador global de confianza retorné al mismo nivel de
octubre de 2008, el cual es inferior al alcanzado en abril de 2008, que es el maximo registrado
histéricamente en estas encuestas. Esto refleja que a pesar de que en los dltimos 6 meses ha
mejorado la confianza de los consumidores de la Republica Dominicana, ésta no ha mejorado
con relacién a los niveles de confianza de 12 meses atras.

Griafico 2.1.
Republica Dominicana: Evolucion del indice de confianza del consumidor en la economia
(ICC), global, de coyuntura y de expectativas, 2007-2009
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Fuente: Cuadro 2.1.

2. La valoracion de las expectativas de los consumidores para los proximos 12 meses paso
de ser favorable en octubre de 2007 y abril de 2008 (102.7 y 107.2, respectivamente), a ser
desfavorable para octubre de 2008, abril de 2009 y octubre de 2009 (92.4, 81.4 y 906.9,
respectivamente, ambos valores inferiores a cien). Sin embargo, esta valoraciéon desfavorable
resultd ser superior a la de la confianza en la economia en relacién con los 12 meses previos
(ICC-coyuntural), la cual fue de 47.2 para octubre de 2008, 38.9 para abril de 2009 y 43.7 para
octubre de 2009. Esto significa que aunque en el dltimo afio la percepcion de la situacion
econémica coyuntural no ha sido buena, la poblacion ha estado teniendo mayor confianza en
el futuro.

3. La evoluciéon de la confianza hasta octubre de 2009 guarda diferencias en funcion del
indicador complementario de confianza que se trate, ya sean precios, mercado de trabajo,
ahorro o consumo. Los indicadores parciales de mercado de trabajo, consumo y ahorro que
venfan disminuyendo desde abril de 2008, presentaron en la encuesta de octubre de 2009 un
incremento en la confianza, pero sin alcanzar los niveles observados en las dos primeras
encuestas de octubre de 2007 y abril de 2008. En cambio, el indicador de pecios que venia
mejorando desde abril de 2008, present6 en octubre de 2009 un deterioro en la confianza.
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Cuadro 2.1
Rep. Dominicana: Indicadores de confianza de los consumidores
O ctubre 2007, Abril 2008, O ctubre 2008, Abril 2009 y O ctubre 2009

Total
Indicadores 2007 . 2008 . 2009
Octubre Abril Octubre Abril Octubre
Confianza 78.9 84.1 68.3 59.2 68.3
Precios 78.9 65.3 68.3 73.1 67.4
Mercado de trabajo | 80.1 86.5 64.4 51.7 59.0
Ahotro 65.7 61.4 52.5 52.6 56.2
Consumo 49.0 479 37.7 31.8 38.1
Coyuntural
Indicadores 2007 - 2008 - 2009
Octubre Abril Octubre Abril Octubre
Confianza 58.0 66.3 47.2 38.9 437
Precios 53.6 31.5 21.7 44.5 43.8
Mercado de trabajo | 60.3 63.9 40.8 29.2 322
Ahotro 674 61.8 53.8 53.7 55.8
Consumo 23.0 31.0 22.8 14.4 19.1
Expectativas
Indicadores 2007 . 2008 . 2009
Octubre Abril Octubre Abril Octubre
Confianza 102.7 107.2 924 814 96.9
Precios 106.6 110.3 123.8 105.8 95.6
Metcado de trabajo [ 103.3 119.7 93.0 78.5 91.2
Ahorro 62.5 60.4 50.0 50.6 57.3
Consumo 62.2 56.4 45.1 40.5 47.6
4. El indicador parcial de precios alcanzé un valor de 67.4 para octubre de 2009. En la

primera encuesta de confianza de octubre de 2007 el indicador parcial de precios fue de 78.9, la
de abril de 2008 muestra una disminucién a 65.3, y desde ese momento se inicié un proceso de
recuperacion de este indicador que s6lo duré hasta abril de 2009 cuando lleg0 a 73.1, ya que en
octubre de 2009 este indicador cayo a los niveles observados en octubre de 2007. Todo esto
indica que la poblacién no ha estado percibiendo de manera positiva la situaciéon econémica
con respecto a los precios y que en los dltimos 6 meses se ha producido un deterioro en esta
percepcion.

5. La valoracion de las expectativas de los consumidores con respecto a los precios para
los proximos 12 meses, la cual se habfa mantenido favorable en las cuatro primeras encuestas
(106.6, 110.3, 123.8 y 105.8 para octubre 2007, abril 2008, octubre 2008 y abril 2009,
respectivamente), por primera vez se torné desfavorable al disminuir a 95.6 en octubre de
2009. En cambio, el indicador coyuntural con respecto a los precios se ha mantenido
desfavorable en todas las encuestas (53.6, 31.5, 21.7, 44.5 y 43.8 para octubre 2007, abril 2008,
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octubre 2008, abril 2009 y octubre 2009, respectivamente). Evidentemente el indicador de
expectativas de precios ha sido siempre mayor al indicador coyuntural de precios lo cual genera
una brecha y significa que la poblacién ha estado percibiendo que en el futuro la situacion
econémica con respecto a los precios mejorara.

Grafico 2.2.

Republica Dominicana: Evolucién del Sistema de Indicadores de Confianza
Octubre 2007, Abril 2008, Octubre 2008, Abril 2009 y Octubre 2009
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Fuente: Cuadro 2.1.
0. El indicador parcial del mercado de trabajo alcanzé un valor de 59.0 para octubre de

2009. De la encuesta de octubre de 2007 a la de abril de 2008 se produjo una mejoria en este
indicador, al pasar de 80.1 a 86.5. Desde ese momento se vino deteriorando hasta abril de
2009, cuando lleg6 a ser 51.7, el mas bajo alcanzado por este indicador en todas las encuestas.
En la encuesta de octubre de 2009 este indicador se recuperd, pero sin alcanzar ain los niveles
observados en octubre de 2007 y abril de 2008. Todo esto indica que a pesar de que la
poblaciéon no ha estado percibiendo de manera positiva la situacion econémica con respecto al
mercado de trabajo, en los ultimos 6 meses se ha producido una mejora en esta percepcion.

7. La valoracién de las expectativas de los consumidores con respecto al mercado de
trabajo para los proximos 12 meses pasé de ser favorable en octubre de 2007 y abril de 2008
(103.3 y 119.7, respectivamente), a ser desfavorable para octubre de 2008, abril de 2009 y
octubre de 2009 (93.0, 78.5 y 91.2, respectivamente). Sin embargo, esta valoraciéon desfavorable
es superior a la del indicador coyuntural con respecto al mercado de trabajo, la cual fue de 40.8
para octubre de 2008, 29.2 para abril de 2009 y 32.2 para octubre de 2009. Esto significa que
aunque la percepcion de la situacién econémica coyuntural con respecto al mercado de trabajo
no ha sido buena, se ha tenido una mayor confianza en el futuro.

8. El indicador parcial del ahorro alcanza un valor de 56.2 para octubre de 2009. En la
primera encuesta de confianza de octubre de 2007 el indicador parcial de ahorro fue de 65.7, la
de abril de 2008 muestra una disminucién a 61.4, y en octubre de 2008 y abril de 2009 se
mantuvo en practicamente el mismo nivel, 52.5 y 52.6 respectivamente. En la encuesta de
octubre de 2009 este indicador se recuperd, pero sin alcanzar los niveles observados en
octubre de 2007 y abril de 2008. Esto indica que la poblacion no ha estado percibiendo de
manera positiva la situaciéon econémica con respecto al ahorro, pero que en los ultimos 6
meses esta percepcion ha mejorado.

9. La valoracion de las expectativas de los consumidores con respecto al ahorro para los
proximos 12 meses se ha mantenido desfavorable (62.5, 60.4, 50.0, 50.6 y 57.3 para octubre
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2007, abril 2008, octubre 2008, abril 2009 y octubre 2009, respectivamente). El indicador
coyuntural con respecto al ahorro también se ha mantenido desfavorable (67.4, 61.8, 53.8, 53.7
y 55.8 para octubre 2007, abril 2008, octubre 2008, abril 2009 y octubre 2009,
respectivamente). Esto significa que a pesar de que en todas las encuestas anteriores la
poblacién no tenfa mayor confianza en el futuro con respecto al ahorro, en la actual encuesta
de octubre de 2009 si se observa que la expectativa de la poblacién es que mejore su situacion
en los proximos 12 meses con respecto al ahorro.

10. El indicador parcial del consumo alcanza un valor de 38.1 para octubre de 2009. Esta
valoracion negativa para el indicador del consumo rompe con la tendencia de deterioro que se
venia observando desde la primera encuesta de octubre de 2007. A pesar de esta mejora que se
observa en octubre de 2009, atin no llega a los niveles observados en octubre de 2007 y abril de
2008. Todo esto indica que la poblacion no ha estado percibiendo de manera positiva la
situacion econdémica con respecto al consumo, pero que en los ultimos 6 meses se ha
producido una mejora en esta percepcion.

11. La valoracion de las expectativas de los consumidores con respecto al consumo para
los préximos 12 meses se ha mantenido desfavorable (62.2, 56.4, 45.1, 40.5 y 47.6 para octubre
2007, abril 2008, octubre 2008, abril 2009 y octubre 2009, respectivamente). El indicador
coyuntural con respecto al consumo se ha mantenido en niveles muy desfavorables (23.0, 31.0,
22.8,14.4 y 19.1 para octubre 2007, abril 2008, octubre 2008 y abril 2009, respectivamente). Se
puede observar que el indicador de las expectativas con respecto al consumo siempre ha sido
superior al coyuntural, lo cual significa que aunque la percepcion de la situaciéon econdémica
coyuntural con respecto al consumo no es buena, se tiene mayor confianza en el futuro.
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3. Resultados detallados

Segun variable analitica
Octubre 2007, Abril 2008,

Octubre 2008, Abril 2009
y Octubre 2009
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3. Resultados detallados segun variable analitica

3.1 Resultados segtin dominio geografico

1. En octubre de 2009, el dominio que comprende al Distrito Nacional y la provincia
Santo Domingo, registré los mayores niveles de confianza en la economia, lo cual se viene
observando desde la primera encuesta de octubre de 2007. Una situacién similar se presentd
también en los indicadores de este dominio para la situacién actual (coyuntura), las expectativas
y los diferentes indicadores parciales.

2. Los peores resultados en términos de confianza sobre la situaciéon econdémica general
(coyunturales o de expectativas) se observaron para la provincia de Santiago con la excepcion
del indice parcial de expectativas sobre precios, que alcanzé un valor mas favorable que en el
dominio correspondiente al Distrito Nacional y la provincia Santo Domingo, tanto en octubre
de 2009 como en el resto de las encuestas.

3. En las diferentes encuestas, los indicadores de confianza resultaron ser ligeramente
mayores en el dominio geografico “Pais no Turistico” en comparacion con el “Pais Turistico”,
excepto en los indicadores de ahorro (coyuntural y expectativas) y en las expectativas de
precios.

Grafico 3.1

Republica Dominicana: Evolucién del Indicador de Confianza del Consumidor segtin dominio
Octubre 2007, Abril 2008, Octubre 2008, Abril 2009 y Octubre 2009
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Fuente: Cuadro 3.1.
4. En cada uno de los cuatro dominios las expectativas para los proximos 12 meses se

situaron muy por encima de la situacién coyuntural tanto para octubre de 2009 como para las
encuestas anteriores, lo cual refleja una mayor confianza en el futuro y una menor intensidad
de las perspectivas pesimistas.

5. En el ultimo semestre se produjo un aumento en el nivel de confianza en cada uno de

los dominios, aunque ain permanece en niveles inferiores a los que se habfan observado tanto
en abril de 2008 como en octubre de 2007.
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Cuadro 3.1
Sistema de Indicadores de Confianza del Consumidor por dominio
Octubre 2007, Abril 2008, Octubre 2008, Abril 2009 y Octubre 2009

Distrito Nacional y Santo Domingo

Provicia Santiago

Dominio 2007 2008 2009 2007 2008 2009
Octubre| Abril |Octubre| Abtil [Octubre|Octubre| Abtil [Octubre| Abril |Octubre
Confianza 86.8 91.8 71.2 67.2 75.1 70.9 74.5 59.7 53.5 54.3
Coyuntural 64.5 75.9 48.8 43.7 50.1 47.8 59.2 38.8 35.7 33.0
Expectativas 111.9 112.6 97.6 93.4 105.1 96.7 91.5 82.5 72.8 78.5
Predos 75.6 62.6 64.7 74.4 64.9 79.0 67.2 67.2 79.4 60.9
Coyuntural 52.1 34.6 17.4 43.6 46.1 43.8 29.9 22.3 52.0 28.1
Expectativas 100.9 101.4 121.4 109.2 89.2 117.8 113.0 123.9 110.8 98.5
Meraado de Trabajo | 83.0 96.9 64.6 58.1 63.2 69.4 72.8 61.0 48.7 49.1
Coyuntural 71.2 73.5 37.8 31.0 37.5 40.0 45.5 36.3 23.2 25.6
Expectativas 96.9 133.3 97.4 90.6 93.2 104.0 1139 93.2 80.3 78.3
Ahotro 68.6 74.0 61.3 64.1 65.5 55.2 59.4 51.4 48.7 55.6
Coyuntural 69.6 73.7 61.7 62.4 63.4 55.4 59.8 52.9 50.9 55.9
Expectativas 66.9 74.9 61.9 70.0 70.6 55.0 59.1 48.3 44.1 55.1
Consumo 58.6 56.1 41.9 36.9 43.4 43.4 42.9 33.8 29.4 30.2
Coyuntural 30.9 45.5 31.1 22.1 25.0 19.4 26.2 16.8 11.9 14.4
Expectativas 72.2 61.7 474 44.1 52.6 55.6 51.0 42.1 38.1 37.9
Pais Turistico Pais No Turistico
Dominio 2007 2008 2009 2007 2008 2009
Octubre| Abrtil |Ocubre| Abril |Octubtre|Octubre| Abril |Ocubre| Abtil |Octubre
Confianza 75.2 75.7 68.4 54.1 65.7 76.7 84.8 68.5 57.0 67.9
Coyuntural 54.1 60.2 47.2 37.6 39.8 57.5 63.6 48.4 36.7 43.4
Expectativas 100.2 96.9 93.2 72.8 96.5 98.1 112.3 90.8 78.4 95.6
Predos 81.4 64.8 70.5 73.2 74.1 80.1 67.1 70.4 70.2 67.9
Coyuntural 51.9 28.4 23.6 47.5 46.5 58.2 30.9 241 41.7 449
Expectativas 114.1 116.7 126.6 104.4 106.0 104.3 113.4 124.3 102.3 94.5
Meraado de Trabajo [ 80.6 82.5 62.3 45.1 60.2 80.4 84.1 66.2 50.9 57.7
Coyuntural 53.1 60.9 42.2 28.6 29.5 60.8 63.1 43.7 29.7 31.2
Expectativas 115.7  118.8 87.8 64.9 97.1 102.3 1117 92.2 75.3 90.3
Ahotro 59.1 61.4 51.0 50.6 52.1 69.4 51.8 46.6 45.5 51.0
Coyuntural 58.9 60.6 50.5 52.4 51.5 73.2 53.5 49.5 48.3 51.7
Expectativas 60.2 63.3 52.3 47.3 53.4 62.2 48.2 40.8 39.4 49.7
Consumo 44.2 437 38.5 30.7 39.0 45.2 44.7 35.1 29.0 35.6
Coyuntural 18.8 24.7 21.2 13.3 20.2 19.6 24.0 18.7 9.6 15.3
Expectativas 57.3 53.4 47.1 39.6 48.6 58.3 55.0 43.2 38.6 45.9
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3.2 Resultados segun zona

1. Los resultados detallados por zonas muestran que las areas urbanas alcanzan unos
indices de confianza superiores a las zonas rurales, para todas las variables, tanto en la situacién
coyuntural como en las expectativas. La excepcion son los indicadores de precios en abril y
octubre de 2008 y abril y octubre de 2009, donde las 4reas rurales alcanzan indices similares o
ligeramente superiores a las zonas urbanas. La brecha del nivel de confianza entre las zonas
urbana y rural alcanzé su punto maximo en abril de 2008, ya que a pesar de que en ambas
zonas el indice de confianza del consumidor aumentd en dicha encuesta, este aumento fue
mayor en la zona urbana. Para octubre de 2008 esta brecha practicamente habfa desaparecido,
pero a partir de abril de 2009 esta brecha de confianza entre las dos zonas volvio a surgir y de
hecho ha aumentado en el ultimo afo, aunque sin llegar a ser tan grande como lo fue en abril

de 2008.

2. En particular, en lo que concierne a los indicadores de las zonas rurales, parece
preocupante el valor relacionado con la percepcién de las posibilidades de consumo
coyuntural. Este indicador parcial registra valores extremamente bajos (17.0 en octubre de
2007, 18.3 en abril de 2008, 18.1 en octubre de 2008, 10.1 en abril de 2009 y 15.7 en octubre de
2009) evidenciando una percepcion muy negativa de las posibilidades de consumo en el futuro
inmediato por parte de los habitantes de las zonas rurales.

3. En la zona rural, las expectativas sobre precios siguen siendo favorables (mayores que
100), pero mucho menos favorables que hace un afio, y en la zona urbana, por primera vez las
expectativas sobre precios son desfavorables. Sin embargo, se produjo una mejora en las
expectativas sobre el mercado de trabajo, ahorro y consumo, aunque permaneciendo aun
desfavorables, lo cual indica la falta de confianza en estos renglones por parte de los habitantes
de cada una de las zonas, sobre la posibilidad de una evoluciéon positiva en los proximos 12
meses.

Grafico 3.2.
Evolucion del Indicador de Confianza del Consumidor segtin Zona
Octubre 2007, Abril 2008, Octubre 2008, Abril 2009 y Octubre 2009
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Fuente: Cuadro 3.2.
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Cuadro 3.2
Sistema de Indicadores de Confianza del Consumidor por zona de residencia,

Octubre 2007, Abril 2008, Octubre 2008, Abril 2009 y Octubre 2009

Utrbana Rural
Dominio 2007 2008 2009 2007 2008 2009
Octubre| Abtil |Octubre| Abril |Ocubtre|Octubre| Abtil [Octubre| Abtil |Octubre
Confianza 81.6 88.4 68.6 60.3 69.7 74.3 77.1 67.8 57.4 65.8
Coyuntural 60.5 71.9 47.4 40.0 45.1 53.6 57.1 46.9 37.2 41.2
Expectativas 1049  110.1 92.4 82.5 97.9 98.6 102.5 92.5 79.4 95.0
Predos 79.8 64.9 67.7 71.5 65.0 77.3 65.9 69.4 75.9 71.6
Coyuntural 52.1 32.6 21.9 43.0 437 56.1 29.7 21.5 47.3 439
Expectativas 110.3  107.5 121.3  103.7 90.6 100.2 1150 1282 109.5 1043
Meraado de Trabajo [ 81.6 88.3 64.1 51.3 59.7 77.3 83.5 64.9 52.6 57.6
Coyuntural 60.6 65.8 40.1 28.7 32.9 59.6 60.8 42.1 30.1 30.9
Expectativas 106.8  121.6 92.9 78.4 91.5 97.0 116.4 93.3 78.8 90.6
Ahotro 66.2 68.5 57.6 57.5 59.7 64.8 49.5 43.7 44.0 50.0
Coyuntural 66.5 68.4 58.7 58.3 59.0 69.1 51.1 45.5 45.8 50.1
Expectativas 66.0 69.4 55.5 56.1 61.4 56.4 45.7 40.5 40.8 50.2
Consumo 50.1 51.4 39.9 33.7 39.9 47.1 42.1 34.0 28.4 34.8
Coyuntural 26.3 38.7 255 16.9 21.1 17.0 18.3 18.1 10.1 15.7
Expectativas 62.0 57.8 47.0 42.1 49.4 62.4 54.0 41.9 37.5 44.5

3.3 Resultados segun tamafio del hogar

1. Se presentan algunas diferencias significativas en los niveles de confianza en la
economia segun el tamafio de los hogares de los consumidores. Los resultados de octubre de
2007 muestran que los hogares conformados por 6 personas o mas presentan la mayor
confianza en la economia, estando la menor confianza en los hogares de 2 personas, situacion
que se revirtié en abril de 2008. Este resultado se debe principalmente a la mayor desconfianza
relativa que presentaron los hogares conformados por 6 personas o mas en los indicadores de
ahorro (coyuntural y expectativas).

2. Para octubre de 2008, abril de 2009 y octubre de 2009, los hogares que mostraron el
menor nivel de confianza fueron nuevamente los compuestos por 6 6 mas personas, sin
embargo los que mostraron el mayor nivel de confianza resultaron ser esta vez los hogares de 1
miembro, para el caso de octubre de 2008 y octubre de 2009, y los de 3 a 5 miembros para el
caso de abril de 2009. Este cambio se debe basicamente a la mayor confianza relativa que
presentaron estos hogares en los indicadores de precios.

3. Las expectativas para los préximos 12 meses para el caso de los hogares de 6 6 mas
personas sobre el ahorro (56.7 en octubre de 2007, 49.9 en abril de 2008, 42.2 en octubre de
2008, 43.0 en abril de 2009 y 41.9 en octubre de 2009) y sobre el mercado de trabajo (109.1 en
octubre de 2007, 110.6 en abril de 2008, 94.1 en octubre de 2008, 76.7 en abril de 2009 y 87.2
en octubre de 2009) registran valores inferiores al caso de los hogares de un menor tamafio,
con excepcion de octubre de 2008 y de 2007 para las expectativas del mercado de trabajo.
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Cuadro 3.3.

Sistema de Indicadores de Confianza del Consumidor, segiin tamafio del hogar
Octubre 2007, Abril 2008, Octubre 2008, Abril 2009 y Octubre 2009

1 2
Dominio 2007 2008 2009 2007 2008 2009

Octubre| Abril |Octubre| Abril [Ocubre|Ocubre| Abril |Octubre| Abril | Ocubre
Confianza 81.3  83.1 713 590 745 | 697 917 681 592 707
Coyuntural 594 672 538 424 551 542 741 502 433 485
Expectativas 1043 1071 894 768 972 | 868 1122 882 759  96.7
Predos 879 636 734 660 701 712 687 64.6 744 68.0
Coyuntural 576 299 242 385 473 | 560 @ 321 255 456 420
Expectativas 121.9 1155 1360 1034 1003 | 858 1165 1150 1060  103.6
Merado de trabajo [ 85,8 89.2 69.9 53.8 68.6 62.9 94.1 64.6 56.1 61.5
Coyuntural 617 627 461 333 449 | 447 709 429 348 375
Expedativas 1112 1262 1004 826 954 | 842 1229 936 814 921
Ahorro 623 581 463 533 598 | 783 669 569 545  63.7
Coyuntural 60.7 612 466 558  59.0 | 878 683 578 568 627
Expectativas 66.0 505 465  49.6 625 | 592 632  55.1 50.1 67.0
Consumo 450 417 369 328 436 | 452 498 378 330 381
Coyuntural 247 288 277 197 271 175 374 229 203 221
Expedativas 557 486 417 394 523 | 59.0 565 450  39.1 45.9

3-5 6 6 mas
Dominio 2007 2008 2009 2007 2008 2009

Octubre| Abril |Octubre| Abril |Octubre|Ocubre| Abril |Octubre| Abril | Ocubre
Confianza 80.5 839 686 597 675 | 828 794 663 578 655
Coyuntural 576 660 462 385 422 | 622 609 450 348 382
Expectativas 1072 1078 937 832 968 | 1053 101.9 930 823  97.1
Predos 80.1 663 683 737 666 | 782 604 688 729 682
Coyuntural 51.0 318 19.6 446 434 | 559 307 245 459 451
Expectativas 1129 1097 1243 1064 936 | 101.9 1053 1227 1044  92.6
Merado detrabajo | 838 858  63.0  51.0 580 | 841 8.9 662 495  54.8
Coyuntural 64.1 62.8 384 280 304 | 646 625 442 261 26.7
Expedtativas 1068 1209 915 778 915 | 1091 1106  94.1 76.7 872
Ahorro 642 637 539 544 571 588  51.0 478 447 441
Coyuntural 640 636 551 552 564 | 599 518 505 455 452
Expectativas 65.1 645  51.8 532 584 | 567 499 422 430 419
Consumo 498 486 383 319 384 | 529 467  36.1 299 344
Coyuntural 243 305 230 136 187 | 238 289 196 9.4 13.6
Expedativas 62.8 576 459 410 482 | 673 557 443 403 449
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Grafico 3.3.
Evolucion del Indicador de Confianza del Consumidor, segtin tamafio del hogar
Octubre 2007, Abril 2008, Octubre 2008, Abril 2009 y Octubre 2009
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Fuente: Cuadro 3.3.
4, Al comparar abril de 2008 con los datos de seis meses atras, un resultado interesante es

que los hogares compuestos por 2 personas registraron un aumento significativo en el indice
de confianza del consumidor; mientras que en octubre de 2007 dichos hogares fueron los que
revelaron el menor nivel de confianza, en abril de 2008 se situaron como los hogares con el
mayor nivel de confianza, aunque aun menor a 100. Para todas las clasificaciones de hogares
segun su tamafo, se evidencié un aumento en el nivel de confianza, exceptuando el caso de los
hogares con 6 6 mas miembros.

5. Sin embargo, dicho aumento en la confianza de los hogares de 2 personas se revirtio
para octubre de 2008, abril de 2009 y octubre de 2009. Ademas de los hogares de 2 personas,
en octubre de 2008 y abril de 2009 se produjo una disminucién en el nivel de confianza para
todas las clasificaciones de hogares segiin su tamafio, aunque se revirtié en octubre de 2009 al
pasar todas las clasificaciones de hogares a niveles similares a los de octubre de 2008.

3.4 Resultados seguin sexo del jefe del hogar

1. Los niveles de confianza en la economia guardan diferencias en funcién del sexo de la
persona que ostente la jefatura del hogar. En general, los jefes hombres tienen mayores niveles
de confianza que las jefas mujeres, aunque se presentan situaciones opuestas. Esta diferencia
en la percepcion de la economia entre hombres y mujeres se generd en abril y octubre de 2008
y en abril y octubre de 2009, pues los resultados de octubre de 2007 no registraban diferencias
en la confianza en la economia revelada por jefes de hogar hombres y mujeres.

2. Las mujeres jefas parecen ser mucho mas conservadoras que los hombres al momento
de evaluar positivamente las posibilidades de ahorro (coyuntural o en futuro). El indice
coyuntural de ahorro para las mujeres jefas, por ejemplo, para octubre de 2007, abril y octubre
de 2008 y abril y octubre de 2009, registra un valor de 59.6, 58.7, 53.1, 51.7 y 54.2,
respectivamente, frente a 71.7, 64.9, 54.7, 56.1 y 57.0, respectivamente, para el caso de los
hombres.

3. Una situacién similar se observa para el indicador parcial de consumo, donde el valor
calculado para las jefas mujeres (44.1, 42.5, 34.0, 29.6 y 35.0 para octubre de 2007, abril de
2008, octubre de 2008, abril de 2009 y octubre de 2009, respectivamente) es significativamente
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inferior al calculado para el caso de los hombres (51.7, 53.1, 41.9, 34.3 y 41.5 para octubre de

2007, abril de 2008, octubre de 2008, abril de 2009 y octubre de 2009, respectivamente).

4, En contraste, los hombres parecen tener expectativas mas negativas sobre la evolucion
de los precios: 98.3 frente a 122.1 de las jefas mujeres en octubre de 2007, 102.3 frente a 118.7
de las jefas mujeres en abril de 2008, 103.0 frente a 108.3 de las jefas mujeres en abril de 2009 y
88.9 frente a 101.6 de las jefas mujeres en octubre de 2009.

Evolucion del Indicador de Confianza del Consumidor, segiin sexo del jefe/a del hogar

Grafico 3.4.

Octubre 2007, Abril 2008, Octubre 2008, Abril 2009 y Octubre 2009
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Cuadro 3.4.

O ctubre 2007, Abril 2008, O ctubre 2008, Abril 2009 y O ctubre 2009

Masculino Femenino
Dominio 2007 2008 2009 2007 2008 2009
Octubre| Abril |Ocubre| Abril |Octubre| Octubre| Abril |Octubre| Abril | Octubre
Confianza 789 873 703 612 697 | 789 809 666 575  67.0
Coyuntural 59.7 706 50.7 431 467 | 549 619 442 352  41.0
Expedtativas 100.8 1093  93.1 80.6 955 | 1060 1051 918 821 98.1
Predos 77.8 64.0 72.7 76.0 67.8 80.8 66.6 644 705 67.1
Coyuntural 589 361 264 520 496 | 436 267 176 378 386
Expectativas 983 1023 1259 103.0 889 | 1221 1187 121.8 1083  101.6
Meraado de trabajo | 793 868 663 519 576 | 815 8.2 627 516  60.1
Coyuntural 60.4 644 425 300 326 | 599 633 392 284 317
Expedtativas 10011 119.6 940 764 864 | 1075 1197 922 805 955
Ahorro 70.6 649 551 562 59.0 | 566  57.6 503 494  53.7
Coyuntural 71.7 64.9 54.7 56.1 57.6 59.6 58.7 53.1 51.7 54.2
Expedtativas 687 658 560 569  61.6 | 513 548 448 449 535
Consumo 51,7 531 419 343 415 | 441 425 340 296 350
Coyuntural 252 378 281 181 227 | 189 241 180 112 159
Expectativas 65.1 609 488 424 509 | 568 517 419 387 447
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Cuadro 3.5.

Sistema de Indicadores de Confianza del Consumidor, segtin edad del jefe/a del hogar,
Octubre 2007, Abril 2008, Octubre 2008, Abril 2009 y Octubre 2009

18-29 30-49
Dominio 2007 2008 2009 2007 2008 2009
Octubre| Abril |Ocubre| Abril |Ocubre|Octubre| Abril |Octubre| Abril | Octubre
Confianza 857 895 757  65.1 723 | 773 849 699 609  69.5
Coyuntural 61.6 707 526 423 466 | 57.1 66.6 480 394  43.8
Expedtativas 1113 1119 1022 899 1035 | 99.9 1082 947 844 985
Predos 86.8 71.0 72.3 72.6 65.9 74.3 65.4 69.2 75.3 68.8
Coyuntural 53.9 336 285 447 411 552 341 236 466 475
Expectativas 121.8 1153 1244 1035  94.1 946 1049 1224 1065  93.2
Meraado de Trabajo | 813 942 672 576 648 | 766 849 650  51.0 583
Coyuntural 60.7 704 421 35.1 39.4 | 58.1 62.8 405 264 299
Expedtativas 1049 1255 973 830 949 | 973 1179 938 797 912
Ahotro 776 758 714 646 751 688 647 552 562 577
Coyuntural 748 731 700 628 737 | 709 645 556 564  56.3
Expedtativas 83.6 815 757 690 786 | 648 658 547 560  60.9
Consumo 546 529 464 356 457 | 506 514 402 342 415
Coyuntural 232 287 275 148 198 | 230 342 245 158 @ 222
Expectativas 707 647 558 460 588 | 645 602 480 436  51.2
50 6 mas
Dominio 2007 2008 2009
Octubre| Abril |Octubre| Abril |Octubre
Confianza 78.7 802 620 53.4 643
Coyuntural 58.1 63.7 43.1 36.2 41.8
Expedativas 103.6 1033 837 721 90.7
Predos 83.0 62.1 64.8 70.3 66.2
Coyuntural 507 267 153 415 399
Expectativas 1205 1158 1254 1061 1002
Meraado de Trabajo | 854 845 619  49.1 56.7
Coyuntural 63.7 61.6 404 294 314
Expedtativas 1133 1188 893 739 888
Ahorro 55.5 49.1 38.1 40.5 43,6
Coyuntural 58.6 522 422 446 45.2
Expectativas 495 412 290 319 399
Consumo 439 402 294 262 2838
Coyuntural 227 278 177 123 144
Expedaativas 547 466 350 328 362
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3.5 Resultados segun edad del jefe del hogar

1. Los mayores niveles de confianza en la economia los presentan los hogares con
jefaturas mas jovenes, es decir entre 18 y 29 afios de edad. La confianza disminuye a medida
que aumenta la edad.

2. Es importante evidenciar como a medida que aumenta la edad, los jefes/as tienen
peores expectativas en relacion a los indicadores parciales de ahorro y consumo mientras que
los jovenes entre 18 y 29 aflos mantienen un menor pesimismo sobre sus posibilidades de
ahorro y consumo.

3. En cada grupo de edad las expectativas para los proximos 12 meses sobre la evolucion
de los precios y del mercado de trabajo son mas positivas que las expectativas de ahorro y
consumo para todas las categorfas. Por otro lado, es interesante notar que la categoria de 30-49
afios, a pesar de la opuesta dinamica de las otras categorias de edad, tiene expectativas sobre la
evolucién de los precios y mercado de trabajo por debajo de las otras categorias de edad, con

excepcion de octubre de 2008, abril de 2009 y octubre de 2009.

Grafico 3.5.
Repuiblica Dominicana: Evolucion del Indicador de Confianza del Consumidor, segiin edad del jefe/a
del hogar, Octubre 2007, Abril 2008, Octubre 2008, Abril 2009 y Octubre 2009
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Fuente: Cuadro 3.5.

3.6 Resultados segun nivel de estudios del jefe del hogar
1. Segin los resultados de octubre de 2007, abril de 2008, octubre de 2008, abril de 2009

y octubre de 2009, generalmente el nivel de confianza aumenta a medida que aumenta el nivel
educativo del jefe del hogar. No obstante, si analizamos cada uno de los indicadores parciales
se pueden observar variaciones en este comportamiento. Mientras los indicadores de ahorro y
consumo aumentan conforme al nivel educativo, un comportamiento contrario se presenta en
las expectativas de precios, las cuales disminuyen conforme aumenta el nivel educativo.

2. Los valores alcanzados por la categoria universitaria/post-universitaria estin en general
por encima de los otros niveles educativos, tanto en octubre de 2007, abril y octubre de 2008
como en abril y octubre de 2009. Destaca que el valor del indicador coyuntural de consumo y
de ahorro para esta categoria educativa es generalmente mas del doble del valor alcanzado por
la categoria primaria o ninguno, con lo cual se podrian vislumbrar efectos del ingreso.

3. Se destaca la expectativa favorable sobre los precios que registran los hogares en los
que el jefe/a del hogar no posee escolaridad (no tiene estudios o es s6lo inicial).
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Cuadro 3.6.
Sistema de Indicadores de Confianza del Consumidor, segtin nivel de estudios del jefe/a del hogar
Octubre 2007, Abril 2008, Octubre 2008, Abril 2009 y Octubre 2009

Ninguno/ Inicial Basica
Dominio 2007 2008 2009 2007 2008 2009
Octubre| Abril | Octubre| Abtil |Octubre|Octubre| Abril |Octubre| Abrtil |Octubre
Confianza 79.9 75.9 62.6 53.0 65.8 75.3 81.9 65.6 57.3 67.5
Coyuntural 57.9 57.7 46.0 34.0 42.6 54.2 62.4 453 36.9 41.5
Expectativas 108.3 102.8 82.5 734 94.8 99.1 1063 893 79.8 97.7
Predos 87.2 63.3 61.6 69.2 72.7 75.5 67.1 68.2 73.5 69.4
Coyuntural 54.8 232 18.3 42.1 44.6 50.9 31.2 20.5 44.7 44.0
Expectativas 1269 1270 1192 1073 108.7 | 101.9 1157 126.8 107.3 100.9
Mercado de trabajo | 88.6 76.1 61.6 479 63.5 75.3 86.2 62.5 50.8 57.2
Coyuntural 67.9 53.7 42.0 29.0 38.4 55.9 63.1 38.7 26.6 28.6
Expectativas 1139 1141 86.8 70.1 95.1 985 1192 920 80.8 92.7
Ahotro 55.5 42.0 31.3 29.2 31.6 64.3 51.4 435 42.7 45.2
Coyuntural 56.8 46.9 36.6 33.6 35.0 68.0 51.9 452 44.5 45.6
Expectativas 52.9 29.3 20.3 20.0 254 57.3 50.4 39.7 39.2 44.0
Consumo 40.8 35.1 25.8 25.1 25.7 47.6 454 35.2 30.0 352
Coyuntural 14.7 20.4 21.0 9.5 114 19.4 24.8 18.4 12.1 15.8
Expectativas 53.9 42.8 28.2 32.5 33.2 61.9 55.6 43.6 39.1 449
Media Univ. /Post Univ.
Dominio 2007 2008 2009 2007 2008 2009
Octubtre| Abrtil |Ocubre| Abrtil [Octubre| Octubre| Abril |Octubre| Abril |Octubre
Confianza 81.4 88.1 70.8 62.0 69.2 86.4 91.7 76.3 64.4 70.6
Coyuntural 60.2 69.6 46.2 39.3 44.0 67.4 81.2 55.3 47.6 49.5
Expectativas 1042 1131 979 87.4 98.1 | 107.5 1039 988 81.7 93.9
Predos 83.9 67.5 72.0 72.1 65.2 74.9 57.9 674 75.5 62.1
Coyuntural 59.1 35.5 25.5 431 435 521 33.0 21.8 47.1 43.1
Expectativas 110.1 1063 1254 1032 89.7 | 101.1 89.1 1157 1042 83.7
Mercado de trabajo | 83.5 88.7 67.0 53.7 60.8 84.4 90.9 66.7 53.6 57.7
Coyuntural 62.0 63.6 41.6 31.9 359 66.2 73.7 43.6 32.6 31.8
Expectativas 1079 1234  96.5 79.2 91.0 | 1043 1179 93,6 76.1 85.3
Ahotro 68.1 71.9 60.4 64.1 66.9 73.1 92.7 82.9 79.8 85.0
Coyuntural 67.7 70.4 60.3 63.4 65.7 721 92.4 81.9 79.6 81.0
Expectativas 69.6 75.6 60.7 65.9 69.5 75.5 93.9 86.1 80.2 92.9
Consumo 52.0 53.3 419 35.2 437 55.4 57.6 47.4 36.5 45.1
Coyuntural 26.6 34.7 24.8 134 21.7 36.6 54.3 33.8 26.7 28.9
Expectativas 64.8 62.7 50.4 46.3 54.8 64.8 59.4 54.1 41.0 53.0
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Grafico 3.6.
Republica Dominicana: Evolucién del Indicador de Confianza del Consumidor, segtin nivel de
estudios del jefe/a del hogar, Octubre 2007, Abril 2008, Octubre 2008, Abril 2009 y Octubre 2009
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Fuente: Cuadro 3.6.

3.7 Resultados segun clase social del jefe del hogar

1. Los resultados detallados por clase social del jefe del hogar muestran que generalmente,
para categorias crecientes de clase social, el indice de confianza alcanza también valores mas
altos. Hay una excepcion: la categorfa social alta parece registrar valores por debajo de la clase
media-alta. Este resultado, que se da en octubre de 2007, abril de 2008 y octubre de 2009, y no
se da en octubre de 2008 y abril de 2009, podria no ser estadisticamente significativo debido a
las pocas personas contenidas en esta categoria.

2. Destaca el bajo nivel de confianza de la clase baja, en la percepcion coyuntural de
precios (que mostr6 una disminucién importante en su valoracion al pasar de 52.2 en octubre
de 2007 a 26.3 en abril de 2008, y luego a 17.4 en octubre de 2008) y de consumo (13.3 en
octubre de 2007, 15.9 en abril de 2008 y 16 en octubre de 2008), en comparacion con las
categorfas media-baja y media-alta. Hay que destacar que para octubre de 2009, la percepcion
coyuntural de precios de esta clase social aument6 considerablemente al llegar a 42.0, aunque
aun a niveles negativos, y que la percepcion coyuntural de consumo de esta clase social
experimenté un gran deterioro al descender a 8.2 en abril de 2009, sin lograr recuperarse del
todo para octubre de 2009.

3. A excepcion de la clase alta, como antes se ha comentado, la dinamica de los resultados
para la situaciéon coyuntural se comporta conforme al indicador global, asi que a clases sociales
mas altas se asocian valores de los indices coyunturales mas altos. Es interesante notar que la
percepcion de las posibilidades de ahorro y consumo para la clase social alta y medio-alta se
encuentran muy por encima a la correspondiente a la clase baja y media baja, particularmente
en octubre de 2009. Cabe destacar las significativas diferencias entre los resultados
coyunturales de ahorro, consumo y mercado de trabajo de la clase medio-alta y alta respecto a
aquellos de la clase baja. Los resultados en abril de 2008 alcanzan valores por lo menos 30
puntos menores (cerca de 50 para el consumo) a los de la clase medio-alta. Para octubre de
2008, dichas diferencias fueron cercanas a los 60 puntos para el ahorro, pero alrededor de 30
puntos para el consumo. Para abril de 2009, estas diferencias estuvieron cercanas a los 30
puntos para el ahorro y 20 puntos para el consumo. Mientras que ya para octubre de 2009 estas
diferencias estuvieron cercanas a los 20 puntos, tanto para el consumo como para el ahorro.
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Cuadro 3.7

Sistema de Indicadores de Confianza del Consumidor, segtin clase social del jefe/a del hogar,
Octubre 2007, Abril 2008, Octubre 2008, Abril 2009 y Octubre 2009

Baja Media Baja
Dominio 2007 2008 2009 2007 2008 2009
Octubre| Abril |Octubre| Abril |Octubre|Ocubre| Abril |Octubre| Abril | Ocubre
Confianza 736 722 609 526 612 | 812 915 732 642 727
Coyuntural 49.1 513 394 317 349 | 631 745 525 438 491
Expeaativas 101.6 999 857 755 917 | 1014 1129 960  86.1 99.1
Predos 80.8  61.1 63.0 687 655 74.9 69.3 742 797 70.6
Coyuntural 522 263 174 411 420 | 553 353 262 497 455
Expectativas 1129 1097 1183 1013 944 | 957 1109 1303 1120  99.2
Merado de trabajo [ 77.9 76.5 548 455 52.7 78.7 93.2 69.6 55.9 64.5
Coyuntural 553 533 326 234 259 | 622 696 448 316 387
Expeaativas 105.6 1114 87 719 855 | 973 1245 989 842 939
Ahorro 483 429 361 363 404 | 804 736 636 665 674
Coyuntural 514 446 394 386 416 | 824 734 631 66.1 65.9
Expeatativas 42.1 387 293 316 383 | 766 749 645 678  70.6
Consumo 418 359 301 263 306 | 543 569 434 366 413
Coyuntural 133 15.9 16.0 8.2 11.8 | 287 387 250 185  20.6
Expeaativas 562 459 371 354 400 | 672 659 524 455 518
Media Alta Alta
Dominio 2007 2008 2009 2007 2008 2009
Octubre| Abril |Octubre| Abril |Octubre|Ocubre| Abril |Octubre| Abril |Ocubre
Confianza 989 1071 879 741 820 | 839 1031 895 908 787
Coyuntural 863  97.1 674 576 604 | 528 961 66.6  68.1 52.5
Expeatativas 112.8 1185 1114  91.8 1075 | 1185 1142 1141 1173 1114
Predos 852 702 771 708 650 | 86.9 74.5 780 768 76.0
Coyuntural 527 409 290 450 470 | 612 393 262 @ 443 431
Expectativas 1182 1068 131.8 1001 847 | 1125 1279 1331 117.1  113.1
Merado de trabajo | 996 1073 926 660 665 | 817 933 833 870 750
Coyuntural 82.1 86.0 655 482 379 | 552 814 629 593  43.6
Expedativas 1190 1365 1221 864 1018 | 101.8 1274 1233 1170  114.0
Ahotro 973 989  97.6 896 846 | 630 819 840 723 749
Coyuntural 909 943 940 911 823 | 599 862 816 708 684
Expeatativas 1105 1099 1071 866 913 | 689 746 853 754  90.9
Consumo 658 673 571 446 571 528 664 513 479 579
Coyuntural 51.7 634 474 318 407 158  57.6 400 312 350
Expeaativas 726 693 622 503 655 | 713 701 55.1 572 69.2
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4. Las expectativas también mejoran conforme aumenta la categorfa social. Las
expectativas sobre los precios han sido siempre positivas para todas las clases sociales (valores
mayores a 100), excepto para octubre de 2009, cuando sélo la clase alta presenta expectativas
positivas con respecto a los precios. Con relaciéon al mercado de trabajo, el inico momento en
que todas las categorfas sociales han tenido expectativas positivas fue en abril de 2008 y la
unica categoria que ha mostrado siempre expectativas positivas con respecto al mercado de
trabajo ha sido la clase social alta. Las expectativas sobre las posibilidades de ahorro y consumo
pueden calificarse de pesimistas (valores menores a 100), exceptuando la expectativa de ahorro
para la clase medio-alta (110.5 en octubre de 2007, 109.9 en abril de 2008 y 107.1 en octubre de
2008), bien por encima de los restantes grupos sociales.

Grafico 3.7.
Republica Dominicana: Evolucion del Indicador de Confianza del Consumidor, segun clase social del
jefe/a del hogar, Octubre 2007, Abril 2008, Octubre 2008, Abril 2009 y Octubre 2009
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3.8 Resultados segun condicién laboral del jefe del hogar

1. El analisis de los resultados segin la condicion laboral del jefe/a del hogar evidencia
que los niveles de confianza son pricticamente siempre mayores en los casos en que el jefe/a
del hogar trabaja, lo cual se presenta en casi todos los indices parciales, tanto en los indicadores
coyunturales como en las expectativas.

2. LLa excepcion a este comportamiento se presenta en las expectativas de precios, que en
los trabajadores (101.2 en octubre de 2007, 106.1 en abril de 2008, 104.4 en abril de 2009 y
90.3 en octubre de 2009) es menor que en los que no tienen trabajo (119.0 en octubre de 2007,
116.4 en abril de 2008, 107.9 en abril de 2009 y 104.2 en octubre de 2009) y en las expectativas
de mercado laboral en abril de 2008 y de 2009 que presentan valores similares en ambas
categorfas, aunque la situaciéon coyuntural (para los mismos indices parciales) esta percibida
como mejor por los que tienen trabajo.

3. En cualquier caso, las expectativas de los hogares en los que el jefe del hogar no trabaja
son positivas (indice superior a 100) tanto en precios como en el mercado de trabajo, con
excepcion de las expectativas en octubre de 2008 con relacién al mercado de trabajo, las cuales
fueron negativas y exceptuando también las expectativas en abril y octubre de 2009 donde
todos los indicadores parciales de expectativas fueron negativos, menos los de precios.

4. En abril de 2008, los jefes de hogar que trabajan revelaron un aumento en el nivel de
confianza en la economia, mientras que aquéllos que no trabajan mantuvieron el mismo nivel,
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lo cual generé una brecha importante en este indicador entre ambos tipos de hogar. En
octubre de 2008 y abril de 2009 se generd un deterioro de la confianza en la economia tanto de
los jefes de hogar que trabajan como de los que no trabajan, pero la reduccioén fue mas brusca
en el grupo que trabaja, asi que la brecha entre los dos grupos se redujo. Sin embargo, en
octubre de 2009 esta brecha volvié a aumentar, pero sin llegar a los niveles de abril de 2008.

Cuadro 3.8
Sistema de Indicadores de Confianza del Consumidor segiin condicion laboral del jefe/a del hogar
Octubre 2007, Abril 2008, Octubre 2008, Abril 2009 y Octubre 2009

Trabaja No Trabaja
Dominio 2007 2008 2009 2007 2008 2009
Octubre| Abril |Octubre| Abril |[Octubre|Ocubre| Abril |Octubre| Abril |Ocubre
Confianza 798 888 707 608 710 | 769 777 650 568 641
Coyuntural 586 720 503 408 475 | 566 586 429  36.1 37.7
Expeaativas 1037 1101 938 826  97.6 | 1004 1033 904 796  95.6
Predos 780 665 709 748 669 | 807 637 646 705 682
Coyuntural 563 362 250 481 469 | 475 251 171 39.1 38.9
Expeatativas 101.2 1061 1243 1044 903 | 119.0 1164 1230 1079  104.2
Meraado detrabajo | 806 887  67.6 526 588 | 789 834 597 505  59.2
Coyuntural 623 677 447 310 344 | 555 584 350 264 287
Expedtativas 101.8  119.6 947 775 872 | 107.1 1198 905  80.1 97.5
Ahorro 703 68.1 580 582 628 | 554 522 446 441 46.0
Coyuntural 72.1 67.6 578 579 612 | 569 541 482 475 474
Expeaativas 668 696 593 592  66.1 528 478 366 376 436
Consumo 502 532 419 333 415 | 463 406 317 295 328
Coyuntural 237 380 270 167 229 | 214 215 167 111 133
Expedativas 63.6 609 493 417 508 | 589 501 391 386 427

Grafico 3.8.
Republica Dominicana: Evolucion del Indicador de Confianza del Consumidor, segin la condicion
laboral del jefe/a del hogar, Octubre 2007, Abtil 2008, Octubre 2008, Abril 2009 y Octubte 2009

100.0 4

88.8

90.0 1
80.0 1 71.0
70.0 A
60.0 -
50.0 -
40.0 4
30.0 A
20.0 A

10.0 4

0.0 -+

Trabaja No Trabaja
Octubre 2007  m Abril 2008 M Octubre 2008 Abril 2009 Octubre 2009

Fuente: Cuadro 3.8.
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3.9 Resultados en funcion de si el jefe del hogar hace 1a mayor contribucién
econémica

1. Los resultados en funcién de si el jefe del hogar es la persona que hace la mayor
contribuciéon econémica al sostenimiento del hogar no muestran diferencias significativas. El
total de cada indice para las dos categorias analizadas son muy similares.

2. Las unicas diferencias parecen ser las mejores expectativas sobre la evolucién de los
precios y del mercado de trabajo por parte de nucleos familiares donde el jefe del hogar no es
la persona que contribuye en mayor medida al sustentamiento de la familia. La excepcion es
octubre de 2008 para la evolucion de los precios, donde las familias donde el jefe del hogar es
quien contribuye econdémicamente en mayor medida son las que tienen las mejores
expectativas, y octubre de 2009 también para la evolucién de los precios, donde las familias
donde el jefe del hogar no es quien contribuye econémicamente en mayor medida tienen
practicamente las mismas expectativas que aquellos hogares donde si es el jefe del hogar quien
contribuye en mayor medida.

3. Por otra parte, las expectativas de ahorro y consumo para los proximos 12 meses,
cuando el jefe del hogar no es el sustentador principal del hogar, son ligeramente inferiores a
aquellas mostradas en los hogares en los que el jefe del hogar es ademas el sustentador
principal.

Cuadro 3.9
Republica Dominicana: Sistema de Indicadores de Confianza del Consumidor

seguin si el jefe/a es quién hace la principal contribucion econémica para el sostenimiento del hogar
Octubre 2007, Abril 2008, Octubre 2008, Abril 2009 y Octubre 2009

Si No
Dominio 2007 2008 2009 2007 2008 2009
Octubre| Abril |Ocubre| Abril |Ocubre| Octubre| Abril |Octubre| Abril | Octubre
Confianza 787 845 685  59.1 69.0 | 80.1 83.6 679 594 669
Coyuntural 583 673 473 398 450 | 569 643 468 367 409
Expedativas 101.8 1064 926  80.1 96.1 | 1063 1095 917 846 984
Predos 777 658 698 727 689 | 835 642 644 739 642
Coyuntural 542 337 227 462 473 | 509 259 191 402 363
Expectativas 1034 1079 1257 1027 954 | 1199 1166 1186 1137  96.1
Mercado de trabajo | 793 85.5 64.5 50.6 58.5 83.4 885 63.9 54.6 60.0
Coyuntural 59.9 634 412 291 327 | 61.6 645 394 293 312
Expedativas 1017 1184 925 756 889 | 1103 1224 941 863 959
Ahorro 66.6 609  51.6 517  56.1 61.7 619 543 548 568
Coyuntural 683 610 523 523 558 | 636 635  57.1 574 559
Expedtativas 63.4 612 502 509 566 | 586 585 489 495  59.4
Consumo 493 497 387 323 389 | 478 441 350 306 364
Coyuntural 234 341 232 158 205 | 208 244 212 111 16.2
Expedtativas 624 575 464 405 482 | o611 54.1 419 403 465
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Grafico 3.9.
Repuiblica Dominicana: Evolucion del Indicador de Confianza del Consumidor, segun si el jefe/a es quién
hace la principal contribuciéon econémica para el sostenimiento del hogar
Octubre 2007, Abril 2008, Octubre 2008, Abril 2009 y Octubre 2009
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Fuente: Cuadro 3.9.
3.10 Resultados segun nivel de ingresos del hogar
1. Los resultados de las cinco encuestas muestran que hay una asociacién positiva entre el

indice de confianza global y el nivel de los ingresos, de manera que a medida que aumentan los
ingresos aumenta la confianza en la economia. I.a misma dindmica se registra para la mayoria
de los indicadores parciales, especialmente en el consumo y ahorro.

2. Tanto la percepcion de la situacién coyuntural como de las expectativas también parece
mejorar conforme aumentan los niveles de ingresos. Por otro lado, es importante notar que
para ninguna de las categorias de ingresos (ni siquiera la mas alta) los indices coyunturales de
confianza alcanzan valores por encima de 100, con lo cual en ningin caso se modifica la
percepcion negativa, ya registrada para el total del pais, sobre la situacién econémica
coyuntural.

3. Las expectativas detalladas por nivel de ingresos muestran, una vez mas, la dicotomia
entre la percepcion, por una parte, de la evolucion de los precios y del mercado del trabajo y las
expectativas, por otra parte, relacionadas con las posibilidades de consumo y ahorro. En el
caso de los precios, la mayoria de las categorias presentan valoraciones positivas (indice mayor
a 100), excepto en octubre de 2009 donde los hogares en categorias de ingresos hasta
RD$5,400 fueron los tnicos en tener valoraciones positivas. Por otro lado, en el caso de las
expectativas de ahorro y consumo, la mayorfa de las categorias presentan una percepcion
negativa (inferior a 100).

4. En general, para todos los hogares, independientemente del nivel de ingtresos, las
perspectivas para los proximos 12 meses tanto del Indice de Confianza como de los cuatro
indicadores parciales son mejores que la percepcion sobre el nivel coyuntural. La excepcion
mas significativa quiza es el empeoramiento previsto de los niveles de ahorro de los hogares en
categorfas de ingresos hasta RD$8,100 pesos en octubre de 2007, abril de 2008, octubre de
2008, abril de 2009 y octubre de 2009.
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Sistema de Indicadores de Confianza del Consumidor por nivel de ingresos

Cuadro 3.10

Octubre 2007, Abril 2008, Octubre 2008, Abril 2009 y Octubre 2009

Hasta 2700 2700-5400
Dominio 2007 2008 2009 2007 2008 2009
Octubre| Abril |Octubre| Abril [Octubre|Ocubre| Abrtil |Octubre| Abril |Ocubre
Confianza 623 68.1 582 452 602 | 743 773 654 554 626
Coyuntural 433 495 367 315 349 | 490 554 447 345 378
Expeaativas 846 942 840 602  89.8 | 1021 1023  88.1 782 912
Predos 693 665 665 694  66.1 80.7 662 649 715 732
Coyuntural 507 273 166 418 372 | 509 292 211 422 462
Expectativas 90.7 1267 1287 985 1013 | 1149 1129 1154 1068  103.5
Merado de trabajo [ 558 77.1 56.8 475 50.5 78.9 82.6 63.2 50.1 61.1
Coyuntural 350 572 309 303 241 567 564 405 262 299
Expeaativas 79.0 1074 903  69.0 883 | 1040 1188 899 766 973
Ahorro 63.7 333 307 285 348 | 498 475 399 393  41.0
Coyuntural 733 376 325 302 374 | 517 476 431 4.0 417
Expeatativas 448 246 273 245 282 | 46.1 475 330  36.1 39.9
Consumo 368 309  23.8 195  25.1 414 402 326 275 303
Coyuntural 5.2 14.8 9.7 6.7 119 | 120 149 18.1 9.4 8.2
Expedativas 532 388 309 259 318 | 56.1 527 399 367 415
5400- 8100 8100- 13500
Dominio 2007 2008 2009 2007 2008 2009
Octubre| Abril |Octubre| Abril [Octubre|Ocubre| Abril |Octubre| Abril |Ocubre

Confianza 771 864 654 600 675 | 892 907 767 583 725
Coyuntural 532 637 422 376 395 | 665  71.0 536  36.1 48.0
Expeatativas 1055 1154 915 840 1007 | 1140 1194 1033 817  100.6
Predos 790 675 693 761 655 | 858 693 732 721 69.4
Coyuntural 524 301 224 467 425 | 611 393 240 390 456
Expedativas 107.3 1152 1251 1106 922 | 111.6  107.5 1307 1070  96.5
Merado de trabajo | 846 88.1 65.1 504 604 [ 903 911 66.7 504 624
Coyuntural 629  65.1 355 262 337 | 71.0 664 414 255 334
Expeaativas 1104 1174 995 790 893 | 1132 1239 982 821 96.1
Ahorro 558 578 436 43.1 46.6 | 732 689 574 548 608
Coyuntural 577 600 451 436 483 | 708 656 575 549  57.8
Expeatativas 527 521 409 432 430 | 778 764 586 544 672
Consumo 497 460 354 304 369 | 550 548 430 340 418
Coyuntural 229 229 16.9 107 140 | 213 346 259 115 220
Expeaativas 633 577 449 400 483 | 721 649 518 454  51.8
Continua
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Cuadro 3.10 (Continuacién)
Sistema de Indicadores de Confianza del Consumidor por nivel de ingresos
Octubre 2007, Abril 2008, Octubre 2008, Abril 2009 y Octubre 2009

13500- 27000 Desde 27000
Dominio 2007 2008 2009 2007 2008 2009
Octubre| Abril |Octubre| Abril [Octubre|Ocubre| Abril |Octubre| Abril |Ocubre
Confianza 884 987 796 665 732 | 91.8 1034 750  70.1 77.9
Coyuntural 712 854 568 416 516 | 797 955 546 551 55.3
Expectativas 1069 1126 1037  93.0 964 | 1040 1141 984 854  101.3
Predos 8.7 666 735 760 669 | 71.6 620 693 737 626
Coyuntural 584 321 248 500 440 | 525 371 253 445  44.8
Expectativas 1062 1083 1267 103.6 932 | 90.6 958 1184 1043 820
Merado de trabajo | 854 991 716 548  59.1 90.0 970 658 599 = 624
Coyuntural 66.1 770 507 326 349 | 766 775 428 417 364
Expedtativas 106.0 1284 924 790 872 | 1049 1314 950 784 921
Ahotro 81.4 846 727 656 797 | 952  100.6 892 982 915
Coyuntural 81.2 805 704 666 777 | 937 987 875 978  89.8
Expectativas 8.6 939 766 641 840 | 99.0 1058 949 994 946
Consumo 60.0  61.6 501 406 498 | 635 732 527 433 491
Coyuntural 424 490 351 179 317 | 53.0 739 406 372 346
Expecativas 687 676 576 520 588 | 684 733 580 463  56.1
Grafico 3.10

Republica Dominicana: Evolucién del Indicador de Confianza del Consumidor, segtin el nivel de
ingresos del jefe/a del hogar, Octubre 2007, Abril 2008, Octubre 2008, Abril 2009 y Octubre 2009

120.0 4 :r'm
= =
o0
~
~ ™~ < O )
100.0 - < oS ~ P
] © 9 oo [l ©
mm — 00 ~ = o 2
~ ~ ) wn ! g INg
— <rl\ ~ n N~ N ™S oho 0~
800 1 o o ™~ © <+ < ~ IAN o
© ~
o © ~ no e o0 o
©
o, © I g
0 n

% 8
60.0 - el
40.0 -
20.0 -
0.0

Hasta 2700 2700- 5400  5400- 8100  8100-13500 13500- 27000 Desde 27000
Octubre 2007 W Abril 2007 B Octubre 2008 Abril 2009 Octubre 2009

Fuente: Cuadro 3.10.

3.11 Resultados segtin como se considera qué vive el hogar con sus ingresos

1. El indicador de confianza en funcién de como considera el jefe/a que vive el hogar con
los ingresos que recibe registra, como es esperado, valores mas bajos al empeorar la percepcion
sobre la condicion de vida del hogar. En abril de 2008, en comparacién con los seis meses
previos, todos los hogares registraron un aumento, unos mayores que otros, en el nivel de
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confianza en la economia. La excepcion es el caso de los hogares cuyo jefe considera que vive
muy mal, pues estos hogares revelaron un empeoramiento importante en la percepcion de la
economia. En octubre de 2008 y abril de 2009, todos los hogares sin importar cémo
consideran que viven con los ingresos que reciben, registraron una disminucién en el nivel de
confianza en la economia. Sin embargo, los que consideran que viven Muy bien, registraron un
aumento en su nivel de confianza en la economia en abril de 2009, al pasar de 89.3 a 95.0. Para
octubre de 2009, todos los hogares registraron un aumento en el nivel de confianza en la
economia, sin importar cémo consideran que viven con sus ingresos, exceptuando los que
consideran que viven Muy bien, que mantuvieron su valoracioén de la confianza en la economia
en practicamente el mismo nivel que abril de 2009.

2. Como era de esperarse, la situaciéon coyuntural es percibida generalmente de manera mas
positiva por las categorias que contestaron “bien” o “muy bien” a la pregunta sobre sus
propias condiciones de vida. Dentro de los indicadores parciales coyunturales, los de precios,
de mercado de trabajo y sobre todo de consumo (en el inmediato) alcanzan los valores mas
bajos. En particular, los entrevistados que perciben como “mal” su condicién de vida también
registran una percepciéon muy baja de sus posibilidades de consumir coyunturalmente, mientras
las expectativas por los proximos 12 meses son mejores aunque generalmente negativas.
Grafico 3.11

Republica Dominicana: Evolucion del Indicador de Confianza del Consumidor, segiin como considera que
vive el hogar con los ingresos que recibe, Octubre 2007, Abril 2008, Octubre 2008, Abril 2009 y Octubre 2009
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Fuente: Cuadro 3.11.
3. La percepcion de la situacién futura por parte de las 4 categorias analizadas tampoco

parece presentar numerosas sorpresas. Los que mas conffan en una posible evolucién positiva
de la economia son los entrevistados que perciben sus condiciones como generalmente
“buenas”. En abril de 2008, dentro de esta categoria, el indice parcial de mercado de trabajo
registra el valor mas alto (132.9 para categoria “bien”) mientras para las categorfas de los que
viven “muy mal” todos los valores de expectativas registran valores muy negativos (muy por
debajo de 100), excepto en el caso de las expectativas de los precios que es positiva (101.9). En
octubre de 2008, abril de 2009 y octubre de 2009 el indice parcial que registra el valor mas alto
corresponde a las expectativas de ahorro de los entrevistados que perciben sus condiciones
como “muy buenas”.

4. Los hogares con una percepcion mala o muy mala, presentan un indicador de
expectativas mejor que la situacién coyuntural, excepto en el indicador de “ahorro” tanto en
octubre de 2007, abril y octubre de 2008, como en abril de 2009.
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Cuadro 3.11

Sistema de Indicadores de Confianza del Consumidor, segin como se considera que vive el hogar
con los ingresos que recibe, Octubre 2007, Abril 2008, Octubre 2008, Abril 2009 y Octubre 2009

Muy bien Bien
Dominio 2007 2008 2009 2007 2008 2009
Octubre| Abril |Octubre| Abril [Ocubre|Ocubre| Abrtil |Octubre| Abril | Ocubre
Confianza 978 979 893 950 955 | 972  101.6 898 782 903
Coyuntural 943 838 626 717 855 | 812 920 744 617 710
Expeaativas 989 1204 1180 1256 109.6 | 1145 1149 1072 955  111.1
Predos 570 560 750 1105 789 | 895 73.5 752 815 73.9
Coyuntural 43.1 329 323 778 539 | 631 407 337 557 539
Expectativas 70.9 853 1278 1342 1147 | 1180 1166 1263 1083  98.0
Merado de trabajo [ 90,5 85.2 63.0 68.6 90.8 | 100.4  102.6 884 686 75.0
Coyuntural 739 644 352 433 795 | 794 839 647 455 508
Expeaativas 116.6 1315 914 1063 1172 | 1236 1329 1137 941  101.5
Ahorro 1235 769 1214 1225 1222 | 900 893 904  89.7  97.1
Coyuntural 1183 832 1114 1192 1113 | 911 882 879 880  95.0
Expedativas 1331 623 1439 1289 1512 | 882 927 965 935  101.8
Consumo 65.1 699 628 544 792 | 616 627 535 460 537
Coyuntural 50.6 585 403 259 639 | 431 55.0 423 318 412
Expecativas 725 756 737 685 878 | 709 668 585 530  60.1
Regular Mal
Dominio 2007 2008 2009 2007 2008 2009
Octubre| Abril |Octubre| Abril |Ocubre|Ocubre| Abril |Octubre| Abril | Octubre

Confianza 862 970 774 685 734 | 650 693 598 510 565
Coyuntural 643 765 563 466 489 | 422 469 359 297 299
Expeatativas 1109 1237 1011 927 1019 | 907 983 872 741 88.3
Predos 81.9 726 741 86.0 720 | 734 562  66.1 669 655
Coyuntural 54.1 414 253 529 478 | 495 209 178 385 388
Expectativas 111.6 1147 1346 1238 1014 | 989 1041 1211 1004 955
Merado detrabajo | 883 1025 734 603 620 | 656 719 570 464 529
Coyuntural 62.6 795 483 355 322 | 493 467 325 = 231 26.9
Expeaativas 1173 1311 103.8 920 970 | 849 1074 873 729 853
Ahotro 69.4 690 628 654 620 | 56.1 417 373 362 399
Coyuntural 669 689 642 654 613 | 609 @ 441 39.7 386 409
Expedativas 745 689 593 651 637 | 468 367 326 315  37.8
Consumo 535 489 438 372 413 | 391 377 312 253 300
Coyuntural 268 277 29.0 18.1 19.1 9.0 15.7 14.3 7.6 9.9
Expeaativas 67.0 594 515 467 524 | 543 488 395 341 40.0
Continua
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Cuadro 3.11 (Continuacién)
Sistema de Indicadores de Confianza del Consumidor, segiin como se considera que vive el hogar
con los ingresos que recibe, Octubre 2007, Abril 2008, Octubre 2008, Abril 2009 y Octubre 2009

Muy Mal
Dominio 2007 2008 2009
Octubre| Abril |Octubre| Abrtil [Octubre
Confianza 65.9 550 469 374 541
Coyuntural 403 301 266 186 253
Expectativas 96.8 851 709 572 859
Predos 69.0 557 539 502 532
Coyuntural 447 202 107 274 328
Expectativas 97.7 1019 1046 762 786
Merado de trabajo | 627 60.8 407 281 43.4
Coyuntural 459 372 225 120 165
Expectativas 834 965 650 461 765
Ahorro 35.0 241 239 214 259
Coyuntural 37.8 234 268 240 253
Expectativas 299 246 179 161  27.4
Consumo 4.8 299 230 199 265
Coyuntural 11.4 6.9 9.4 4.1 9.2
Expectativas 570 414 300 279 355

3.12 Resultados segun categoria ocupacional del jefe del hogar

1. Los trabajadores por cuenta ajena o empleados registran los valores mas altos en
términos de confianza general en la situacion econémica de la Republica Dominicana. Este
resultado se explica, por un lado, por las expectativas totales (111.5 en octubre de 2007, 112.7
en abril de 2008, 97.5 en octubre de 2008, 85.3 en abril de 2009 y 102.0 en octubre de 2009) y
por la percepcion de la situacion coyuntural (67.9 en octubre de 2007, 76.9 en abril de 2008,
55.7 en octubre de 2008, 44.2 en abril de 2009 y 54.1 en octubre de 2009) que se encuentran

por encima de las otras categorias ocupacionales.

2. De hecho, en lo que concierne a los indicadores parciales, los trabajadores por cuenta
ajena perciben la situaciéon econémica de manera ligeramente mas positiva respecto a los
restantes trabajadores, con excepcioén del indicador de precios para abril de 2009 donde los
trabajadores por cuenta propia presentan una mayor confianza en la economia que los
trabajadores por cuenta ajena. De todas maneras, es importante notar que ninguno de los
indicadores parciales alcanza un valor global por encima del umbral 100, con lo cual se registra
una general desconfianza o visibn pesimistas en la situacién econémica para todas las
categorfas de trabajadores.

3. La situacién coyuntural es percibida como negativa por parte de todos los trabajadores,
obteniendo el valor mas bajo el asociado a los trabajadores en la categoria “otra” (55.7 en
octubre de 2007, 56.2 en abril de 2008, 42 en octubre de 2008, 34.5 en abril de 2009 y 37.5 en
octubre de 2009).
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Cuadro 3.12

Sistema de Indicadores de Confianza del Consumidor, segtin categoria ocupacional
del jefe del hogar, Octubre 2007, Abril 2008, Octubre 2008, Abril 2009 y Octubre 2009

Cuenta Ajena Cuenta Propia

Dominio 2007 2008 2009 2007 2008 2009

Octubre| Abril |Octubre| Abril |Ocubre|Octubre| Abril |Octubre| Abril |Ocubre
Confianza 883 932 755 640 768 | 725 854 669 595 655
Coyuntural 67.9 769 557 442 541 514 681 461 397 414
Expeatativas 1115 1127 975 853 1020 | 964 1089 905  81.0 929
Predos 81.0 703 71.9 722 69.5 76.9 62.9 70.5 76.7 64.8
Coyuntural 570 392 264 435 486 | 582 325 232 518 458
Expectativas 107.4 1084 1227 1025 933 | 965 1046 1271 1048  87.4
Merado de Trabajo [ 87,6 93.8 72.1 55.2 65.9 73.6 84.2 62.8 485 52.7
Coyuntural 68.9 714 493 344 394 | 555 629 386 264 286
Expedtativas 1101 1246 980 788 960 | 941 1147 918 744 807
Ahorro 758 730 672 657 713 | 663 638 508 526 556
Coyuntural 739 710 649 640 684 | 708 644 522 534 551
Expedativas 797 773 734 697 772 | 575 631 485 508  56.4
Consumo 554 554 446 358 456 | 484 521 398 327 377
Coyuntural 30.1 403 302 182 262 | 196 376 237 174 193
Expedativas 68.1 63.0 519 448 553 | 63.0 595 477 404 468

Otra

Dominio 2007 2008 2009

Octubre| Abril |Octubre| Abril |Octubre
Confianza 772 757 643 555 641
Coyuntural 557 562 420 345 375
Expeatativas 101.3 1014 903 788 963
Predos 79.1 63.3 634 706 68.0
Coyuntural 42.7 243 16.8 38.8 38.2
Expectativas 1208 1172 1214 1092 1049
Merado de Trabajo | 804 822 599 520  59.0
Coyuntural 56.7 582 362 27.7 29.6
Expectativas 1091 1197 902 821 96.8
Ahotro 528 498 431 429 448
Coyuntural 549 522 471 464 464
Expeatativas 492 441 33.8 361 42.3
Consumo 423 380 305 281 32.5
Coyuntural 19.4 17.7 16.3 9.0 13.4
Expeaativas 53.9 482 376 373 423
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4. En abril y octubre de 2008 y abril de 2009, también los trabajadores en la categoria
“otra” son los que obtienen un menor nivel de confianza en el futuro (101.4, 90.3 y 78.8,
respectivamente), positiva en abril de 2008 pero negativa en octubre de 2008 y abril de 2009.
En octubre de 2009, son los trabajadores por cuenta propia que presentan el menor nivel de
confianza en el futuro (92.9). Por otro lado, tanto en octubre de 2007, abril y octubre de 2008,
como en abril y octubre de 2009, los trabajadores por cuenta ajena, registran las mejores
expectativas sobre la evolucion de la economia durante los proximos 12 meses.
Grafico 3.12

Republica Dominicana: Evolucién del Indicador de Confianza del Consumidor, segtin la categoria
ocupacional del jefe del hogar, Octubre 2007, Abril 2008, Octubre 2008, Abril 2009 y Octubre 2009

100.0 93.2

90.0 1
80.0 1
70.0 -
60.0
50.0
40.0 4
30.0 A
20.0 -
10.0 4

0.0 +

CuentaAjena Cuentapropia Otra
Octubre 2007 M Abril 2008 B Octubre 2008 Abril 2009 Octubre 2009

Fuente: Cuadro 3.12.

3.13 Resultados segun sector en el cual trabaja el jefe del hogar

1. Los hogares en los que el jefe del hogar trabaja en el sector de la industria registran los
valores mas altos de confianza en la economia (85.5 en octubre de 2007, 89.1 en abril de 2008,
73.6 en octubre de 2008, 65.8 en abril de 2009 y 73.2 en octubre de 2009) mientras que los
referidos al sector de Agricultura y ganaderfa alcanzan el valor mas bajo (64.3 en octubre de
2007), para luego mejorar considerablemente en octubre de 2008 (81.5), y retroceder
considerablemente en octubre de 2008 (66.7) y abril de 2009 (58.7) a niveles inferiores que
octubre de 2007. En octubre de 2009, el nivel de confianza del sector Agricultura y ganaderia
mejora considerablemente al pasar a 70.2, pero aun siendo menor que octubre de 2007.

2. Un comportamiento similar se observa en los cuatro indicadores parciales, excepto en
el caso de los precios y mercado de trabajo en abril y octubre de 2008 y en abril y octubre de
2009 en los cuales son los sectores de “Comercio y turismo” e “Industria” los que registran
los menores indices.

3. En abril de 2008, para todos los sectores, excepto los sectores “Industria” y “Comercio
y Turismo”, las perspectivas de ahorro durante los proximos 12 meses se prevén que
empeoraran. En cambio para octubre de 2008, para todos los sectores las perspectivas de
ahorro durante los proximos 12 meses se prevén que empeoren. Ya para abril y octubre de
2009, las perspectivas de ahorro durante los préximos 12 meses se prevén que empeoren sélo
para los sectores de “Agricultura y ganaderfa” y “Otra”, tal como se observé para abril de
2008.
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Cuadro 3.13

Sistema de Indicadores de Confianza del Consumidor por sector en que trabaja el jefe del hogar
Octubre 2007, Abril 2008, Octubre 2008, Abril 2009 y Octubre 2009

Agricultura y ganaderia Comercio y turismo
Dominio 2007 2008 2009 2007 2008 2009
Octubre| Abril |Octubre| Abril [Ocubre|Ocubre| Abrtil |Octubre| Abril | Ocubre
Confianza 643 815 667 587 702 | 789 845 670 609 675
Coyuntural 492 633 508 446 468 | 556 680 454 400 441
Expeatativas 81.9 1050 854  75.1 96.9 | 1059 1067 907 829  94.2
Predos 686 682  67.3 80.7 684 | 797  60.1 69.1 714 643
Coyuntural 56.9 354 242 586 466 | 573 286 235 424 456
Expectativas 81.1 1197 119.6 1081 949 | 1043 1009 1239 1037  86.2
Merado de trabajo [ 0.8 84.6 68.1 57.7 55.2 754 838 642 493 54.6
Coyuntural 44.1 61.1 497 369 347 | 561 62.8 387 285 322
Expeaativas 80.3 1125 897 782 837 | 989 1159 935 733 811
Ahorro 747 465 431 40.6 440 | 638 668 583 626 652
Coyuntural 832 506 450 422 447 | 643 660 594 622  64.0
Expedativas 574 387 392 381 412 | 629  69.1 570  63.0 683
Consumo 410 455 367 278 313 | 510 516 405 341 41.6
Coyuntural 127 280 253 167 116 | 214 366 246 187 223
Expeaativas 554 543 427 336 414 | 660  59.1 484 417 514
Industria Otra
Dominio 2007 2008 2009 2007 2008 2009
Octubre| Abril |Octubre| Abril [Octubre|Ocubre| Abril |Octubre| Abril | Octubre
Confianza 855  89.1 736 658 732 | 816 89 686 578 678
Coyuntural 637 719 480 427 501 603 657 473 372 424
Expeatativas 1115 1093 1052  91.8 991 | 1052 1075 928 805 977
Predos 825 640  67.1 62.1 692 | 80.6 666 683 739 683
Coyuntural 59.7 353 225 377 413 | 499 314 204 440 429
Expectativas 1074 959 1158 850 980 | 1142 1137 1255 1089  99.1
Merado de trabajo | 985 851 67.8 526  65.1 837 878 635 517 606
Coyuntural 788 594 496 272 351 628 652  39.1 285 315
Expectativas 1195 1195  89.1 81.6  97.0 | 1082 1220 939 805  95.6
Ahotro 753 713 646 705 680 | 623 608 501 482 533
Coyuntural 740 692 610 657 622 | 633 615 520 506  53.5
Expedativas 783 757 737 819 789 | 60.8 593 460 437 533
Consumo 537 550  46.1 389 417 | 494 463 356 307 373
Coyuntural 257 357 210 232 209 | 259 293 217 112 188
Expecativas 682 655 583 467 517 | 612 548 425 403 467
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Grafico 3.13
Republica Dominicana: Evolucién del Indicador de Confianza del Consumidort, segtin el sector econémico
en que trabaja el jefe del hogar, Octubre 2007, Abril 2008, Octubre 2008, Abril 2009 y Octubre 2009
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Fuente: Cuadro 3.13.
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4. Resultados de la opinion sobre

la crisis economica internacional

Octubre 2008, Abril 2009
y Octubre 2009
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4. Resultados de la opinion sobre la crisis econémica internacional

4.1 Resultados generales

1. Para la Encuesta de octubre de 2009, al igual que para la de abril de 2009 y octubre de
2008, se incluy6 una pregunta sobre la crisis economica internacional. En la correspondiente a
octubre de 2008 los entrevistados emitieron su opinién sobre cémo consideraban que la crisis
iba a afectar sus ingresos o nivel de vida y en las de abril y octubre de 2009 opinaron sobre
como consideraban que la crisis estaba ya afectando sus ingresos o nivel de vida. Segun los
resultados, en octubre de 2008 un 54.6% de la poblacion consideraba que la crisis los afectaria
mucho o muchisimo, lo cual es superior al 36.5% de la poblaciéon que consideraba que la crisis
los afectarfa un poco o nada. En abril y octubre de 2009, la proporciéon de personas que
considera que la crisis los estda afectando mucho o muchisimo es de 62.6% y 62.8%
respectivamente, y la proporcion de personas que considera que la crisis los esta afectando un
poco o nada es de 33.5%. y 33.8% respectivamente. Esto indica que la percepcion de la
poblacién es que la crisis econémica internacional estid teniendo actualmente un impacto
mayor en sus ingresos o nivel de vida, que las expectativas que tenfan un afio atras.

Cuadro 4.1
¢Como considera Ud. Que la
crisis econémica ¢Como considera Ud. Que la crisis econémica
internacional ya a afectar sus |internacional esta afectando sus ingresos o su nivel de vida?
ingresos o su nivel de vida?
Octubtre 2008 Abril 2009 Octubre 2009
Muchisimo 22.8% 28.5% 29.8%
Mucho 31.8% 34.1% 33.1%
Un pow 27.5% 24.8% 24.3%
Nada 9.0% 8.7% 9.5%
No sabe 7.8% 3.2% 1.9%
No contesta 1.1% 0.7% 1.5%
Total 100.0% 100.0% 100.0%
2. Para ilustrar mejor la situacion, se construyé un indice alternativo usando la misma

metodologia del ICC-RD. Este indice puede estar entre 0 y 200, donde un valor inferior a 100
sefiala un pesimismo con respecto al impacto de la crisis econémica internacional y un valor
superior a 100 sefiala un optimismo. Este indice sobre el impacto de la crisis econdémica
internacional arrojé un valor de 82.5 para octubre de 2008, 74.6 para abril de 2009 y 74.5 para
octubre de 2009, lo cual significa que existe una opinioén pesimista por parte de la poblacion
con respecto a la crisis, es decir que la mayorfa opina que tendrd o que ya tiene un efecto
negativo importante en sus vidas. Ademas, nos dice que la poblacién considera que la crisis
econémica internacional esta impactando sus ingresos o nivel de vida mas negativamente que
lo que esperaban un afio atras. Hay que destacar que los resultados de abril y de octubre de
2009 son practicamente los mismos, lo que indica que en el dltimo semestre no ha habido
ningun cambio en la percepcién de la poblacién con respecto al impacto de la crisis.
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Cuadro 4.2
Indicador de Confianza de los Consumidores seguin O pinién
sobre la medida en que seran afectados por la crisis
O ctubre 2008, Abril 2009 y O ctubre 2009

Muchisimo Mucho
Indicadores 2008 2009 2008 2009
Octubre| Abrtil |Ocubre|Ocubre| Abtil |Octubre
Confianza 55.2 45.7 571 65.0 57.3 64.6
Coyuntural 334  27.1 304 | 404 34.5 37.7
Expectativas 80.1 65.5 806.6 93.1 82.1 95.6
Precios 58.1 60.1 54.5 64.9 72.5 68.2
Coyuntural 17.9 35.2 34,7 16.0 41.2 40.3
Expectativas 103.2  88.0 785 [ 121.3 109.7 100.0
Mercado de Trabajo | 46.4 37.3 45.7 57.9 52.1 55.7
Coyuntural 26.7 17.7 18.9 33.8 27.2 27.0
Expectativas 70.2 59.9 77.5 88.0 82.2 89.8
Ahotro 37.0 41.5 44.8 50.7 48.6 51.8
Coyuntural 37.9 42.3 44.6 52.4 50.0 50.9
Expectativas 354 404 453 47.2 45.6 53.2
Consumo 32.6 259 33.6 37.3 31.5 34.7
Coyuntural 15.1 8.8 11.1 16.3 11.2 16.0
Expectativas 413 346 448 | 477 416 440
Un poco Nada
Indicadores 2008 2009 2008 2009
Octubre| Abrtil |Octubre|Octubre| Abril |Octubre
Confianza 81.3 71.2 82.5 80.3 71.8 81.2
Coyuntural 61.7 51.8 61.0 62.3 52.3 60.5
Expectativas 102.8 923 109.2 | 1003 948 1054
Precios 79.2 83.7 78.9 79.3 81.6 74.2
Coyuntural 31.3 54.8 56.7 27.1 55.7 47.2
Expectativas 1369 1149 1054 | 1454 1130 109.7
Mercado de Trabajo [ 82.2 61.5 75.8 85.1 66.2 74.3
Coyuntural 55.1 39.3 49.5 60.4 405 50.7
Expectativas 1153 87.7 108.6 | 1093 954 1024
Ahotro 69.3 67.4 74.3 61.4 66.6 65.1
Coyuntural 69.7 67.3 73.6 61.9 69.3 65.5
Expectativas 68.8 68.0 77.0 59.8 61.9 64.8
Consumo 45.1 374 497 43.1 37.7 38.7
Coyuntural 324 225 30.1 374 239 29.6
Expectativas 51.3 449 59.8 459 441 43.8
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3. En el cuadro 4.2 se presentan los resultados de los indicadores de confianza del
consumidor, calculados para cada una de las categorias que reflejan como considera la persona
que la crisis econémica internacional va a afectar (octubre de 2008) o esta ya afectando (abril y
octubre de 2009) sus ingresos o nivel de vida. Segin los resultados, las personas que presentan
los menores niveles de confianza en la economia son los que opinan que la crisis internacional
los afectarfa o los esta ya afectando “Mucho” o “Muchisimo”; es decir los que tienen la
opiniébn mas negativa sobre el impacto de la crisis internacional, lo cual significa que la crisis
internacional tiene un impacto en las percepciones sobre la economia local.

4. Lo mismo se observa para los indicadores parciales (precios, mercado de trabajo,
ahorro y consumo) donde también resulté ser que los que tienen menos confianza en la
economia son los que tienen la opinién mas negativa sobre el impacto de la crisis en su nivel
de vida. Este mismo patréon de comportamiento se da para todos los indices parciales
coyunturales y de expectativas, siendo los de expectativas muy superiores a los coyunturales
(excepto en los de ahorro), indicando que se tiene mayor confianza en el futuro.

5. Todo esto indica, que existe una correlaciéon positiva entre cémo una persona
considera que lo afectard o que lo esta afectando la crisis internacional y la confianza que tiene
en la economia. Entonces, la disminucién de la confianza en la economia que los resultados
han mostrado para el dltimo afio, parece haber sido influenciada por la crisis financiera global.

Grafico 4.1.
Republica Dominicana: Indicador de Confianza de los Consumidores segun Opinién
sobre la medida en que seran afectados por la crisis (Octubre 2008) y estan siendo afectados ya por la
crisis (Abril 2009 y Octubre 2009)

900 7 81.3 82.5 80.3 81.2

Muchisimo Mucho Unpoco Nada
Octubre 2008 W Abril 2009 M Octubre 2009

Fuente: Cuadro 4.2.

4.2 Resultados detallados segun variable analitica

1. En la encuesta de octubre de 2008, los hogares de la provincia de Santiago eran los que
tenfan la opinién menos negativa con respecto al impacto de la crisis econdémica internacional,
es decir que eran los que esperaban un impacto menor en sus vidas debido a la crisis. La
opiniébn mas pesimista la presentaron los hogares correspondientes al dominio del Pais
Turistico, que mostraron un indice de impacto de la crisis de casi 5 puntos inferior al del Pais
No Turistico.

En abril de 2009, los resultados mostraron que nuevamente son los hogares de la provincia de
Santiago los que tenian la opinién menos negativa con respecto al impacto de la crisis, es decir
que eran los que consideraban que sus vidas estaban siendo menos afectadas debido a la crisis.
No obstante, la opinién mas pesimista la presentaron los hogares del Distrito Nacional y la
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provincia de Santo Domingo, lo que quiere decir que eran los que percibian que sus vidas
estaban siendo mas afectadas debido a la crisis.

Entre octubre de 2008 y abril de 2009 se produjo un deterioro significativo en la opinién con
respecto al impacto de la crisis econémica internacional en el Distrito Nacional y la provincia
Santo Domingo y en el Pais Turistico. Esto indica que para estos dominios, la percepcion de
la poblacién era que el impacto de la crisis estaba siendo mayor de lo que se esperaba un
semestre atras. Sin embargo, para la opinion con respecto al impacto de la crisis no presentd
cambios significativos en la provincia de Santiago y en el Pais Turistico. De hecho, lo que se
observé en la provincia de Santiago es una ligera mejorfa pero manteniéndose en niveles
negativos, lo que quiere decir que la percepcion de la poblacion era que el impacto de la crisis
estaba siendo ligeramente menor de lo que esperaban un semestre atras.

Para octubre de 2009, algunos dominios mejoraron y otros empeoraron su opiniéon con
respecto al impacto de la crisis econémica internacional. Especificamente, los dominios que
mejoraron su percepcion de la crisis fueron el Pais No Turistico y Distrito Nacional y
provincia Santo Domingo, siendo este dltimo dominio el que tuvo el mayor aumento y
colocandose asi como el dominio menos pesimista con respecto a la crisis. En cambio, los
dominios que presentaron un deterioro de su percepcion de la crisis fueron el Pais Turistico y
la provincia Santiago, siendo este ultimo dominio el que tuvo el mayor deterioro, lo que lo
posiciona como el dominio mas pesimista con relacion a la crisis.

Cuadro 4.3
indice de impacto de la crisis segtin Dominio
Octubre 2008, Abril 2009 y Octubre 2009
DNy SD Provincia Santiago Pais Turistico Pais No Turistico
2008 2009 2008 2009 2008 2009 2008 2009
Octubre| Abtil |Octubre|Octubre| Abril |Ocubre|Octubre| Abril |Octubre|Octubre| Abisil |Octubte
82.5 69.9 76.0 83.8 84.3 66.2 79.3 78.2 74.8 83.7 73.9 75.4

Gréfico 4.2
Repiiblica Dominicana: indice de impacto de la crisis segin Dominio
Octubre 2008, Abril 2009 y Octubre 2009
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Octubre 2008 W Abril 2009 M Octubre 2009

Fuente: Cuadro 4.3.
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2. Los resultados de octubre de 2008 segun zona mostraron que no existe ninguna
diferencia significativa entre la opinién sobre la crisis de los hogares de las areas urbanas y
rurales, ya que el indice correspondiente a cada una de las zonas era solamente 0.1 puntos
superior o inferior al promedio nacional, que para esta encuesta fue 82.5.

Sin embargo, los resultados de abril de 2009 mostraron un deterioro en la opinién sobre la
crisis econdémica internacional que fue mas pronunciado para los hogares de las zonas urbanas.
Por tanto, se generé una brecha entre los hogares de las areas urbanas y de las areas rurales,
siendo la opiniéon mas negativa la de los hogares de las zonas urbanas.

Esto quiere decir que, a pesar de que en octubre de 2008 los hogares de las zonas urbanas y
rurales tenfan expectativas similares con respecto al posible impacto de la crisis, en abril de
2009 los hogares de las zonas urbanas eran los que tenfan una percepcién mas negativa sobre
como la crisis los estaba ya afectando.

Para octubre de 2009 los hogares de las zonas urbanas mejoraron su percepcion sobre la crisis,
contrario a los hogares de las zonas rurales que empeoraron su opiniéon. Este comportamiento
hace que los hogares de las dreas urbanas vuelvan a ser para esta encuesta de octubre de 2009,
los hogares menos pesimistas con respecto a la crisis econémica internacional, lugar que ya
habfan ocupado en octubre de 2008 y que habfan perdido temporalmente en la encuesta de

abril de 20009.

Cuadro 4.4
Indice de impacto de la crisis segtin Zona
Octubre 2008, Abril 2009 y Octubre 2009
Urbana Rural
2008 2009 2008 2009
Octubre| Abi1il |Octubre|Ocubre| Abril [Octubre
82.6 73.3 75.0 82.4 77.0 73.6

Grafico 4.3
Republica Dominicana: Indice de impacto de la crisis segtin Zona
Octubre 2008, Abril 2009 y Octubre 2009
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Fuente: Cuadro 4.4.
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3. Segtn los resultados, en general mientras mayor es el tamafio del hogar, es decir
mientras mas personas vivan en ¢l, mas pesimistas son con respecto al impacto de la crisis
economica internacional.

En la encuesta de octubre de 2008, los hogares compuestos por s6lo 1 miembro fueron los que
mostraron la opiniébn menos negativa con respecto al impacto de la crisis econémica
internacional, es decir que eran los que esperaban un impacto menor en sus vidas debido a la
crisis. L.a opiniébn mas pesimista la presentaron los hogares compuestos por 6 6 mas personas.

En abril de 2009, los resultados mostraron que los hogares compuestos por 2 miembros son
los que tenfan la opinién menos negativa con respecto al impacto de la crisis (aunque la
diferencia con los que tienen 1 miembro es insignificante), es decir que eran los que
consideraban que sus vidas estaban siendo menos afectadas debido a la crisis. La opinién mas
pesimista la presentaron nuevamente los hogares compuestos por 6 6 mas personas, lo que
quiere decir que eran los que percibian que sus vidas estaban siendo mas afectadas debido a la
crisis.

Entre octubre de 2008 y abril de 2009 se produjo un deterioro en la opinién con respecto al
impacto de la crisis econémica internacional para todos los tamafios de hogar, donde los que
tuvieron una reduccién mayor de su percepcion fueron los hogares compuestos por 6
miembros o mas. Esto indica que en abril de 2009 la percepcion de la poblacién en los
diferentes tamanos de hogar y en mayor medida para los compuestos por 6 miembros o mas,
era que el impacto de la crisis estaba siendo mayor de lo que se esperaba un semestre atras.

En octubre de 2009 se produjo una mejora en la percepcion con relacion a la crisis econémica
internacional para todos los tamafios de hogar, excepto para los que tienen de 3 a 5 miembros,
que mostraron un ligero deterioro de su percepcion. A pesar de estos cambios, los hogares
compuestos por 2 miembros se mantuvieron siendo los menos pesimistas entre todos los
hogares, y por su lado, los compuestos por 6 miembros o mas también permanecieron siendo
los hogares mas pesimistas.

Grafico 4.4
Republica Dominicana: Indice de impacto de la crisis segin Tamafio del hogar
Octubre 2008, Abril 2009 y Octubre 2009
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Fuente: Cuadro 4.5.
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Cuadro 4.5

Indice de impacto de la crisis segtin Tamafio del hogar
Octubre 2008, Abril 2009 y Octubre 2009

1 2 3-5 6 6 mas
2008 2009 2008 2009 2008 2009 2008 2009
Octubtre| Abtil |Octubre|Octubre| Abrtil |Octubre|Octubre| Abtil |Octubre|Octubre| Abril |Octubre
87.8 80.1 83.2 84.4 80.2 86.0 82.1 74.1 71.2 80.1 68.5 70.0

4. Los resultados de octubre de 2008 mostraron que los hogares cuyo jefe tenfa una edad
entre 18 y 29 aflos eran los que tenfan la opinién menos negativa con respecto al impacto de la
crisis econémica internacional, es decir que eran los que esperaban un impacto menor en sus
vidas debido a la crisis. La opinion mas pesimista la presentaron los hogares con un jefe que
tiene entre 30 y 49 afios de edad.

En abril de 2009, los resultados mostraron nuevamente que los hogares cuyo jefe tiene una
edad entre 18 y 29 afos eran los que tenfan la opinién menos negativa con respecto al impacto
de la crisis, es decir que son los que consideraban que sus vidas estaban siendo menos
afectadas actualmente debido a la crisis. La opinién mas pesimista la presentaron nuevamente
los hogares con un jefe que tiene entre 30 y 49 afios de edad, lo que quiere decir que eran los
que percibfan que sus vidas estaban siendo mas afectadas debido a la crisis.

Entre octubre de 2008 y abril de 2009 se produjo un deterioro en la opinién con respecto al
impacto de la crisis econémica internacional para todas las edades de jefe de hogar, pero los
hogares que tuvieron una reduccién mayor de su percepcion fueron los que tienen un jefe con
una edad de 50 afios o mas. Esto quiere decir que la percepcion de la poblacion para todas las
edades de jefe de hogar y en mayor medida para los que tienen un jefe de 50 afios de edad o
mas, era que el impacto de la crisis estaba siendo mayor de lo que se esperaba un semestre
atras.

En octubre de 2009 no se produjeron grandes cambios en la percepcion de la crisis econémica
internacional segun la edad del jefe del hogar. Los hogares cuyo jefe tiene una edad entre 30 y
49 afilos empeoraron su opinién en aproximadamente un punto porcentual, mientras que los
hogares cuyo jefe tiene 50 afios de edad o mas mejoraron su percepcion en un punto
porcentual. El mayor cambio se produjo en los hogares cuyo jefe tiene entre 18 y 29 afios de
edad, que mejord su opinién en 2.5 puntos, permaneciendo asi como los hogares menos
pesimistas con respecto a la crisis.

Cuadro 4.6
Indice de impacto de la crisis segiin Edad del jefe del hogar
Octubre 2008, Abril 2009 y Octubre 2009

18-29 30-49 50 6 mas
2008 2009 2008 2009 2008 2009
Octubre| Abtil |Octubre|Octubtre| Abtil |Octubre|Octubre| Abrtil |Octubre
90.6 81.1 83.6 76.6 70.5 69.1 86.3 76.3 77.3
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Grafico 4.5
Reptiblica Dominicana: Indice de impacto de la crisis segtin Edad del jefe del hogar,
Octubre 2008, Abril 2009 y Octubre 2009
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Fuente: Cuadro 4.6.

5. En la encuesta de octubre de 2008, los hogares cuyo jefe de hogar no tuvo ninguna
educacion o sélo llegé a la educacion inicial fueron los que tuvieron la opiniéon menos negativa
con respecto al impacto de la crisis econémica internacional, es decir que eran los que
esperaban un impacto menor en sus vidas debido a la crisis. La opinién mds pesimista la
presentaron los hogares donde el jefe del hogar sélo lleg6 a la educacion basica.

En abril de 2009, los resultados muestran que los hogares cuyo jefe obtuvo educacion
universitaria o post-universitaria fueron los que tuvieron la opinién menos negativa con
respecto al impacto de la crisis, es decir que eran los que consideraban que sus vidas estaban
siendo menos afectadas debido a la crisis. La opinién mas pesimista la presentaron nuevamente
los hogares con un jefe que sélo lleg6 a la educacion basica, es decir que eran los que
consideraban que sus vidas estaban siendo mas afectadas debido a la crisis.

Entre octubre de 2008 y abril de 2009 se produjo un deterioro en la opinién con respecto al
impacto de la crisis econémica internacional para todas los niveles de estudio de jefe de hogar,
pero los hogares que tuvieron una reduccién mayor de su percepcion fueron los que su jefe no
obtuvo ninguna educacién o sélo educacion inicial, asi como también los hogares cuyo jefe
alcanzo la educacion media. Esto quiere decir que la percepcion de la poblacion para todos los
niveles de estudio de jefe de hogar era que el impacto de la crisis estaba siendo mayor de lo que
se esperaba un semestre atras.

En octubre de 2009, no se produjeron grandes cambios en la percepciéon con respecto a la
crisis econémica internacional segin el nivel de educacién de los jefes de hogar, con excepcion
de los hogares cuyo jefe de hogar obtuvo educaciéon universitaria o post-universitaria, los
cuales mejoraron su percepcion en aproximadamente 7 puntos porcentuales, manteniéndose
asf como los hogares menos pesimistas con relacién al impacto de la crisis.
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Cuadro 4.7
Indice de impacto de la crisis segtin Nivel de estudios
Octubre 2008, Abril 2009 y Octubre 2009

Ninguno/ Inicial Basica Media Univ. /Post Univ.
2008 2009 2008 2009 2008 2009 2008 2009
Octubre| Abril |Octubre Octubre| Abril |Octubre|Ocubte| Abrtil | Octubre| Octubre| Abril |Octubre
86.7 76.0 74.9 79.4 73.1 71.9 84.9 74.7 75.8 84.4 77.2 79.0
Grafico 4.6
Republica Dominicana: Indice de impacto de la crisis seguin Nivel de estudios
Octubre 2008, Abril 2009 y Octubre 2009
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Fuente: Cuadro 4.7.
6. En general, mientras mayor es la clase social a la que pertenece el hogar, su opinion es

menos pesimista con respecto al impacto de la crisis econdémica internacional.

Segun los resultados de octubre de 2008, los hogares de clase media alta fueron los que
tuvieron la opinién menos negativa con respecto al impacto de la crisis econémica
internacional, es decir que eran los que esperaban un impacto menor en sus vidas debido a la
crisis. De hecho, con un indice de 104.0, fue el Gnico sector social donde ligeramente hubo una
mayor parte de sus miembros que consideraba que la crisis no afectarfa de manera importante
sus vidas. La opinién mas pesimista la presentaron los hogares de clase social baja.

En abril de 2009, los resultados mostraron que los hogares de clase alta fueron los que tuvieron
la opinién menos negativa con respecto al impacto de la crisis, es decir que eran los que
consideraban que sus vidas estaban siendo menos afectadas debido a la crisis. L.a opinién mas
pesimista la presentaron nuevamente los hogares de clase baja, es decir que eran los que
consideraban que sus vidas estaban siendo mas afectadas debido a la crisis.

Entre octubre de 2008 y abril de 2009 se produjo un deterioro en la opinién con respecto al
impacto de la crisis econémica internacional para todas las clases sociales, pero los hogares que
tuvieron una reduccién mayor de su percepcion fueron los hogares de clase media alta, que
perdieron su lugar como los menos negativos con respecto a la crisis y pasaron a ser los
segundos mas negativos con respecto a su opinion.
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En octubre de 2009, se produjeron cambios importantes en la opinién sobre el impacto de la
crisis econémica internacional segin la clase social del hogar. La percepcion sobre la crisis se
deteriord en los hogares pertenecientes a la clase baja, media baja y alta, con reducciones en el
indice de impacto de la crisis de aproximadamente 5 puntos, 4 puntos y 6 puntos,
respectivamente. En cambio, los hogares pertenecientes a la clase media alta mejoraron
considerablemente su opiniéon con relacion a la crisis, al aumentar 14 puntos el indice de
impacto, convirtiéndose nuevamente en los hogares menores pesimista con respecto a la crisis
econémica internacional.

Cuadro 4.8
indice de impacto de la crisis segtin Clase social
Octubre 2008, Abril 2009 y Octubre 2009
Baja Media baja Media alta Alta
2008 2009 2008 2009 2008 2009 2008 2009
Octubre| Abtil [Octubre|Octubre| Abril |Ocubre|Octubre| Abrtil |Ocubre|Octubre| Abril |Octubre
71.7 68.7 64.0 90.9 80.4 84.1 104.0 76.0 90.4 98.7 88.7 82.8

Grafico 4.7
Republica Dominicana: Indice de impacto de la crisis segiin Clase social
Octubre 2008, Abril 2009 y Octubre 2009
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Fuente: Cuadro 4.8.

7. Segtn los resultados de las encuestas, se puede decir que en general, a medida que
aumenta el ingreso del hogar, disminuye el pesimismo con respecto al impacto de la crisis
econémica internacional.

En la encuesta de octubre de 2008, los hogares con un ingreso superior a RD$13,000 fueron
los que tuvieron la opinién menos negativa con respecto al impacto de la crisis econémica
internacional, es decir que eran los que esperaban un impacto menor en sus vidas debido a la
crisis. LLa opiniéon mas pesimista la presentaron los hogares con un ingreso inferior a RD$2,700.

En abril de 2009, los resultados mostraron que los hogares con un ingreso superior a
RD$27,000 eran los que tenfan la opinién menos negativa con respecto al impacto de la crisis,
es decir que eran los que consideraban que sus vidas estaban siendo menos afectadas debido a
la crisis. La opinién mas pesimista la presentaron los hogares con un ingreso entre RD$2,700 y
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RID$5,400, es decir que eran los que consideraban que sus vidas estaban siendo mas afectadas
debido a la crisis.

Entre octubre de 2008 y abril de 2009 se produjo un deterioro en la opinién con respecto al
impacto de la crisis econémica internacional para todas los niveles de estudio de jefe de hogar,
pero los hogares que tuvieron una reduccién mayor de su percepcion fueron los que su ingreso
estaba entre RD$2,700 y RD$5,400, asi como también los hogares cuyo ingreso estaba entre
RD$13,500 y RD$27,000. Esto quiere decir que la percepcion de la poblacién para todos los
niveles de ingresos del hogar era que el impacto de la crisis estaba siendo mayor de lo que se
esperaba un semestre atras.

En octubre de 2009, algunas categorias de ingresos mejoraron su opinién con respecto a la
crisis econémica internacional y en cambio otras categorfas la empeoraron. Especificamente,
los hogares cuyos ingresos son menores de RD$2,700, los de ingresos entre RD$2,700 y
RD$5,400 y entre RD$13,500 y RID$27,000 mejoraron su percepcion con respecto a la crisis, al
aumentar sus indices de impacto en 2 puntos, 4.5 puntos y 2 puntos, respectivamente. En
cambio, los hogares cuyos ingresos estan entre RD$5,400 y RD$8,100, entre RD$8,100 y
RD$13,500 y los que son mayores que RD$27,000, presentaron un deterioro en su opinién con
relacion a la crisis, al disminuir sus indices de impacto en 5 puntos, 2.5 puntos y 4 puntos,
respectivamente. A pesar de estos cambios, los hogares con ingreso superiores a RID$27,000
permanecieron siendo los menos pesimistas con relacion a la crisis, mientras que los hogares
con ingresos entre RD$2,700 y RID$5,400 también permanecieron siendo los hogares mas
pesimistas con respecto a la crisis.

Grafico 4.8
Republica Dominicana: Indice de impacto de la crisis segun Ingresos
Octubre 2008, Abril 2009 y Octubre 2009
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Fuente: Cuadro 4.9.
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Cuadro 4.9
Indice de impacto de la crisis segiin Ingtesos
Octubre 2008, Abril 2009 y Octubre 2009
Hasta 2700 2700- 5400 5400- 8100
2008 2009 2008 2009 2008 2009
Octubre| Abrtil |Octubre|Octubre| Abril |Octubre|Octubre| Abril |Octubre
68.8 67.0 69.1 75.5 62.0 66.5 78.5 73.7 68.8
8100-13500 13500- 27000 Desde 27000
2008 2009 2008 2009 2008 2009
Octubre| Abtil |Octubre|Octubre| Abril |Octubre|Octubre| Abril |Octubre
82.3 78.0 75.4 91.4 76.1 79.3 91.2 89.2 85.3

8. Segtn los resultados de octubre de 2008, los hogares cuyo jefe trabajaba en el sector
Industria eran los que tenfan la opinién menos negativa con respecto al impacto de la crisis
econémica internacional, es decir que eran los que esperaban un impacto menor en sus vidas
debido a la crisis. La opinién mas pesimista la presentaron los hogares cuyo jefe trabajaba en el
sector Comercio y turismo u otro sectot.

En abril de 2009, los resultados mostraron que los hogares cuyo jefe trabajaba en el sector
Agricultura y ganaderfa eran los que tenian la opinién menos negativa con respecto al impacto
de la crisis, es decir que eran los que consideraban que sus vidas estaban siendo menos
afectadas debido a la crisis. La opinién mas pesimista la presentaron nuevamente los hogares
cuyo jefe trabajaba en el sector Comercio y turismo, juntos con los que trabajaban en el sector
Industria, es decir que eran los que consideraban que sus vidas estaban siendo mas afectadas
debido a la crisis.

Entre octubre de 2008 y abril de 2009 se produjo un deterioro en la opinién con respecto al
impacto de la crisis econémica internacional para todos los sectores donde trabajan los jefes de
hogar, pero los hogares que tuvieron una reduccién mayor de su percepcion fueron los hogares
cuyo jefe trabaja en el sector Industria, que perdieron su lugar como los menos negativos con
respecto a la crisis y pasaron a ser los segundos mas negativos con respecto a su opinion.

En octubre de 2009, la percepcion con relacion a la crisis econdémica internacional de los jefes
de hogar que trabajan en el sector Industria o en Otro sector, permanecié practicamente
inalterada. Sin embargo, la percepcion de los que trabajan en el sector Comercio y turismo
aument6 aproximadamente 2 puntos, mientras que la de los que trabajan en el sector
Agricultura y ganaderfa disminuy6 7 puntos. A pesar de este comportamiento, los hogares cuyo
jefe trabaja en el sector Agricultura y ganaderia permanecieron como los menos pesimistas con
relacion al impacto de la crisis, y los correspondientes a los sectores Industria y Comercio y
turismo pasaron a ser los mas pesimistas.
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Cuadro 4.10

Indice de impacto de la crisis segtin Sector
Octubre 2008, Abril 2009 y Octubre 2009

Agricultura y ganaderia Comercio y turismo Industria Otra
2008 2009 2008 2009 2008 2009 2008 2009
Octubre| Abtil |Octubre|Octubre| Abril |Ocubre|Octubre| Abtil |Octubre|Octubre| Abisil |Octubte
85.6 82.1 75.7 81.7 70.2 72.5 87.5 70.3 70.5 81.7 75.8 75.5

Grafico 4.9

Republica Dominicana: indice de impacto de la crisis segtin Sector
Octubre 2008, Abril 2009 y Octubre 2009
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Fuente: Cuadro 4.10.
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ANEXOS
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ANEXO 1. FICHA TECNICA ENCUESTA

1. METODOLOGIA

La encuesta fue levantada por la empresa GALLUP DOMINICANA, S.A. Para la recoleccion
de la informacion se aplicé la Encuesta Presencial o "cara a cara" a una muestra seleccionada
de manera probabilistica. En cada hogar es entrevistada una persona mayor de edad,
priorizando al jefe o jefa del hogar y en su defecto a su cényuge o un hijo mayor de edad. En
octubre de 2007 fueron entrevistados solo jefes o jefas. El cuestionario tuvo una duracion
cerca de 15 minutos, conteniendo preguntas filtros, estructuradas y cerradas.

2. DISENO MUESTRAL

El disefio de muestreo aplicado fue por conglomerados bietdpico con probabilidad no
proporcional a nivel de dominios, y proporcional al nivel de las upm’s. LLa muestra contiene
220 upm (segmentos censales) seleccionados del marco censal del VIII Censo Nacional de
Poblacién con probabilidad proporcional al tamafo. El tamafio de la muestra fue de 2,000
entrevistas completas, con un error maximo a nivel de dominio de un 5% y una confiabilidad

de 95%.
3. ENTRENAMIENTO

El entrenamiento se realiza en dos dfas a poco mas de 30 personas, cubriendo los siguientes
aspectos:

Presentacion e Identificacion del entrevistador

Aplicacion de los filtros para determinar si se cuenta con el informante idéneo.
Introduccién al tema objeto de estudio.

Escalas (indices) (Likert)

Preguntas de control

Preguntas generales para determinar validez y confiabilidad de los indicadores
Preguntas de tipo socio demografica

Otras preguntas

Hoja de ruta

AN

ANANEA N VN R N

4. TRABAJO DE CAMPO

El personal de campo presenta el siguiente perfil:

a) Supervision general: personal con mas de diez afios de experiencia.

b) Coordinacién general: personal graduado en ramas afines a las ciencias sociales.

c) Entrevistadores y supervisores: personal con 1-5 aflos de experiencia en encuestas.

Para las revisitas se utilizan las horas del dia en que los jefes(as) de hogar tienen mas
probabilidades de encontrarse en los hogares, para asi maximizar las entrevistas a jefes y jefas y
minimizar el nimero de visitas a cada hogar. Las entrevistas son aplicadas en horario corrido
desde las 8:00 a.m. hasta las 8:00 p.m. de lunes a domingo (12 horas diarias promedio). El
Trabajo de campo se realiza en los meses de abril y octubre para cada encuesta semestral, con
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una duracién de aproximadamente 15 dias.
5. SUPERVISION

Los supervisores de Campo validan el 25% de las entrevistas, escogidas mediante un muestreo
simple. Los aspectos que se verifican en una segunda visita al hogar donde se entrevista a un
informante son:

1. Hora en que realiz6 la entrevista

2. Cuantas visitas hizo al hogar

3. Persona que entrevisto y su posicion en la familia

4. Protocolo de la forma como se present6 el entrevistador

5. Verificacién de al menos tres preguntas para determinar la coincidencia de las respuestas
contenidas en el cuestionario ya llenado.

La validacion se report6 diariamente a la oficina, mediante una ficha elaborada para tales fines.

6. PROCESAMIENTO DE LOS DATOS

Los datos recogidos en la fase de campo de las encuestas son procesados mediante el
programa estadistico de procesamiento de datos SPSS.
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ANEXO 2. CUESTIONARIO ENCUESTA DE OCTUBRE 2009

GALLUP DOMINICAHA, S.A.
QUINTA ENCUESTA DE CONFIANZA DEL CONSUMIDOR
Octubre 2009 No. CUESTIONARID :
[ SECCION 0. IDENTIFICACION
PROWIRCIA -
MURMICIPIC O DISTRITO MUMICIPAL:
SECCIOMN,/ AREA LURBAMA
BARRIC O PARAIE:
POUSOND BREL SUPERMISION  SESMENTD LR, o WMWEMD A ESTRATO SR oS ESTRATCS )
1. Dis it Macional y Frovincia Sant Domings ZOHA
| | | | | | | | | || | | | | | | | I:l 2. Provincia da Sanfiage 1. LRBAMA
3. Pais mrizfics 7 RURAL
4 Pais no turizfice )
CALLE fCALLEION fCARRETERA / CAMIND: Ma.:
MARZA A MCHERE DEL EDIFICIO APT O MO
Breras dias, i monthire es trohajo pora lo T COHTROL DE LA EHTREWISTA
; ) . FECHE v HORE FECHA v HORL FECHA v HORE
CALLUP, unet e de?l"‘:_cml“ alar realizocidn de Estudios de EEICEE e || OEEN e e e || e R L e e
Mercads v de Opinidn Pablica, FECHE ¥ HORE
iPadria decirm e quién es el jefe o jofu de ecte hagear? RESULTADD
COOGON OE RENULTADD:
NOseRE 4 L o e e adie

Buenos diias, mi rombire es trabajo pora o GALLUR, wno empress dedicady o o realizacidn de Edwdios de Mercadl ¥ de Opimida Pabilica.
Chiero agrodecere sy dispogdcion o parbcipar en edho entrevida, yo que svs opinfoms son mey imporhantes. Or edhos momenos eshanms realizando

Wil drrrestigacion sohre fa siteacion acleal ¥ expechativos de los ho gares ¥ queremas kacerle wings coantas pregontas. Lo que vsted nos confeste serd
edrictoments confidencial, por esta razd n Quiséramos que sus opimiones sear lo mids objefivas posbles,

[ SECCION 1. CARACTERISTICAS SOCIO-DEMOGRAFICAS

( CONTIMUE LA ENTREVISTA CON EL JEFE O JEFA DEL HOGAR

™y /— \ 106. ; Cudél fue el GHime curse & grade
101. { Cudintas personas viven en SITUACION CONYUGAL educetivo que Usted aprobs v de qué nivel?
este hagar? 104, jActuulm ente Usted se NIVEL SRADD
I:I:l encuentra:
(LEER ALTERMATRAS) IIMGUMO £ IMICIAL. .. ..o
1. En unién libre BASICA O PRIMARLS, . .1
' MEDIA O SECUMDARLA, 2
102. ANOTE EL SEXO g Eusudoi;ﬁt 3 -
A ivorciadola T
. MASCULING 4 Separadela) 4
. FEMEMIND 5 indola) .8
- \\ & Solrerofa) _,/ /_'I 07, ;Es Usted la persona que mayor
103. jCuéles su edad? - = conhibucién econémica huce al
(HNOTE EN AFOS CLVIPLIDOS) 105. ‘Su!:e Usted leer ¥ escribir? sostenimiento de este hogar?
1. sl 1.si 8. NO SABE
2. MO 2. MO 9. NO CONTESTA

SECCION 2. INDICADORES DE CONFIANZA

(RECUSRDE QUE OFBE LEGR TO DA 5 LA AL TERNA TA 5, EXCERTO "N SABE",. "WO CONTESTA T LA MEUTRAL")

ﬁ‘- &Cémo ha cambiado la SHUUGR 03, (Cémo cree que ha cambiade Ix 205;Cémo cree que han cumbiade
econdmica de su Familia en los i i & i i ses?

situacién econdmica del pais en los los precios en los Gltimes 12 me

Ghimes 12 meses? Glimes 12 meses? 1. Han aumentads mucho

1. Ha mejorada mucha 1. Ha mejorado mucha 2' H tado d derad

2. Hamejorado un poca 2. Hamejorado un poca 3 Ha:nu:lﬂﬂe:nfudoo |F;aq::;:12m srada

3. SE MAMTIEME 1 LLAL 3. SE MAMTIEME 1S LIAL ) 4

4. SE AMAMTIEMERN 1GLAL
4. Ha empeorado un poca 4. Ha empecrado un poca .
5. Han caido

5. Ha empeorado mucho 5. Ha empearada mucha 2 HO SABE

8. MO SABE S. MO SABE 9' MO COHTESTA

?. MO COMTESTA ?. MO COMTESTA : . I ol

202, ;Como cree que cambiaré la 204, i Camo cree que cambiara la 206. En “:.g:“““mn con los U '":,°S 1|2
situacion econémica de su Familia situacién econémica del pais en los mestlas, clomea es'p?ru fque cambien los
. . precios en los préximos 12 mesas?

en los préximes 12 meses? proximes 12 meses? A

1. Mejorara mucha 1. Mejorara mucha 1. Aumentzn mds rdpidamente

2. Mejorard paco 2. Mejorard poco 2. Awmenten al mismo ritme que hasta ahora
3. 5E MANTERDRA 1S LIAL 3. SE MM TEMDRA 1GUAL 3. Awmenten menos rapido que hasta ahora
4. Empeorard un poca 4. Empeorard un poco 4. QUE SE MAMNTEMNGAN IGLAL

5. Empeorard muchao 5. Empearara mucha 5. Glue caigan o bajen

8. MO SABE . MO SABE 8. HO SABE

?. MO COMTESTA %, MO COMTESTA 2. MO COMTESTA
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[ SECCION 2. CONTINUACION ... ]
207, ;Comno considera Usted que ha 214, Durante los proximos 12 meses,
cambiado la sitvacion del ptIIIS para 211. Comparado con los dlimos 12 meses, & Qué tan posible es que Ud. ahorre dinero
encontrar o mejorar un empleo & Espera gastar mds o menos dinere en 1. Ao n
) o e . Moy posible
en los iltimos 12 meses? compras de muebles o elecrodom ésticos 2. Fosible
1. Ha mejorada mucha {lav ador a. televis or, nevara, computadora, 3. Pom posible
2. Ha mejorads un poom etc.) dvrante los proximos 12 meses? g n%dgféslble
3. SE MANTIENE |GLLAL Gastard... e
4. Ha empeorado un poco . .
5. Ha empeorado mucho 1. Mucho mas 215. ;Esta Usted planeando comprar
5. MO SAEE 2. Un poco mas o construir vna casa durante los
. NO CONTESTA 3. MAS O MENOS LO MSMOD proximos 12 meses?
. - . 4. U .
203_. g'Co.r!‘lo tonslde[u Usted que cnmbmmllu 5 A:Jcﬁc;:;‘js 1. 8, segura .
situacién en el pais para enconfrar o mejorar 2. MO SARE 2. Poeiblemente si
un empleo en los proximos 12 meses? 2 MO COMTESTA 3. Posiblemene no
1. Mejorard mucho : 4. Mo
2. Mejorard poco 212. En sv opinidn, en la sitvacién g. MO SABE
3. SE MANTENDRA IGUAL econémica actual, ;Gree Usted que es % HO CONTESTA
;- E”"P'ED"C"C,‘ n F"_ODUD un buen o mal momente para ahorrar? 214, ¢ Qué tan posible es que Usted
. Em| rara mud i H
e 1 oy b e eraconr gese o clevads conidad de dnero
#. HO COMTESTA 2. Buen momenin para charrar casa durante los préximos 12 meses?
I . .. 2 Mal momenio para abomar
202. En su opinidn, en la sitvacién 4. Muy mal maments para aherar 1. My posible
econémica acual, ; Cree que es un buen o MO SABE 2 Pible
momento para comprar un vehicolo? % MO COMTEETA 3. Pom posible
1. 5i,ahara e el mamenta . R . 4, Mada poeible
2. Hi buen momens ni mal momenio, Es igeal 213. ¢S al de estas Frases mejor describe la 2. MO SAEE
% Ha, noes chora el maments sitvacién econdmica de sv Famili 9. MO COMTESTA
g' :g EEBIETESTA 1. Estame: chorrands bastane 217. { Queé tan posible es que Usted reciba
) Z. Estamos dhorrondo un pooo una mayor canfidad de dinero de
210. En su opinidn, en la sitvacién %, Justones aleanza para llegar a final de mes familiares que viven en el exiranjero
aeconomica acheal, ; Cree que es vn buen 4 Resulia difici I final d b dvrante los préximos 12 meses?
momento para comprar muebles, . U Micll flegar atinal de mes, par 1. Muy posible
elechrod om ésticos o vna compurtadera? que Bnamos gque gastar nuestros ahomos 3 Fesible
X 5. Resulta dificil legar a final demes, par ko . "
1. Si,ahora es el momento 3. Pooo posible
2. Mi buen momeno ni mal momenio. Es igual que debemas endeudarnos 4. Mada posible
3. Mo, noes chora el momento g HO SABE 5. Mo redbe dinero de parientes
2. MO SABE 2. HO COMTESTA 2. MO SABE
?. MO COMTESTA ?. MO COMTESTA
SECCION 3. TRABAJO, CONDICION SOCIALY OTRAS INFORMACIONES ]
R L - 304. ;En esa ocvpacion o aclividad Ud. es: 04, 2En qué clase social se considera Ud:
301. ?T!nlmw o rgnlllzo alguna (LEER ALTERHATHAS) [LEER, ALTERM ATIRE)
aclividad econdmica por lo menes .
. 1. Baja
una hora la semana pasada? 1. Empleado uabrens del gobiema general o 2. Media baja
s :}:— P43E 4 PREG. 504 ayLntamierto . 3. Media alta
2 NG 2. Empleada uobreno de empresd publica 4. Al
: 3. Emplend u obreno de empresa privada 2 MO SABE / MO COMTESTA
302. Aunque no trabajé la semana g Eggg!gi: Dg EiRE pn:!p:g Eomf?:\lggnul 307. ¢Podria Ud. decirme cvdl es
pasada, G'Te“"‘f o ﬁe“‘f ‘Elsli":) 6. Purr\‘:!r: de enﬁpr\au . cg'liﬁmidu zn sociedad aproximad am ente el ingrese mensval total de
empleo, TEQOCW o actividad? 7. Ayudante familiar o no familiar o remunerads su ho gar, considerando los sveldos de 1:dus
1. s } PASE & PREG. 304 2. Servido domstios las personas, remesas ¥ ofras entradas?
Z. HO 7. 0frg INGRESD TOTAL (RO

303. 2 Buscé rabaio | 305. 2En esa ocupacion Usted labora en: NO SAZE( NG CONTESTS ...... FFF7E
» gbusco rabajo la semana 308. ;Con los ingresos o enfradas de su

pasada ¢ esteve h_uhlndo 1!2 . [LEERALTEP:NAHVAS] hogar, Usted considera que viven:
establecer sv propio negocio, 1. Agricultura o ganaderia [LEER. ALTERMATI.AS)
achividad econdmica 2. Industia, no Zona Franca 1. Muy bien
2 3. Industia, Zona Franca 2. Bien

’ empn'asu. 4. Turisma 3. REGULAR

;‘. iIID } PASE & PREG. 304 5. Comercio g m{, mal

4. Otrg 2. MO SABE /MO COMTESTA
609. aﬁér:‘e‘;;:l:,sid:;?ul;fh:u:i.:::'kis econdémica internacional esta afectando sus 310, ANOTE EL TFG DE MFORIANTE
greso : 1. JEFE/A DEL HOGAR
I Muchisime 2 Mucho 3 Unpoco 4. Mada S MO SABE 9. MO CONTESTA 2 CONTUGE
3. HUO/HILA DEL JEFESA
ﬁ& 5Cudl es el nivel de confianza que Ud. fiene en las siguientes entidades? \
igam e si fiene mucha, poca o nada de confianza en:
iucha | Poca |Hada NS/‘NR MOMERE EMTRE®ISTRDOR[AL,
MNOMERE SUPERSOR[A}
A La Justicia Dominicana 1 2 3 g NOMERE DIGITADOR (4}
B. El Congreso Macional {Senadaores v Diputados) 1 2 3 g FECHA DE DIGITAC OM;
. La Junta Central Electaral (JCE) 1 2 3 g
D. Las dutoridades Monicipales (Sindico y Regidares) 1 2 3 3 OBSERWACIDNES ¥ COMENTARIOS ™
E. Las Fuerzas Armadas 1 2 3 g
F. La Palicia Macianal 1 2 3 g
5. Loz Partidaz Paliticas 1 2 3 g
H. El Presidente de la Repiblica 1 2 3 ]
A

WIOTCL: TODW, I FORMACKI N RLECO P ILA DA SEAAUANT ENIDAC O N CAFACTER CONFDENCIALY NOSER A USADA GO N FINEES: FEDALES (ARTICULO 12, LEY | E EETAD ETICAS, N0 G156, A0 55 .
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ANEXO 3. COMPONENTES DEL ICC-RD E INDICADORES PARCIALES

CONFIANZA | PRECIOS Dl\é]::;{CA[}SIi?O AHORRO | CONSUMO
= & = | & = | & = | & = | &
5l gl = |2|2|=|2|E|l=|2|2|=|E|2|m
S| 5| 3 g g 3 g 5| 3 g S| 818|858
S L BB E|F B LR B LIE| B E|F
O | 4 O | 4 O | 4 O | 4 O | 4

201] X X

202 X

203 X X

204 X | X

205 X X

206 X | X

207 X X

208 X | X

209 X X

210] X X X X

211 X [ X X | X

212 X X

213 X X

214 X | X

215 X | X

216 X | X

217 X | X
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ANEXO 4. FRECUENCIAS PONDERADAS VARIABLES INDIVIDUALES,
OCTUBRE DE 2007, ABRIL DE 2008, OCTUBRE DE 2008, ABRIL DE 2009
Y OCTUBRE DE 2009

Tabla A4.1: Frecuencias ponderadas segin Dominio y Encuesta

Octubre 2007 Abril 2008 Octubre 2008 Abril 2009 Octubre 2009

Frec. % Frec. % Frec. % Frec. % Frec. %
Distrito Nacional'y 554| 31.20%| 609| 31.1%| 633| 31.0%| 37| 31.1%| 628 31.1%
Provincia Sto. Dgo.
Provincia de 190| 10.7%| 209| 10.7%| 226| 11.1%| 220| 107%| 216 10.7%
Santiago
Pais Turistico 339 19.1% 374 19.1% 388 19.0% 391 19.1% 385( 19.1%
Pais No Turistico 695| 39.1% 765 39.1% 795 38.9% 800| 39.1% 790( 39.1%
Total 1778]100.0%| 1957{100.0%| 2042(100.0%| 2048 1.0%| 2019|100.0%
Tabla A4.2: Frecuencias ponderadas segin Zona y Encuesta

Octubre 2007 Abril 2008 Octubre 2008 Abril 2009 Octubre 2009

Frec. % Frec. % Frec. % Frec. % Frec. %
Urbana 1134 63.7% 1218| 62.2% 1296| 63.5%| 1305.3| 63.7% 1287 63.8%
Rural 645 36.3% 740 37.8% 746( 36.5%]| 742.32 36.3% 731 36.2%
Total 1779(100.0% 1958|100.0% 2042]100.0%| 2047.71100.0% 2018]100.0%
Tabla A4.3: Frecuencias ponderadas segin Tamarfo del hogar y Encuesta

Octubre 2007 Abril 2008 Octubre 2008 Abril 2009 Octubre 2009

Frec. % Frec. % Frec. % Frec. % Frec. %
1 183| 10.3% 161 8.2% 186 9.1% 157 7.7% 169 8.4%
2 337| 18.9% 279| 14.3% 287 14.1% 339 16.5% 342| 16.9%
3-5 932 52.4% 1149| 58.7% 1196| 58.6% 1183| 57.8% 1159| 57.4%
mas de 6 327 18.4% 368| 18.8% 373| 18.3% 369 18.0% 348 17.2%
Total 17791100.0% 19571100.0% 2042|100.0% 2048(100.0% 2018]100.0%
Tabla A4.4: Frecuencias ponderadas segun Sexo y Encuesta

Octubre 2007 Abril 2008 Octubre 2008 Abril 2009 Octubre 2009

Frec. % Frec. % Frec. % Frec. % Frec. %
Masculino 1151 64.7% 994| 50.8% 960( 47.0% 962| 47.0% 951 47.1%
Femenino 628| 35.3% 963| 49.2% 1082 53.0% 1086| 53.0% 1068 52.9%
Total 1779|100.0%| 1957]100.0%| 2042]|100.0%| 2047.7{100.0%| 2019(100.0%
Tabla A4.5: Frecuencias ponderadas segun Edad y Encuesta

Octubre 2007 Abril 2008 Octubre 2008 Abril 2009 Octubre 2009

Frec. % Frec. % Frec. % Frec. % Frec. %
18-29 245| 13.8% 353| 18.0% 403| 19.7% 406( 19.8% 371 18.4%
30-49 957| 53.8% 935| 47.8% 894 43.8% 887 43.3% 976| 48.4%
50 o mas 578 32.5% 670 34.2% 745 36.5% 748| 36.5% 671 33.3%
Total 1780(100.0% 1958|100.0% 2042(100.0% 2041(100.0% 2018]100.0%
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Tabla A4.6: Frecuencias ponderadas segun Nivel educativo y Encuesta

Octubre 2007 Abril 2008 Octubre 2008 Abril 2009 Octubre 2009
Frec. % Frec. % Frec. % Frec. % Frec. %
0- Ninguno/ Inicial 196| 11.0% 226| 11.6% 251 12.3% 242 11.8% 220 10.9%
1- Basica o Primaria 912| 51.4% 962| 49.4% 934| 45.7% 943| 46.0% 930| 46.0%
2- Media o 414 233%| 464| 238%| 542| 265%| 527| 25.8%| 522| 25.8%
Secundaria
3- Universitaria/Post
. . 254 14.3% 297 15.2% 315| 15.4% 332| 16.2% 347 17.2%
Universitaria
Total 1776/100.0% 1949|100.0% 2042(100.0% 2044(100.0% 2019]100.0%

Tabla A4.7: Frecuencias ponderadas segun si es la persona que mayor contribuye al hogar y Encuesta

Octubre 2007 Abril 2008 Octubre 2008 Abril 2009 Octubre 2009

Frec. % Frec. % Frec. % Frec. % Frec. %
Si 1448 81.4%| 1339| 68.4%| 1435| 70.3%| 1464| 71.5%| 1367| 67.7%
No 326| 18.3% 603| 30.8% 601 29.4% 583| 28.5% 643| 31.9%
No Sabe 0] 0.0% 4] 0.2% 1| 0.0% 1| 0.0% 3] 0.1%
No Contesta 5| 0.3% 11| 0.6% 5] 0.3% 5| 0.2%
Total 1779/100.0%| 1957|100.0%| 2042]|100.0%| 2048|100.0%| 2018|100.0%

Tabla A4.8: Frecuencias ponderadas segun cémo cree que ha cambiado la situacién econ6mica de su
familia en los dltimos 12 meses y Encuesta

Octubre 2007 Abril 2008 Octubre 2008 Abril 2009 Octubre 2009

Frec. % Frec. % Frec. % Frec. % Frec. %
Ha mejorado mucho|  108| 6.1%| 169 8.6% 81| 4.0% 53| 2.6% 73| 3.6%
E:C':ejoradoun 280| 15.7%| 395| 20.2%| 340| 16.7%| 296| 145%| 326| 16.2%
Se mantiene igual 501| 28.2%|  390| 19.9%| 287| 14.0%| 320 15.6%| 298| 14.8%
;’:Cimpeoradoun 362| 20.3%| 344| 17.6%| 386| 18.9%| 442| 21.6%| 407| 20.2%
:?J;:‘;peorado 526| 29.6%| 651| 33.3%| 946 46.3%| 933| 456%| 907| 44.9%
No Sabe 2 0.1% 6] 03% [ 0.1% 2] 0.0% [ 0.0%
No Contesta 0 0.0% 2 0.1% 1 0.0% 2 0.0% 6 0.3%
Total 1779|100.0%| 1957|100.0%| 2042|100.0%| 2048|100.0%| 2018]|100.0%

Tabla A4.9: Frecuencias ponderadas segin cémo cree que cambiara la situacién econémica de su familia
en los préximos 12 meses y Encuesta

Octubre 2007 Abril 2008 Octubre 2008 Abril 2009 Octubre 2009

Frec. % Frec. % Frec. % Frec. % Frec. %
Mejorara mucho 272| 15.3% 378| 19.3% 265 13.0%| 227.52| 11.1% 303| 15.0%
Mejoraré poco 556| 31.3% 562| 28.7% 653| 32.0%| 660.21| 32.2% 671| 33.2%
Se mantendra igual 343| 19.3% 143 7.3% 118] 5.8%]| 150.22| 7.3% 119] 5.9%
Empeorara un poco 181 10.2% 198] 10.1% 269| 13.2%| 288.87| 14.1% 216| 10.7%
Empeorard mucho 233| 13.1% 216| 11.0% 400 19.6%| 461.86| 22.6% 383| 19.0%
No Sabe 187| 10.5% 457 23.4% 334| 16.4%| 250.79| 12.3% 308| 15.3%
No Contesta 71 0.4% 2] 0.1% 3] 0.2%] 8.1912] 0.0% 19] 0.9%
Total 17791100.0%| 1956]100.0%| 2042]100.0%| 2047.7{100.0%| 2019|100.0%
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Tabla A4.10: Frecuencias ponderadas segin coémo cree que ha cambiado la situaciéon econémica del pais
en los Ultimos 12 meses y Encuesta

Octubre 2007 Abril 2008 Octubre 2008 Abril 2009 Octubre 2009

Frec. % Frec. % Frec. % Frec. % Frec. %
Ha mejorado mucho|  156| 88%| 264| 135% 96| 4.7%| 49.825| 24%| 112| 5.6%
E:C?ejoradoun 321| 18.0%| 440| 225%| 386| 18.9%| 290.99| 14.2%| 299| 14.8%
Se mantiene igual 282| 15.90%| 224| 11.4%| 148 7.2%| 153.78] 75%| 149| 7.4%
;’:Cimpeoradoun 357| 20.1%| 363| 185%| 401| 19.6%| 483.18| 23.6%| 385| 19.1%
:?J;:‘;peorado 642| 36.1%| 604| 308%| 966| 47.3%| 1036.9| 50.6%| 1035| 51.3%
No Sabe 20| 1.1% 61| 3.1% 23 2.1%| 26.765| 1.3% 29| 1.4%
No Contesta [ 0.1% 2 0.1% 2] 0.1%] 6.2622| 03% 9] 0.4%
Total 1779|100.0%| 1958|100.0%| 2042|100.0%| 2047.7|100.0%| 2018|100.0%

Tabla A4.11: Frecuencias ponderadas segin cémo cree que cambiara la situacién econémica del pais en
los préximos 12 meses y Encuesta

Octubre 2007 Abril 2008 Octubre 2008 Abril 2009 Octubre 2009

Frec. % Frec. % Frec. % Frec. % Frec. %
Mejorara mucho 246 13.8% 384| 19.6% 218| 10.7%| 181.22| 8.9% 293| 14.5%
Mejoraré poco 484| 27.2% 489] 25.0% 699| 34.2%| 622.36 30.4% 580| 28.7%
Se mantendra igual 278 15.6% 149 7.6% 90| 4.4%| 127.83] 6.2% 136] 6.7%
Empeorara un poco 226 12.7% 1941 9.9% 215 10.5%| 289.78| 14.2% 238| 11.8%
Empeorard mucho 338 19.0% 256 13.1% 473| 23.2%| 560.14| 27.4% 468| 23.2%
No Sabe 202| 11.4% 479 24.5% 345 16.9%| 256.75| 12.5% 279| 13.8%
No Contesta 5] 0.3% 6] 0.3% 3] 0.1%] 9.5919| 0.5% 251 1.2%
Total 17791100.0%| 1957]100.0%| 2042]100.0%| 2047.7{100.0%| 2019|100.0%

meses y Encuesta

Tabla A4.12: Frecuencias ponderadas segun cémo cree que han cambiado los precios en los Ultimos 12

Octubre 2007 Abril 2008 Octubre 2008 Abril 2009 Octubre 2009

Frec. % Frec. % Frec. % Frec. % Frec. %
:izs:memado 748| 42.0m| 1216| 62.1%| 1527| 74.8%| 1119.1| 54.7%| 1078| 53.4%
:Z?]:famrsgéa;z dd: 507| 285%| 388| 19.8%| 273| 13.4%| 377.65| 184%| 439| 21.8%
:?ga:r:;”;:tztado 247| 13.9%| 218| 11.1%| 130| 6.4%| 276.02| 135%| 206| 10.2%
Se mantienen igual 170 9.6% 69| 3.5% 53| 2.6%| 123.26( 6.0% 183 9.1%
Han caido 96| 54% 28| 25% 28] 23%| 12504 6.1% 86| 4.3%
No Sabe 11| 0.6% 16| 0.8% 9] 05%]| 24509 1.2% 16| 0.8%
No Contesta 0 0.0% 3 0.2% 1 0.1%] 2.0454 0.0% 9 0.4%
Total 1779]100.0%| 1958|100.0%| 2042|100.0%| 2047.7|100.0%| 2017|100.0%
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meses y Encuesta

Tabla A4.13: Frecuencias ponderadas segun cémo espera que cambien los precios en los proximos 12

Octubre 2007 Abril 2008 Octubre 2008 Abril 2009 Octubre 2009
Frec. % Frec. % Frec. % Frec. % Frec. %
Aumenten mas 404| 22.7%| 396| 202%| 392| 19.2%| 485.9| 23.7%| 578| 28.7%
rdpidamente
Aumenten al mismo
ritmo que hasta 270| 15.2% 290| 14.8% 246| 12.1%| 305.85| 14.9% 311| 15.4%
ahora
Aumenten menos
rapido que hasta 221 12.4% 236| 12.1% 200| 9.8%| 232.15( 11.3% 183 9.1%
ahora
g:;se mantengan 300| 16.9%| 114| 58%| 111 5.4%| 17499| 86%| 154 7.6%
Que caigan o bajen 500| 28.1% 658| 33.6% 899| 44.0%| 658.17| 32.1% 576| 28.6%
No Sabe 83 4.7% 256| 13.1% 191 9.4%| 175.76 8.6% 194 9.6%
No Contesta 2 0.1% 7 0.4% 2 0.1%| 14.854 0.7% 21 1.0%
Total 1780/100.0%| 1957|100.0%| 2042|100.0%| 2047.7|100.0%| 2017|100.0%

Tabla A4.14: Frecuencias ponderadas segun cémo considera que ha cambiado la situacion del pais para
encontrar o mejorar un empleo en los Gltimos 12 meses y Encuesta

Octubre 2007 Abril 2008 Octubre 2008 Abril 2009 Octubre 2009

Frec. % Frec. % Frec. % Frec. % Frec. %
Ha mejorado mucho|  126| 7.1%| 165 84% 76| 3.7%| 39.985| 2.0% 57| 2.8%
E:C?ejoradoun 217| 12.2%| 297| 15.2%| 230| 11.2%| 15351| 75%| 180| 8.9%
Se mantiene igual 204| 165%|  149| 7.6% 91| 45%| 80.002| 3.9% 66| 33%
;':Cimpeoradoun 327| 18.4%| 406| 20.8%| 386| 18.9%| 372.97| 18.2%| 342| 16.9%
:i‘;:';peorado 754| 423%| 749| 383%| 1130| 55.3%| 1330.1| 65.0%| 1287| 63.8%
No Sabe 59| 33%| 186| 95%| 128 62%]| 66.767| 3.3% 72| 3.6%
No Contesta a2 02% 2 02% 1| 0.0%| 42994] 0.2% 14| 0.7%
Total 1781|100.0%| 1956|100.0%| 2042|100.0%| 2047.7|100.0%| 2018|100.0%

Tabla A4.15: Frecuencias ponderadas segin cémo considera que cambiara la situacién en el pais para
encontrar o mejorar un empleo en los préximos 12 meses y Encuesta

Octubre 2007 Abril 2008 Octubre 2008 Abril 2009 Octubre 2009

Frec. % Frec. % Frec. % Frec. % Frec. %
Mejorara mucho 245( 13.8% 342 17.5% 200] 9.8%| 130.46| 6.4% 207| 10.3%
Mejorara poco 502| 28.2% 569 29.1% 625| 30.6%| 575.38| 28.1% 618| 30.6%
Se mantendra igual 302| 17.0% 152| 7.8% 138 6.7%| 155.6| 7.6% 149 7.4%
Empeorara un poco 192 10.8% 194 9.9% 235| 11.5%| 288.71| 14.1% 243| 12.0%
Empeorard mucho 348| 19.6% 236| 12.1% 515| 25.2%| 663.06 32.4% 550| 27.3%
No Sabe 184 10.3% 458| 23.4% 324| 15.9%| 218.51| 10.7% 229| 11.4%
No Contesta 5| 0.3% 5] 0.3% 5] 0.2%| 15.937| 0.8% 21| 1.0%
Total 1778(100.0%| 1956{100.0%| 2042]|100.0%| 2047.7]100.0%| 2017|100.0%
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Tabla A4.16: Frecuencias ponderadas segun si cree que es un buen momento para comprar un vehiculo y

Encuesta
Octubre 2007 Abril 2008 Octubre 2008 Abril 2009 Octubre 2009
Frec. % Frec. % Frec. % Frec. % Frec. %
Si, ahora es el 101 57%| 201| 103%| 126| 6.2%| 82571 4.0w| 112| 55%
momento
Ni buen momento
ni mal momento. Es 102 5.7% 51 2.6% 79 3.9%| 77.811 3.8% 72 3.6%
igual
No, no es ahora el 1550| 87.1%| 1649| 84.3%| 1774| 86.9%| 1840.9| 89.9%| 1802| 89.3%
momento
No Sabe 21| 12% 24| 22% 62| 3.0%| 39.754] 1.9% 30| 15%
No Contesta 5 03% 2] 06% 2] 0.1%]| 6.6836] 03% 3[ 0.1%
Total 1779|100.0%| 1957|100.0%]| 2042|100.0%]| 2047.7|100.0%| 2019]100.0%

Tabla A4.17: Frecuencias ponderadas segun si cree que es un buen momento para comprar muebles,
electrodomésticos o una computadora y Encuesta

Octubre 2007 Abril 2008 Octubre 2008 Abril 2009 Octubre 2009
Frec. % Frec. % Frec. % Frec. % Frec. %
Si, ahora es el 189| 106%| 323| 165%| 224| 11.0%| 1006| 4.9%| 161 8.0%
momento
Ni buen momento
ni mal momento. Es 123 6.9% 68 3.5% 118 5.8%| 127.82 6.2% 135 6.7%
igual
No, no es ahora el 1450| 81.6%| 1522| 77.8%| 1647| 80.6%| 1789.2| 87.4%| 1703| 84.4%
momento
No Sabe 4] 08% 37| 1.9% 24| 2.2%| 20612| 1.0% 4] 07%
No Contesta 2] 0.1% 7[ 04% 10| 05%]| 94657] 05% 5[ 0.2%
Total 1778|100.0%| 1957|100.0%]| 2042|100.0%]| 2047.7|100.0%| 2018|100.0%

Tabla A4.18: Frecuen

cias ponderadas

menos dinero en compras de muebles o electrodomést

segun si comparado con los Gltimos 12 meses espera gastar mas o
icos durante los proximos 12 mese

s y Encuesta

Octubre 2007 Abril 2008 Octubre 2008 Abril 2009 Octubre 2009

Frec. % Frec. % Frec. % Frec. % Frec. %
Mucho més 384| 21.6% 430 22.0% 418| 20.5%| 288.39( 14.1% 385 19.1%
Un poco mas 301| 16.9% 370] 18.9% 341| 16.7%| 293.3| 14.3% 438| 21.7%
m?jrsomenos lo 178| 10.0% 62| 3.2% 36| 1.7%|82.955| 4.1% 75| 3.7%
Un poco menos 339 19.1% 375 19.2% 349( 17.1%| 306.05| 15.0% 300 14.9%
Mucho menos 456| 25.6% 572 29.2% 787| 38.5%| 983.47| 48.0% 689| 34.2%
No Sabe 114 6.4% 1401 7.2% 108 5.3%| 82.71| 4.0% 97| 4.8%
No Contesta 71 0.4% 8] 0.4% 4] 0.2%]| 10.796| 0.5% 33 1.6%
Total 1779(100.0%| 1957{100.0%| 2042|100.0%| 2047.7|100.0%| 2017|100.0%
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Tabla A4.19: Frecuencias ponderadas segun si cree que es un buen o mal momento para ahorrar y

Encuesta
Octubre 2007 Abril 2008 Octubre 2008 Abril 2009 Octubre 2009
Frec. % Frec. % Frec. % Frec. % Frec. %
Muy buen momento 51| 2.9% 61| 3.1% 27| 1.3%]| 58.816| 2.9% 39| 1.9%
para ahorrar
Buen momento 470| 26.4%| 507| 25.9%| 458| 22.4%| 421.63| 206%| 490| 24.3%
para ahorrar
Zs;:a‘?menmpara 743| 41.7%| 823| 42.1%| 986| 48.3%| 853.02| 41.7%| 750| 37.1%
Muy mal momento 501| 28.1%| 537| 27.4%| 542 26.6%| 698.31| 34.1%| 718| 35.6%
para ahorrar
No Sabe 4] 08% 25| 1.3% 24| 1.2%]| 12367| 0.6% 13| 0.6%
No Contesta [ 01% 2 02% 5 02%| 3532| 02% 9] 0.4%
Total 1780]100.0%| 1957|100.0%| 2042[100.0%| 2047.7|100.0%| 2019|100.0%

Tabla A4.20: Frecuencias ponderadas segun la situacion econémica de la familia y Encuesta

Octubre 2007 Abril 2008 Octubre 2008 Abril 2009 Octubre 2009

Frec. % Frec. % Frec. % Frec. % Frec. %
Estamos ahorrando 17| 1.0% 20| 1.0% 12| 06%| 12.122| 0.6% 19| 0.9%
bastante
Eitsg‘c‘f ahorrando |\ oeal 15 106|  272| 13.9%| 170| 8.3%| 18962 9.3%| 208| 103%
Justo nos alcanza
para llegar a final 538| 30.2% 488| 24.9% 517| 25.3%| 534.25( 26.1% 560| 27.7%
de mes
Resulta dificil llegar
afinal de mes, por
loque tenemos que |  469| 26.4%| 324| 16.6%| 308| 15.1%| 325.2| 159%| 274 13.6%
gaStar nuestros
ahorros
Resulta dificil llegar
afinal de mes, por 475| 26.7%|  836| 42.7%| 1021| 50.0%| 971.94| 47.5%| 944| 46.7%
lo que debemos
endeudarnos
No Sabe 9] 05% 3] 0.7% 9] 0.4%]| 5.0825] 0.3% 4 02%
No Contesta 3[ 02% [ 02% 5 02%]| 94718] 05% 11| 05%
Total 1779]100.0%]| 1957|100.0%| 2042|100.0%| 2047.7|100.0%| 2020|100.0%

meses y Encuesta

Tabla A4.21: Frecuencias ponderadas segun qué tan posible es que ahorre dinero durante los préximos 12

Octubre 2007 Abril 2008 Octubre 2008 Abril 2009 Octubre 2009

Frec. % Frec. % Frec. % Frec. % Frec. %
Muy posible 123 6.9% 124 6.3% 94| 4.6%| 89.331| 4.4% 111 55%
Posible 392| 22.0% 443] 22.6% 397| 19.4%| 408.14| 19.9% 443| 22.0%
Poco posible 521| 29.3% 439| 22.4% 383| 18.7%| 405.23| 19.8% 470| 23.3%
Nada posible 714 40.1% 868| 44.4%| 1074| 52.6%| 1062.5( 51.9% 931| 46.1%
No Sabe 29| 1.6% 78| 4.0% 93| 4.6%| 74.178| 3.6% 58| 2.9%
No Contesta 0| 0.0% 5] 0.3% 1| 0.1%]| 8.2843| 0.4% 51 0.2%
Total 17791100.0%| 1957|100.0%| 2042]|100.0%| 2047.7{100.0%| 2018(100.0%
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12 meses yEncuesta

Tabla A4.22: Frecuencias ponderadas segun si planea comprar o construir una casa durante los préximos

Octubre 2007 Abril 2008 Octubre 2008 Abril 2009 Octubre 2009

Frec. % Frec. % Frec. % Frec. % Frec. %
Si, seguro 85| 4.8% 149 7.6% 86| 4.2%| 92.356] 4.5% 82| 4.1%
Posiblemente si 425 23.9% 271| 13.8% 208( 10.2%| 184.79| 9.0% 248| 12.3%
Posiblemente no 119| 6.7% 61| 3.1% 78| 3.8%| 62.566] 3.1% 67| 3.3%
No 1146| 64.4%| 1464 74.8%| 1656| 81.1%| 1696.5| 82.8%| 1604 79.5%
No Sabe 41 0.2% 11| 0.6% 14| 0.7%]| 7.1531| 0.4% 10| 0.5%
No Contesta 1| 0.1% 2l 0.1% 1| 0.0%| 4.3559 0.2% 71 0.3%
Total 1780|100.0%| 1958]100.0%| 2042]|100.0%| 2047.7{100.0%| 2018(100.0%

Tabla A4.23: Frecuencias ponderadas segun qué tan posible es que gaste una elevada cantidad de dinero
para hacer mejoras (arreglos) en su casa durante los proximos 12 meses y Encuesta

Octubre 2007 Abril 2008 Octubre 2008 Abril 2009 Octubre 2009

Frec. % Frec. % Frec. % Frec. % Frec. %
Muy posible 126 7.1% 121| 6.2% 61| 3.0%| 73.599 3.6% 90| 4.5%
Posible 447 25.1% 440| 22.5% 368| 18.0%| 271.16| 13.2% 382| 18.9%
Poco posible 366| 20.6% 282| 14.4% 289| 14.2%| 231.59| 11.3% 341| 16.9%
Nada posible 814 45.8%| 1060| 54.2%| 1284| 62.9%| 1438.5| 70.3%| 1175| 58.2%
No Sabe 23| 1.3% 48| 2.5% 38| 1.8%| 28.195( 1.4% 22| 1.1%
No Contesta 2l 0.1% 6] 0.3% 2] 0.1%]| 4.6655| 0.2% 8| 0.4%
Total 1778|100.0%| 1957]|100.0%| 2042]|100.0%| 2047.7{100.0%| 2018(100.0%

Tabla A4.24: Frecuencias ponderadas segun qué tan posible es que reciba una mayor cantidad de dinero
de familiares que viven en el extranjero durante los préximos 12 meses y Encuesta

Octubre 2007 Abril 2008 Octubre 2008 Abril 2009 Octubre 2009

Frec. % Frec. % Frec. % Frec. % Frec. %
Muy posible 68| 3.8% 92 4.7% 54| 2.6%]| 81.777| 4.0% 66| 3.3%
Posible 218| 12.3%| 204| 104%| 165 8.1%| 17924| 88%| 195 9.7%
Poco posible 163| 92%| 157| 80%| 159| 7.8%| 133.35| 65%| 128 63%
Nada posible 378| 21.2%| 461| 23.6%| 414] 203%| 553.77| 27.0%|  200] 9.9%
No recibe dinero de 049| 533%| 1034| 52.9%| 1234| 60.4%| 1086.4| 53.1%| 1421| 70.4%
parlentes
No Sabe 2] 01% 6] 03% 14| 0.7%]| 95016] 05% 3[ 0.1%
No Contesta 1 01% 2 01% 3] 01%| 35841 02% 5[ 02%
Total 1779|100.0%| 1956|100.0%| 2042|100.0%| 2047.7|100.0%| 2018|100.0%

Tabla A4.25: Frecuencias ponderadas segun si trabajo o realiz6 alguna actividad econémica por lo menos
una hora la semana pasada y Encuesta

Octubre 2007 Abril 2008 Octubre 2008 Abril 2009 Octubre 2009

Frec. % Frec. % Frec. % Frec. % Frec. %
Si 1229 69.1%| 1127| 57.6%| 1202| 58.9%| 1229.8| 60.1%| 1228| 60.9%
No 550| 30.9% 830| 42.4% 840| 41.1%| 817.86| 39.9% 790| 39.1%
Total 1779(100.0%| 1957{100.0%| 2042|100.0%| 2047.7]100.0%| 2018|100.0%
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Tabla A4.26: Frecuencias ponderadas segin Ocupacion y Encuesta

Octubre 2007 Abril 2008 Octubre 2008 Abril 2009 Octubre 2009
Frec. % Frec. % Frec. % Frec. % Frec. %
Empleado u obrero
del gobiemo 84| 62% 26| 2.0% 25| 1.9%| 54.504| 4.1% 74| 5.6%
general o
ayuntamiento
Empleadouok’)relro 105 7.7% 150 11.7% 127 9.5%( 111.11 8.4% 139| 10.5%
de empresa publica
Empleado u obrero 392| 28.8%| 418| 32.6%| 416| 31.0%| 409.41| 30.9%| 382| 28.9%
de empresa privada
Trabajador por
cuenta propia 98| 7.2% 85| 6.6% 93| 6.9%| 78.035] 5.9% 63| 4.8%
profesional
Trabajador por
cuenta propia no 601( 44.2% 524 40.9% 604| 45.1%]| 582.68| 44.0% 557 42.1%
profesional
Patrén de empresa
no constituida en 9 0.7% 23 1.8% 26 1.9%]| 30.408 2.3% 46 3.5%
sociedad
Ayudante familiar o
no familiar no 9 0.7% 2 0.2% 3 0.2%| 2.466 0.2% 4 0.3%
remunerado
Servicio doméstico 47! 35% 45| 3.5% 43| 3.2%| 55.553| 4.2% 57| 4.3%
Otra 16| 1.2% 0| 0.0% 2| 0.1% 0| 0.0% 0 0.0%
No Sabe /No o| 0.0% 8| 0.6% 1 01% o| 0.0% o| 0.0%
Contesta
Total 1361(100.0%| 1281(100.0%| 1339|100.0%| 1324.2|100.0%| 1324]|100.0%
Tabla A4.27: Frecuencias ponderadas segun Sector y Encuesta
Octubre 2007 Abril 2008 Octubre 2008 Abril 2009 Octubre 2009
Frec. % Frec. % Frec. % Frec. % Frec. %
Agricultura y o55| 143%| 191 9.8%| 200 14.9%| 191.21| 14.4%| 179 8.9%
ganaderia
Comercio yturismo 397 22.3% 386 19.7% 524 39.1% 509| 38.4% 483( 23.9%
Industria 178 10.0% 137 7.0% 142( 10.6% 140 10.6% 119 5.9%
Otra 949 53.3% 1244] 63.5% 474( 35.4% 484 36.6% 1237| 61.3%
Total 1779]/100.0%| 1958]100.0%| 1339|100.0%| 1324.2|100.0%| 2018|100.0%
Tabla A4.28: Frecuencias ponderadas segun Clase social y Encuesta
Octubre 2007 Abril 2008 Octubre 2008 Abril 2009 Octubre 2009
Frec. % Frec. % Frec. % Frec. % Frec. %
Baja 876 49.2% 971| 49.6% 1048] 51.3%]| 1096.1| 53.5% 966| 47.9%
Media baja 706 39.7% 708| 36.2% 754] 36.9%| 720.95| 35.2% 744| 36.9%
Media alta 157 8.8% 203| 10.4% 176 8.6%| 165.23 8.1% 212 10.5%
Alta 32 1.8% 53 2.7% 28 1.4%]| 29.059 1.4% 51 2.5%
No Sabe /No 8| 04% 22| 11%| 36| 1.8%|36.369| 1.8%| 44| 22%
Contesta
Total 1779]/100.0% 1957(100.0% 2042]1100.0%| 2047.71100.0% 2017]/100.0%
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Tabla A4.29: Frecuencias ponderadas segun Ingresos y Encuesta

Octubre 2007 Abril 2008 Octubre 2008 Abril 2009 Octubre 2009

Frec. % Frec. % Frec. % Frec. % Frec. %
Hasta 2700 272 16.4% 177] 11.3% 197| 11.3% 175 9.9% 177| 10.3%
Entre 2700 y 5400 389 23.4% 426 27.2% 453| 26.0% 428 24.1% 389 22.6%
Entre 5400 y 8100 301 18.1% 262| 16.7% 325| 18.6% 305| 17.2% 348| 20.2%
Entre 8100 y 13500 317 19.1% 2741 17.5% 301( 17.3% 327 18.4% 304 17.7%
Entre 13500 y 27000 224 13.5% 255 16.3% 267 15.3% 338 19.1% 339 19.7%
Mas de 27000 158 9.5% 173 11.0% 201| 11.5% 201| 11.3% 163 9.5%
Total 1661|100.0% 1567|100.0% 1744(100.0% 17741100.0% 1720(100.0%

Tabla A4.30: Frecuencias ponderadas segun cémo considera que viven con los ingresos o entradas de su

hogar y Encuesta
Octubre 2007 Abril 2008 Octubre 2008 Abril 2009 Octubre 2009
Frec. % Frec. % Frec. % Frec. % Frec. %
Muy bien 21| 1.2% 33| 1.7% 18 0.9%| 14.86] 0.7% 28| 1.4%
Bien 466| 26.2% 653| 33.4% 319| 15.6%| 315.83| 15.4% 347| 17.2%
Regular 410| 23.0% 337| 17.2% 675| 33.1% 670 32.7% 676| 33.5%
Mal 600| 33.7% 693| 35.4% 671| 32.9%| 702.05| 34.3% 655 32.5%
Muy mal 269 15.1% 204| 10.4% 342| 16.8%| 317.51| 15.5% 294| 14.6%
No Sabe /No 13| 0.7% 37| 1.9% 16| 08%| 2741 1.3% 18| 0.9%
Contesta
Total 1779]1100.0%| 1957|100.0%| 2042|100.0%| 2047.7|100.0%| 2018|100.0%
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ANEXO 5. TABULACIONES CRUZADAS PARA LA OPINION SOBRE EL
IMPACTO DE LA CRISIS INTERNACIONAL, SEGUN VARIABLES,

OCTUBRE DE 2008, ABRIL DE 2009 Y OCTUBRE DE 2009

Tabla A5.1: Tabulaciones cruzadas segin Dominio y Opinidn sobre la crisis internacional

Muchisimo Mucho Un poco Nada No sabe No Total
contesta
Octubre 2008
DN ySD 20.7% 34.2% 26.5% 8.7% 7.9% 2.1%]| 100.0%
Provincia de Santiago 25.4% 29.4% 29.4% 10.1% 4.4% 1.3%| 100.0%
Pais Turistico 27.4% 26.4% 26.4% 8.8% 9.8% 1.3%| 100.0%
Pais No Turistico 21.5% 33.1% 28.3% 8.9% 7.8% 0.3%]| 100.0%
Abril 2009
DN ySD 30.0% 37.7% 20.7% 9.1% 1.6% 0.9%]| 100.0%
Provincia de Santiago 27.4% 28.8% 29.2% 11.9% 2.3% 0.5%| 100.0%
Pais Turistico 27.3% 32.1% 26.3% 9.4% 3.6% 1.3%| 100.0%
Pais No Turistico 28.3% 33.5% 26.0% 7.3% 4.6% 0.4%]| 100.0%
Octubre 2009
DNySD 30.5% 29.1% 25.4% 9.7% 2.1% 3.2%|( 100.0%
Provincia de Santiago 31.9% 38.4% 19.4% 8.3% 1.4% 0.5%]| 100.0%
Pais Turistico 30.5% 33.1% 23.4% 10.7% 1.6% 0.8%( 100.0%
Pais No Turistico 28.1% 34.7% 25.2% 9.1% 2.0% 0.9%( 100.0%
Tabla A5.1: Tabulaciones cruzadas segin Dominio y Opinion sobre la crisis internacional
Muchisimo Mucho Un poco Nada No sabe No Total
contesta
Octubre 2008
Urbana 23.4% 31.4% 28.9% 8.6% 6.5% 1.2%| 100.0%
Rural 21.7% 32.2% 25.2% 9.7%| 10.2% 1.1%| 100.0%
Abril 2009
Urbana 29.4% 35.0% 24.2% 8.7% 2.1% 0.5%]| 100.0%
Rural 27.1% 32.3% 25.9% 8.6% 5.0% 1.1%| 100.0%
Octubre 2009
Urbana 31.4% 30.7% 25.0% 9.9% 1.6% 1.5%| 100.0%
Rural 26.9% 37.2% 23.0% 8.8% 2.5% 1.6%| 100.0%
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Tabla A5.1: Tabulaciones cruzadas segun Dominio y Opinion sobre la crisis internacional
Muchisimo Mucho Un poco Nada No sabe No Total
contesta
Octubre 2008
1 19.9% 26.3% 24.7% 10.8%| 16.7% 1.6%| 100.0%
2 25.7% 26.4% 27.8% 10.8% 9.0% 0.3%| 100.0%
3-5 22.6% 33.2% 27.8% 8.8% 6.3% 1.3%| 100.0%
mas de 6 22.3% 34.1% 28.0% 7.3% 7.5% 0.8%]| 100.0%
Abril 2009
1 27.6% 33.3% 23.1% 13.5% 1.9% 0.6%([ 100.0%
2 26.3% 31.6% 28.0% 9.1% 3.2% 1.8%([ 100.0%
3-5 28.0% 34.8% 24.7% 8.3% 3.6% 0.7%| 100.0%
mas de 6 32.8% 34.1% 22.5% 7.9% 2.7% 0.0%| 100.0%
Octubre 2009
1 29.0% 26.0% 28.4% 11.8% 2.4% 2.4%|( 100.0%
2 25.4% 29.5% 28.7% 12.6% 0.9% 2.9%| 100.0%
3-5 31.1% 34.0% 22.4% 9.1% 2.2% 1.2%| 100.0%
mas de 6 29.9% 36.5% 24.4% 6.9% 1.4% 0.9%( 100.0%
Tabla A5.4: Tabulaciones cruzadas segun Edad y Opinién sobre la crisis internacional
Muchisimo Mucho Un poco Nada No sabe No Total
contesta
Octubre 2008
18-29 19.9% 28.6% 37.6% 6.7% 6.5% 0.7%| 100.0%
30-49 24.8% 35.7% 26.4% 7.4% 5.3% 0.3%| 100.0%
50 0 mas 21.6% 28.2% 23.4% 12.5%| 12.0% 2.3%| 100.0%
Abril 2009
18-29 26.2% 31.8% 30.6% 8.5% 2.2% 0.7%]| 100.0%
30-49 30.8% 35.2% 24.2% 7.5% 1.5% 0.8%| 100.0%
50 o mas 26.9% 34.0% 22.2% 10.4% 6.1% 0.4%| 100.0%
Octubre 2009
18-29 25.3% 30.2% 34.2% 7.3% 2.4% 0.5%( 100.0%
30-49 33.2% 33.2% 23.1% 8.1% 0.8% 1.5%| 100.0%
50 0 mas 27.1% 34.6% 20.6% 12.7% 3.1% 1.9%| 100.0%
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Tabla A5.5: Tabulaciones cruzadas segun Nivel de estudios y Opinién sobre la crisis internacional
Muchisimo Mucho Un poco Nada No sabe No Total
contesta
Octubre 2008
Ninguno/ Inicial 19.6% 26.3% 18.8% 12.9%| 19.2% 3.3%| 100.0%
Basica o Primaria 25.5% 31.4% 25.5% 9.4% 7.3% 1.0%| 100.0%
Media o Secundaria 20.7% 33.1% 33.3% 6.5% 5.7% 0.7%| 100.0%
Univ. / Post Univ. 21.7% 34.7% 31.5% 8.3% 3.5% 0.3%| 100.0%
Abril 2009
Ninguno/ Inicial 22.3% 35.1% 16.5% 11.2% 13.6% 1.2%| 100.0%
Bésica o Primaria 29.9% 34.3% 23.5% 9.2% 2.5% 0.5%| 100.0%
Media o Secundaria 29.2% 33.8% 27.3% 7.6% 1.3% 0.8%| 100.0%
Univ. / Post Univ. 28.5% 33.0% 30.3% 7.2% 0.3% 0.6%| 100.0%
Octubre 2009
Ninguno/ Inicial 28.2% 34.1% 15.0% 14.5% 4.5% 3.6%( 100.0%
Basica o Primaria 30.3% 35.2% 22.9% 9.1% 1.5% 1.0%| 100.0%
Media o Secundaria 30.8% 29.7% 27.0% 8.8% 2.3% 1.3%| 100.0%
Univ. / Post Univ. 51.6% 64.3% 53.9% 22.4% 0.6% 7.2%| 100.0%
Tabla A5.6: Tabulaciones cruzadas segun Clase social y Opinién sobre la crisis internacional
Muchisimo Mucho Un poco Nada No sabe No Total
contesta
Octubre 2008
Baja 25.5% 35.1% 19.7% 8.2% 10.2% 1.3%| 100.0%
Media baja 21.1% 29.0% 35.4% 9.3% 4.5% 0.7%]| 100.0%
Media alta 14.3% 26.3% 44.0% 9.1% 4.6% 1.7%| 100.0%
Alta 21.4% 21.4% 21.4% 17.9% 17.9% 0.0%| 100.0%
Abril 2009
Baja 29.4% 36.7% 20.4% 7.9% 4.8% 0.7%| 100.0%
Media baja 28.0% 30.9% 30.2% 9.0% 1.2% 0.7%| 100.0%
Media alta 27.9% 35.8% 27.9% 7.9% 0.6% 0.0%]| 100.0%
Alta 27.6% 27.6% 24.1% 17.2% 3.4% 0.0%| 100.0%
Octubre 2009
Baja 34.0% 36.3% 17.8% 8.4% 2.6% 0.9%( 100.0%
Media baja 25.3% 31.5% 30.7% 10.1% 1.1% 1.3%| 100.0%
Media alta 26.3% 23.9% 35.2% 11.3% 1.4% 1.9%|( 100.0%
Alta 23.5% 37.3% 21.6% 15.7% 0.0% 2.0%| 100.0%
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Tabla A5.7: Tabulaciones cruzadas segun si es la persona que mas contribuye econémicamente al
hogar y Opinién sobre la crisis internacional
Muchisimo Mucho Un poco Nada No sabe No Total
contesta
Octubre 2008
Si 22.8% 31.3% 27.3% 9.8% 7.7% 1.0%| 100.0%
No 22.6% 32.6% 28.1% 7.0% 8.2% 1.5%( 100.0%
Abril 2009
Si 30.2% 32.5% 24.6% 9.0% 3.1% 0.6%]| 100.0%
No 24.4% 37.9% 25.2% 8.1% 3.4% 1.0%| 100.0%
Octubre 2009
Si 30.8% 32.3% 24.2% 9.7% 1.2% 1.8%| 100.0%
No 27.2% 35.0% 24.9% 8.9% 3.3% 0.8%| 100.0%
Tabla A5.8: Tabulaciones cruzadas segin como considera que viven con los ingresos del hogary
Opinién sobre la crisis internacional
Muchisimo Mucho Un poco Nada No sabe No Total
contesta
Octubre 2008
Muy bien 5.6% 27.8% 44 4% 11.1% 11.1% 0.0%| 100.0%
Bien 11.9% 23.5% 44.2% 13.2% 6.0% 1.3%| 100.0%
Regular 18.6% 30.6% 33.7% 8.6% 7.8% 0.6%| 100.0%
Mal 23.5% 37.4% 22.2% 8.2% 7.5% 1.2%|( 100.0%
Muy mal 41.1% 30.0% 10.5% 6.7% 10.2% 1.5%( 100.0%
Abril 2009
Muy bien 33.3% 0.0% 13.3% 40.0%| 13.3% 0.0%| 100.0%
Bien 19.0% 30.7% 37.0% 10.1% 1.3% 1.9%( 100.0%
Regular 22.2% 32.9% 31.3% 10.1% 3.1% 0.3%| 100.0%
Mal 28.8% 39.7% 19.8% 7.8% 3.0% 0.9%]| 100.0%
Muy mal 50.8% 28.4% 10.1% 5.0% 5.0% 0.6%]| 100.0%
Octubre 2009
Muy bien 11.1% 11.1% 44 4% 29.6% 0.0% 3.7%| 100.0%
Bien 19.4% 29.2% 33.2% 13.9% 1.7% 2.6%| 100.0%
Regular 22.8% 34.6% 31.2% 8.9% 1.5% 1.0%| 100.0%
Mal 32.4% 38.7% 18.7% 7.3% 2.0% 0.9%| 100.0%
Muy mal 54.6% 24.9% 8.5% 8.9% 2.4% 0.7%| 100.0%
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Tabla A5.9: Tabulaciones cruzadas segun Ingresos y Opinidn sobre la crisis internacional
Muchisimo Mucho Un poco Nada No sabe No Total
contesta
Octubre 2008
hasta 2700 29.4% 28.9% 16.8% 9.1%| 14.2% 1.5%( 100.0%
entre 2700 y 5400 27.9% 29.9% 25.2% 8.0% 8.4% 0.7%]| 100.0%
entre 5400 y 8100 27.3% 31.0% 30.7% 7.1% 3.7% 0.3%| 100.0%
entre 8100 y 13500 21.0% 35.7% 30.0% 7.0% 5.0% 1.3%| 100.0%
entre 13500 y 27000 20.5% 31.0% 31.7% 11.9% 4.5% 0.4%]| 100.0%
mas de 27000 14.4% 37.8% 34.3% 8.0% 4.5% 1.0%| 100.0%
Abril 2009
hasta 2700 33.1% 32.6% 19.4% 9.1% 5.1% 0.6%]| 100.0%
entre 2700 y 5400 34.6% 34.1% 20.1% 5.6% 4.9% 0.7%| 100.0%
entre 5400 y 8100 26.2% 38.4% 25.6% 6.9% 3.0% 0.0%]| 100.0%
entre 8100 y 13500 28.0% 34.1% 26.8% 9.8% 0.6% 0.6%]| 100.0%
entre 13500 y 27000 30.5% 29.6% 29.0% 7.7% 2.1% 1.2%| 100.0%
mas de 27000 21.9% 33.3% 32.3% 11.9% 0.5% 0.0%| 100.0%
Octubre 2009
hasta 2700 26.7% 42.0% 17.6% 9.1% 4.0% 0.6%| 100.0%
entre 2700 y 5400 32.9% 35.5% 20.1% 8.2% 1.8% 1.5%| 100.0%
entre 5400 y 8100 30.3% 37.8% 23.6% 6.6% 0.9% 0.9%| 100.0%
entre 8100 y 13500 33.9% 27.0% 25.0% 11.2% 1.3% 1.6%| 100.0%
entre 13500 y 27000 27.6% 32.6% 28.2% 9.7% 0.6% 1.2%| 100.0%
mas de 27000 26.4% 30.7% 31.3% 11.7% 0.0% 0.0%| 100.0%
Tabla A5.10: Tabulaciones cruzadas segun Sector y Opinién sobre la crisis internacional
Muchisimo Mucho Un poco Nada No sabe No Total
contesta
Octubre 2008
Agrlcultura J 18.0% 34.0% 27.5% 8.5% 9.5% 2.5%| 100.0%
ganaderia
Comercio yturismo 22.0% 35.4% 28.7% 8.0% 5.2% 0.8%| 100.0%
Industria 23.4% 29.1% 36.2% 7.8% 3.5% 0.0%| 100.0%
Otra 24.0% 30.1% 26.0% 9.6% 9.2% 1.2%| 100.0%
Abril 2009
Agrlcultu’ra y 27.2% 25.1% 24.1% 12.0% 9.9% 1.6%| 100.0%
ganaderia
Comercio yturismo 29.7% 36.7% 24.6% 6.7% 2.0% 0.4%| 100.0%
Industria 32.4% 36.0% 19.4% 10.8% 0.7% 0.7%]| 100.0%
Otra 27.7% 34.2% 25.5% 8.9% 3.0% 0.7%]| 100.0%
Octubre 2009
Agrlcultu’ra y 21.8% 41.9% 21.2% 9.5% 3.4% 2.2%| 100.0%
ganaderia
Comercio yturismo 31.3% 31.9% 24.0% 8.9% 2.1% 1.9%| 100.0%
Industria 30.0% 35.0% 25.8% 5.8% 0.8% 2.5%| 100.0%
Otra 30.3% 32.0% 24.7% 10.1% 1.7% 1.2%| 100.0%
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Tabla A5.11: Tabulaciones cruzadas segun Informante y Opinién sobre la crisis internacional
Muchisimo Mucho Un poco Nada No sabe No Total
contesta
Octubre 2008
Jefe 23.0% 31.6% 26.1% 10.0% 8.0% 1.4%| 100.0%
Cényuge 23.4% 32.5% 31.3% 4.8% 7.7% 0.3%]| 100.0%
Hijo 14.3% 31.2% 41.6% 7.8% 5.2% 0.0%| 100.0%
Abril 2009
Jefe 28.9% 33.7% 23.8% 9.4% 3.5% 0.7%]| 100.0%
Coényuge 27.6% 36.8% 27.0% 5.0% 2.5% 1.1%| 100.0%
Hijo 23.4% 28.1% 35.9% 12.5% 0.0% 0.0%| 100.0%
Octubre 2009
Jefe 30.7% 32.0% 23.5% 10.5% 1.6% 1.7%]| 100.0%
Cényuge 26.5% 36.1% 27.3% 6.4% 3.2% 0.5%| 100.0%
Hijo 28.0% 39.0% 25.6% 3.7% 2.4% 1.2%| 100.0%
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